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Celem opracowania jest przedstawienie syntezy wynikow badan i1 opracowan Instytutu
lrystvke dotyezgeyeh turystyki przyvjazdowe)j. Wyrozniono trzy grupy rynkow: kraje sqsiednie,
waziiefsce kraje europejskie i wybrane kraje zamorskie. Przedstawiono charaktervstyke
poszczegolnyeh rynkow, segmentow | zaproponowano oceng ich waznosci = punktu widzenia
poirzeb polityki promaocyi Polski za granicq.
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Materiaty do politvki promocvinej UKFIT omowienie przvjazdow do Polski
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Materiaiy do politvki promocyinej UKFIT

omaowienie proviazdow do Polski

L. UWAGI WSTEPNE

Opracowanie obejmuje charakterystyke podstawowych rynkow generujacych przyjazdy do
Polski na podstawie zbiorcze) anahzy wynikow tzw, "badan granicznych” Instytutu Turystyki z
lat 1992 - 1994 1 trzech kwartalow roku 1995 oraz danych GUS o ruchu przyjazdowym.

Wyroznamy trzy zasadnicze grupy rynkow:

kraje sasiadujgce z Polskg
pozostale wazne kraje europejskie

kraje pozaeuropejskie

W ramach kazdego z nich wyrozma si¢ kraje (grupy krajow) o pierwszorzednym 1
perspektywicznym znaczeniu.

Zanahzowano:

L

Znaczeme danego rynku: liczba przyjazdow. srednie wydatki na osobe, ewentualne

tendencje wzrostowe.

|

Charakterystyke ruchu przyjazdowego (z kierunkéw o pierwszorzednym znaczeniu).

Turvstvezny ruch przyjazdowy do Polski w trzech kwartalach 1995, porownania ze srednia z
lat 1992 - 1994,

=
3 |

diugosc pobytu

forma orgamizacyjna przyjazdu do Polsk

wvkorzystywana baza noclegowa

glowne cele pobytu w Polsce

kryvtvkowane aspekty podrozy 1 pobyiu

wydatki turystow zagramicznych w Polsce (prognoza na caly rok 1995)

Analiza danych weg celow podrozy:

a) przyjazdy w celach turystycznych

b) przyjazdy w celach shuzbowych 1 w interesach

4.

5

Proba wskazama segmentow rozwyajacych s1¢ 1 z szansami na rozwoj.

Przeglad zalecen promocyjnych zawartych w isiniejacych opracowaniach Instytutu

Turystvki na temat poszczegolnych rynkow (opracowala Hanna Gogolewska).

Szezegotowe dane hiczbowe zamieszezono w aneksie.

Jesli nie zaznaczono inaczej, Zrodiem danveh sq badania Instviutu Turvsivia,

b-d



Materialy do politvki promocyinej UKFIT omawienie proyvjazdow do Polski

Il. RUCH PRZYJAZDOWY DO POLSKI

Rys. 1. Przyjazdy w latach 1982-1996 (w tym turysci 1993-96).
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zrodio: GUS, proenoza IT

¥ Zaklada si¢ ze tempo wzrostu przekroczen granicy bedzie malalo 1 w coraz wigkszym
stopniu bedzie zalezato od hiczby nowych, lokalnych przejs¢ granicznych.

* Szacunki udzialu turystow w przyjazdach do Polski sa nadal najtrudmejszym
elementem statystvki miedzynarodowej. Przyrost hiczby turystow, szczegolnie z krajow
sasiednich jest trudny do oszacowania. Szczegdlowe szacunki znajduja si¢ przy

poszczegolnych rynkach.
" Dziatama promocyine powinny byc nakierowane na:

- utrzymanie tempa wzrostu przyjazdow turystycznych do Polski na poziomie
europejskim (ok. 5% rocznie),

- zmiane struktury przyjazdow (spowodowac szybszy wzrost przyjazdow turystow miz
odwiedzajacych jednodmowych).



Materiaty do politvki promocvinej UKFIT

omowienie przviazdow do Folski

Tab. 1. Przyjazdy do Polski z glownych krajow 1989-1995

| rok 1988  rok 1989

zrodio: GUS, prognoza IT

| rok 1991 rok 1992 rok 1993 rok 1994  rok 1995
RAZEM 6195,6 82326 36846,0 490150 609512 T4252,8 838073
WSZYSTRIE KRAJE
Niemcy 1533.3 1844 4 20885 4 306877 425740 47488.5 47593 8
kraje b. ZSRR 17394 2899.1 75435 TT88.8 §120.9 Q4899 12571.8
Czechy& Slowacja 1417.4 1502.6 61019 8257.6 0433 141148  20511,1
li Austria 53.1 75.5 133.2 1928 231,9 2922 365.6
Holandia 45.8 56.1 159 4 178.9 189.1 340.5 3632
I
Frangja i 56,2 74.8 1969 1814 186.5 356.7 322,17
USA 57.9 96,3 124 130,2 140.8 200,1 206.3
Sawecia 69.0 115.2 143.6 158.8 177.3 2046 197.0
Weeny 367.0 GYR.S 179.9 187.3 164.5 178.6 199.7
Wk Brytania 342 6.6 84.6 145.5 104,8 211.0 195.5
Rumunia 2L7 18.8 2759 208.9 187.7 22004 186.4
! Damia 371.8 54.7 141.6 122.3 115.3 203,2 173.3
E Wilochy 40.4 597 122.7 110,6 123.5 174.2 171,2
E| Belgia 19.1 23.7 94,5 93,7 79,7 189.1 1655




Materiatv do politviki promocyine; UKFIiT omowienie pravjazdow do Polski

Rys. 2. Wplywy dewizowe z przyjazdow do Polski w latach 1991 - 95 w mld USD (w tym
od turystow) :
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Rvs 3. Wplywy w roku 1994 wg zrodel powstawama

ptatnosci z zagranicy
rejestrowane
przez NBP (2%)

wydatki odwiedzajgcych
jedniodniowych (41%);

wydatki
turystow (57 %)




Materialy do politvki promocvinej UKFIT omowienie praviazdow do Polski

Z biezacych badan wynika, ze w ciggu trzech kwartatow 1995 r. turvsci zagraniczmi
wydawali w Polsce przecietnie 175 usd na osobe, 1. 0 2,9% wiece] niz w analogicznym okresie
1994 r. Srednie dzienne wydatki na osobe ksztaltowaly si¢ na pozionue 32 usd, 4. 0 3,2%
wigcel, mz w ciagu trzech pierwszych kwartalow 1994 r

Osoby deklarujace turystyczne 1 wypuczynkowe cele podrozy wydawaly w 1995 roku nieco
wigcej, niz podrozujacy stuzbowo. Srednie wydatki turystow z te) pierwszej grupy byly bardzo
zbhzone do wielkoscr z analogicznego okresu ubiegtego roku, a podrozujacy stuzbowo

wydawali mniej), mz w roku poprzednim.

We wszystkich grupach krajow osoby podrozujace samotnie wydajg relatywnie wigcej od
tych, ktorym towarzyszyla rodzina: przecigtnie 1.5 raza wigcej a w krajach Europy Zachodnie
| wsrod przyjezdnych zza oceanu: 1,5 - 4,5 raza wigce).

W porownaniu z 1994 rokiem obserwujemy dosc znaczne zmany w rozkladzie wydatkow
turystow na osobg. W okresie trzech kwartatow 1994 r. w grupie osob wydajacych do 100 usd
na osobe znalazlo sig 35% ogotu badanych turystow podczas gdy w 1995 1. - 0 10 punktow
procentowych mmie;. W grupie osob wydajacych skrajnie najwigce) (powyzej 500 usd na
osobe) znalazlo sie mniej wigeej tyle samo osob, natomiast znacznie wzrosta liczebnosé grupy

0sob wydajacych w okolicach przecigtne), t).. pomigdzy 100 a 300 usd (o blisko 12 punktow).

Analiza zmian, ktore zaszty w ciagu trzech kwartalow 1995 r. pozwala przvpuszczad, ze
taczne wplywy dewizowe z turystyki przyjazdowe) do Polski wyniosa ok. 6.7 mld usd. 1. o
okolo 9% wigce), mz w roku poprzedmim. Ponad polowe tej kwoty (1. 53%) stanowic beda
wydatk: odwiedzajgeveh jednodmowych, a wige w lwie) czesci pieniadze przeznaczone na
zakupy przygraniczne.

#

Przyrost wplywow byl w pierwszym rzedzie uzalezniony od wzrostu liczby
przekroczen granicy a w mmejszym stopniu od hczby turystow czy wzrostu wydatkow
turystow. Nadal marginesowe w calej strukturze s3 przekazy z zagranicy dokonywane na
konta polskich podmiotow turystycznych i bez systematycznych dzialan rzgdu polskiego
to najwazniejsze dla branzy turystycznej zrodlo dochodow z turystyki przvjazdowe] nie
zwigkszy sie. Nalezy podkreshic, ze w Europie Zachodnie; mimo spadku udziatu bwur podrozy
w migdzynarodowej turystvce przyjazdowe jest on nadal wyzszy niz w Polsce.

£ 3

Korzystne dla Polski byloby w pierwszym rzedzie zwigkszenie dochodow z turystow

odwiedzajgeyveh Polske oraz zwigkszenie wydatkow na ustugi (w tym ustugi turystyczne).



Materialy do politvki promocyiney UKFIT omawienie proyjazdow do Polski

Tab. 2. Wydatki na osobe 1 dzienne wg krajow w 1995 roku 1 $rednio w latach 1993 - 1995

Przecigtne wydatki (USD)
srednia wazona 93-95 prognoza na rok 1995
 Kraje na osobe  na dzien na osobe na dzien
Oootem 168 30 217 40 H
Niemcy 149 27 193 37
Czechy 75 14 91 17
Stowacja 44 10 69 13
Rosja 296 60 |85 39
Ukraina 08 19 134 29
Bialorus 111 26 86 30
Litwa 108 27 86 16
- Francja 188 30 202 33
Wik Brytania 346 49 217 33
Skandynawia 281 44 221 43
Beneluks 282 35 249 30
Austria 224 35 33 74
Wiochy 298 40 243 23
USA, Kanada 758 46 418 31 ’

Klasylikacja rynkow.
Wyodrgbmamy nastepujace krytena podziatu rynkow;

1. Ze wzgledu na wage dla polskig) turvstyvki przyjazdowe):

. najwigksze, o duzej hczbie przyjazdow do Polski (duza liczba przyvjazdow

jednodmowych),

potencjalne (duze przyrosty wyjazdow, wysokie wydatki, obecnie mewielkie

znaczenie dla polskie] turystyki przyjazdowe;,

¥ wazne dla polskie) turystvki przyjazdowe) (200-350 tys. turystow, stosunkowo
duze wydatk),

*

pozostale (inne mezaliczone do pierwszych trzech)

[

. Ze wzgledu na charakter rynku:

*

sasiednie,
. rynki europejskie,

rynk: zamorskie,



Materialy do politvki promaecyvinej UKFIT

omowienie proviazdow do Polski

Powyzsze dwa kryteria wyznaczajq nastepujace grupy rynkow (krajow):

]

Rynek krajow sasiednich obeymujaey
- Niemcy,

- Czechy,

- Stowacje,

- Ukraing,

- Biatorus,

- Rosje,

- Litwe (wraz z Lotwa 1 Estomig).

Rynek waznveh krajow europejskich obejmujacy:

- Austne,

- Beneluks,

- Skandynawig,

- Frangye,

- Wielka Brytanme,
- Wlochy,

- Weary.

Rynek krajow zamorskich obeymujacy:
- Stany Zjednoczone Ameryki,

- Japome,

- Kanade,

- Koree Pid.

- Australie,

- Izrael,

- Argentvne,

- Brazvhe.



Materialy do politvki promoeyine; UKFIT rymek krajow sqsiednich

I1I. RYNEK KRAJOW SASIEDNICH

Rys. 4. Przyjazdy ogdlem w latach 1990-95 (w tym turysci)
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Przyjazdy z krajow sasiednich do Polski w latach 1989 - 1995
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Rys. 5. Sezonowos¢ ruchu przyjazdowego z krajow sasiednich

Przyjazdy do Polski z krajow sasiednich wg kwartalow
(1982 - 1995)
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Matertaly do politvki promocvine; UKFIT

rvnek krajow sqsiednich

Tab. 4. Przyjazdy ogolem z krajow sasiednich w latach 1992 - 1995

= — - — a1

B Srednia
Kray Przyjazdy wg przekroczen granicy w tvs. osob Siopa

WZIrostu
1992 1993 1994 1995 1996~ | '92-'95%

Niemcey A0 GEE 42 5374 47 489 47 394 48 000 15.8%
Czechy/Slowacja 8 258 8 043 14 115 20511 23 000 35.4%
Czechy 625 11 143 15937 17 000 68.3%
Stowaca | 2418 2972 4 574 & 000 37.5%

kraje b. ZSRR 7789 8121 9490 12572 13 300 17.3%
Ukraina 2 302 3 155 4 776 5 200 44.0%

] Bialorus 1 661 2152 3234 3 GO0 40.0%
Rosja 1 547 2404 2 338 2 400 22 0%

| Litwa | 344 1 144 | 230 | 200 4.3%
I: pozostate™™ | | 268 633 974 900 -12.4%
Razem li 46734 | 58738 | 71093 | 80677 | 84300 20,0%

*} dla Czech, Slowacyi 1 poszezegolnveh krajow byvlego ZSRR za lata 1993-1993

**) wroku 1993 jeszeze wielu przyvjezdnyeh z krajow byvlego ZSRR poslugiwalo sig paszportem

Z5RR 1 stad zahiczano ich do kategoni "pozostale”; w tej svtuach podawanie srednigj stopy wzrostu

byvloby mylace: porowname roku 1995 z 1994 wvkazuje wzrost 0 53.4%.

I
i

10

sracunk Instytutu Turystyvki na podstawie ceesciowveh danyeh z 1995 roku
prognoza Instytutu Turystyk




Materiaty do politvki promacvinej UKFIT rvnek krajow sqsiednich

Tab. 6. Wplvwy dewizowe wg krajow w latach 1993 - 1995

ﬂ Srednia
Kraj Wphrwy dewizowe Polski wg krajow w min USD iﬁ?{?ﬁm
1993 1994 1995° 1996° | '93 -'95
Niemcy 2069,7
Czechy 2096 380.1 4835 -
Stowacja 494 52,8 107 e
kraje b. ZSRR 10598 13398 1310 o=t
Ukraina : 270.8 538 ¢
Bialorus : 206,8 230 &
Rosja 605,0 4721 | 367 S
Litwa . TR T =
pozostate 4548 F 208,85 ! 15 <
Razem 35233 | 4742 4 E 5717 A

Problem oszacowania proporcji priyjazdow turystow i jednodniowych wigyt.

Jak o tym wspommano w raporcie z badan w roku 1994, oszacowanie liczby turystow
zagranicznych, 1 osob, ktore w naszym kraju spedzity przynajmnie; jeden nocleg, musi byc z
koniecznosci bardzo przyblizone. Dla potrzeb niniejszego raportu analizowano dwa warianty,
pokazane na ponizszym rysunku. Aczkolwiek w obliczaniu wydatkow brano pod uwage takze
wanant (b), ostateczme we wszystkich zammeszczonyeh tu tabelach o ruchu preyiazdowvm

przyjmujemy wariant bardzie) optymistyczny - i jako taki nalezy go traktowad.

3 szacunki Instviutu Turystyki na podstawie danych z trzech kwartalow

'Jf prognoza Instviutu Turystykl - zmiana w porownaniu z poprzedmm rokiem
» Witold Bartoszewicz. Teresa Skalska, Prayjazdy do Polski w roku 1994; IT, 1995

11



Marteriatv do politvki promocyinej UKFiT

nmek krajow sqsiednich

Rys. 6. Przyjazdy turystow z krajow sasiednich do Polski w latach 1994 - 1995;

porownanie wariantowych oszacowan

B0 ——— e ——

{warianty min i max)
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Likraina
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L itwai

inne d ZSAR

I1.1. Turvsch.

Tab. 8. Wydatk: turystow wg krajow (1992 - 1995)

| Wydatki turystow w Polsce na osobe Srednie
Kraj wg krajow w USD wydatkl
1993 1994 1995° 1996’ | 1993-1995
Czechy 71 12 91 a 75 =
| Stowacja 30 51 69 & 44
] Ukraina 77 97 134 3 98
F Biatorus 33 173 86 & 111
Rosja 443 225 185 A 296 |
Litwa 128 93 86 &> 108 n
7

prognoza Instyiutu Turystvka - zmiana w pordwnaniu z poprzednim rokiem



Materialy do politvki promocyvinef UKFIiT

rvnek krajow sgsiednich

Tab. 9. Przyjazdy turystow wg krajow (1992 - 1995)

Przyjazdy turystow zagranicznych do Polski {1;:+rz}majmnie:j1

Srednia
1|. jeden nocleg spedzony w Polsce) stopa
I WZIostu
1992 1993 1994 1995 1996 (*92-'95)
Niemey 6100 6300 7071 6736 7000 3.4%
kraje b. ZSRR 7400 7470 8048 8988 9000 6,7%
Ukraina 2125 2524 3129 3200 21,4%
Bialorus 1450 1722 2134 2200 21,3%
Rosja 1315 2284 1934 1900 13.0%
Litwa 1140 915 949 900 -8,8%
imne d. ZSER 1240 604 842 200 -17.6%
Czechy-Slowacja 490 480 613 393 600 6,5%
(Czechy 335 484 466 470 18.0%
Stowaca 145 129 127 130 -6.6% i
IKraje sasiednie 13990 14750 15732 16317 16600 5. 3% L
- ogolem

Owcolna liczba turystow odwiedzajgeych Polske w roku biezacym waha sig wokol 19 min, co

oznacza mewielkl wzrost w porownaniu z rokiem ubleglym, z czego 16,3 min przypada na

kraje sasiednie (Srednio roczna dynamika wzrostu 1992 - 1995: 5,3%). Poziom przyjazdow

turystow z Niemiec utrzymuje si¢ na podobnym, albo nieco mzszym poziomie niz w roku

1994, natomast spadaja przyjazdy z Rosji, jako jedynego kraju bvlego ZSRR. W roku 1996

nie spodziewamy si¢ znacznego wzrostu przyjazdow turystow z krajow sasiednich. Rynek

wydaje sig juz nasycony

13



Materialy do politvki promocyinej UKFIT

rynek krajow sqsiednich

Rys. 7. Usytuowanie rynkow ze wzgledu na wielkos¢ przecigtnych wydatkow na osobe i

liczbe przyjazdow

wydatki na osobe (usd)
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Biorac pod uwage kKryterium przecietnych wydatkow na osobg 1 hezbg przyjazdow turystow

do Polski wyrozniamy cztery grupy:

Strefa 1: Niemcy 1 Rosja

* duze wvdatki 1 duza liczba przyjazdow

Strefa 2: Litwa 1 Bialorus

* mezbyt duzo przyjazdow 1 dosc duze wydatki

Strefa 3: Ukraina

* duza hezba przyiazdow 1 stosunkowo niewielkie wydatki

Strefa 4: Czechy 1 Slowacja

* mate wydatki 1 mewiele przyjazdow.

14




Materialy do politvki promocyiney UKFIT rynek krajow sqsiednich

Rys 8 Usytuowame rynkow ze wzgledu na wielkosc przecigtnych wydatkow na dzien 1
diugosc pobytu

A
6.0 ; - .
I—E! Miemcy l1_J
n

__ 93 Czechy oo
s = n Rosja
250 - -
= B leralna. . h . n
() L L L L] L L n 1
=4 :
9 5] Slewecs o 4 Bialorus
s "
E ]
=
@ 40 - "
= — Litwa
2 4 2
o 35 A £ O |

30 s L —»

4] 10 20 30 40 50 60 v
wydatki na dzien

Ze wzeledu na kryvternum przecigtnych wydatkow na jeden dzien pobytu 1 sredma dlugosc
pobytu wyrozniamy nastepujace grupy’

Strefa 1: Niemey i Rosja

* duze dzenne wydatki 1 dlug lub dosc dlug: pobyt
Strefa 2: Litwa i Bialorus

* umiarkowane wydatki 1 dosc krotki czas pobytu
Strefa 3: Czechy i Ukraina

* dhugi lub dos¢ dlugt pobyt 1 mewielkie wydatki
Strefa 4: Slowacja

* male wydatki 1 krotki czas pobytu

Jak widac, obie metody okreslema waznosci rynkow przyniosly bardzo zblizone rezultaty.

3o



Materialy do politvki promocyinej UKFiT rvnek krajow sqsiednich

Ranking rynkow

1. W kategorn rynkow turystycznych krajow sasiadujgcych z Polska
zdecydowanie dominujacg pozycje zajmuja Niemey. O znaczemu tego rynku
decyduje sita niemieckiej gospodarki 1 zwyczajowo wysoka aktywnosé turystyczna,
skierowana bynajmniej nie tylko na poludme. Wg World Travel & Tourism
Commission Niemey 15% wydatkow konsumpcyjnych przeznaczaja na podroze 1
turystyke. Rowniez Rosje nalezy zaliczyc do rynkow prioryvtetowych, zwlaszcza z
punktu widzenia wielkosc wydatkow.

2. Litweg, Bialorus 1 Ukraing zakwalifikowac mozna do grupy o posrednim

Znaczeniu,

3. Czechy, a zwlaszcza Stowacja zaymuja obecnie dosc staba pozycje na

' rvnku, ale 1stnigjg powazne perspektvwy rozwojowe, zwlaszcza wobec
| zainteresowania przyjazdami w celach turystycznych. Celowe byloby podjecie

| aktywmniejszych dziatan w Pradze

—

Podstawowe trendy i tendencje.

Turysecr z krajow sasiednich dosc znaczme rozma si¢ pod wzglgdem celow pobytu,
Najezgsciey motywy typowo turystyczne podaja Czesi, najrzadzie) Ukraincy, Z bardzo waznego
rynku niemieckiego jedna trzecig podrozy stanowia podroze tego rodzaju. Odsetek przyjazdow
stuzbowych 1 w interesach wykazuje lekka tendencje spadkowa, podobnie jak odwiedziny
migjsca pochodzenia. Kraje bytego ZSRR charakteryzujg sie bardzo wysokim udzialem
podrozy na zakupy (1 drobny handel). Nie nalezy jednak pomnac znaczema podrozy z tego
kierunku zonentowanych bardzie) turystycznie (lub takich, w ktorych motywy turystyczne
wystgpuja obok handlowych).

Niemey

» Poziom przyjazdow turvstow z Niemiec utrzymuje si¢ na podobnym poziomie w
porownaniu z rokiem 1994,

« Maleje sredma diugosc pobytu, dotyczy to takze pobytow osob podajacyeh typowo
wakacyino - turystyczne cele przyjazdu.

« Rosna wydatki, zarowno na osobe, jak 1 na dzien pobvtu.

« Rosngcy 1 zbyt duzy udzial turystyki miejskie;, ale w segmencie "turystycznym" wzrost
pobytow wypoczynkowych nad morzem 1 turystyki objazdowe).

« Poprawa ogolnej oceny pobytu - zwlaszcza warunkow sanitarnych, w poprzednich latach
czesto krytykowanych,
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byty ZSRR

» Przyvjazdy z krajow bylego ZSRR wiaza si¢ zwykle z conaymniey kilkudniowym pobytem w
naszym kraju, a motywacja handlowa 1 zajgcia zwiazane z handlem, aczkolwiek
dominujace, nie wyczerpuja catosc zjawiska. Rosnie odsetek wizyt w celach (m. in.)
turystycznych.

Rosja

« Liczba przyjazdow z Rosp spada w ciagu kilku ostatnich lat, co stanowi wyjatek w grupie
krajow bytego ZSRR. Spada rowniez wielkosc wydatkow, ktore jednak wciaz pozostaja
wysokie, Jest to rynek, nad ktorym trzeba popracowac. Dla wielu rosyjskich turystow
(rowniez handlowcow) Polska kilka lat temu spetniala rolg stac)i posrednie) w ekspansy na
zachod. Teraz to jest im mmigj potrzebne, stad spadek liczby przyjazdow 1 1nne
niekorzystne tendencje:

« Malejacy udzial osob z wyzszym wyksztalceniem
e Utrzymuje si¢ stosunkowo miska ocena atrakcyinosc turystyezne) Polsk:
Do pozytywnych tendenc)i mozna zaliczy¢:

« Rosnie sredma dhlugosc pobytu, zwlaszcza osob motywowanych turystycznie, wigce)
pobvtow w rejonach gorskich 1 nadmorskich, wigksze wykorzystanie hotel, wigcej
prerwszych wizyt (to ostatnie jest zmiang tylez pozytywng ile negatywng poniewaz oznacza
odplyw poprzednich gosci).

« Nie znajac struktury wydatkow sprobujemy jednak zaryzvkowadc hipoteze do dalszych
badan: mimo, 1z globalme wydatki Rosjan w Polsce spadaja, to wzrastaja (1 moga nadal
wzrastac) ich wydatkr w sektorze ushug turystycznyvch.

Litwa

» Liczba przyjazdow - bez wigkszych zmian 1 prawdopodobnie pozostanie bez zmian w
najblizszym czasie

» Wydatki maleja w ciggu ostatnich trzech lat

« Rosnie dlugosc pobytu, w tym takze w celach turystycznych.
»  Wigce) pobytow nad morzem.

» Utrzymuje si¢ dominacja turystyki miejskiej

« Spadek wizvt 0s0b z wyzszym wyksztalceniem.

Bialorus

» Liczba przyvjazdow rosnie.

« Wydatk: na dzien pobytu - bez zmian.

« Rosme dlugosc pobytow turystycznych.

»  Wieksze wykorzystanie hoteli 1 pensjonatow.

e Utrzymuje sig dominacja turystyki miejskie)
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Ukraina
» Rosnie hczba przyjazdow turystow.
« Spada dlugosc pobytu i udziat pobytow turystycznych.

« Mniej narzekan na koszty pobytu i dajazd, w dalszym ciagu niezbyt wysoka ocena atrakgj
turystycznych 1 watunkow sanitarnych, aczkolwiek w roku 1995 - poprawa,

Czechy

« Nie spodziewamy sig takze znacznych zmian w liczbie przyjazdow turystow z Czech i
Stowacy (inacze) jest wypadku wizyt jedniodniowych sasiadoéw z potudnia - te rosna
regularme od kilku lat; w porownaniu z rokiem 1994 o okolo 50%).

» Duzy udziat podrozy w celach turystycznych

« Rosng wydatki,

« W ostatnich dwu katach duzo nowych gosci (rosnie odsetek pierwszych wizyt),
« Rosnie korzvstanie z hotel.

« Poprawa ocen warunkow pobytu.

« Wazrost liczby turystow z wyzszym wyksztatceniem.

« Ogolnie - rynek z dobrymi perspektywami.

Sowacja

» Rosme diugos¢ pobytu, w tym takze w celach turvstycznych.

« Ogolme mskie wydatki wykazujg staba tendencje rosnaca.

«  Wozrost liczby turystow z wyzszym wyksztalcenie 1 mlodziezy, w segmencie turystycznym -
wzrasta udzial srenie) grupa wiekowe.

« Rosme korzystanie z hoteli

« Rosme odsetek uwag krytycznych dotyczacych kosztow pobytu 1 warunkow podrazy,
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L2, Odwiedzajacy jednodniowi

Tab. 10. Wydatki odwiedzajacych jednodniowych wg krajow (1992 - 1995)

Srednie

Kraj Wydatki w Polsce wa krajow w USD Wyt

’ 1992 1993 1994 1995" 1996" | '92-'95

| Niemcy 59 | 45 23 72 & 57

| CEECH}’.r'S{GWECjH 26 : : ; > :
i . Czechy I 39 36 37 o 33 1.

| Stowacja | 5] 18 25 & 22

5_ Ukraina 31 81 102 > 92

;': Biatorus ; 16 74 54 = 56

Rosja 5 F 19 88 79 ~ 79

E Litwa a 37 70 46 A 52

W cigou trzech kwartatow 1995 r. odwiedzajacy jednodmowr wydawali przecigtnie o blisko
1/4 wigce), mz w analogicznym okresie poprzedniego roku. Zmiany wysokosct wydatkow
mialy w poszczegolnych krajach rozna wielkosc 1 rozny kierunek. 1 tak, naywigkszy wzrost
zanotowano wsrod gosct z Niemiee, Stowacyi 1 Ukrainy, najwigkszy spadek wsrod Litwinow 1
Bialorusinow. Wzrosty wydatki osob deklarujgeych stuzbowe cele podrozy, zmalaty zas tych,
ktorzy deklarowal cele turystyczne, Znaczme wigce) wydaja osoby podrozujace samotme mz
te. ktore przyvjezdzajg z rodzing lub znajomymu. Rozpigtose ta nieznacznie wzrosla w

porownaniu z poprzedmm rokiem.

W latach 1993-1995 najwiecej srednio roczme wydawali Ukraincy, Rosjanie, a dopiero w
nastgpne) kolejnosci - Niemcy. Poziom wydatkow tych ostatmch jest jednak w nuarg
ustabihzowany, podczas gdv w wypadku Ukraincow obserwujemy znaczne przyrosty
wyvdatkow. Duze roznice w wydatkach w poszczegolnych lat moga wynikac z bledow
stosowane) metody, a zatem powinny bv¢ przedmiotem bardzie) szczegotowych badan. Jesh
idzie o Ukraincow, nalezy podkreshc zgodnosé trendow wzrostowych zarowno wsrod

turvstow, jak i odwiedzajacych jedniodniowych.

® soncunki Instviutu Turystvki na podstawie czesciowyeh danych z 1995 roku
“ prognoza Instytutu Turvstyki - zmiana w poréwnaniu z poprzednim rokiem

19



Marerialv do politvki promocvine; UKFIT

rynek krajow sasiednich

Tab. 11, Przyjazdy odwiedzajacych jednodniowych (1992 - 1995)

Przvjazdy odwiedzajacvch jedniodniowych do Polski. Srednia stopa

;: Oszacowanie przyjazdow w latach 1992, 1993 i w 1994 weg wzresti

:.| krajow, w tvsiacach H

1i 1992 1993 1994 1995 ('92-"95) |
Niemcy 24588 35774 40417 40858 18,4%
kraje b. ZSRR 389 651 1442 3583 109,7%
Ukraina 177 631 646 203,3%
Bialorus 211 430 1120 130,7%
Rosja . 32 120 404 256,3%
Litwa 204 329 281 17.5% d

- mned ZSRR 28 32 132 116.3% |

L Czechy-Slowac)a 71768 1563 13302 19919 36.9%

il Czechy 5290 10659 15471 71.0%
Slowacia 2273 2843 4448 39.9%
Kraje sgsiednie 32744 43988 35361 64360 25.3% |

ingﬁicm -

Rys. 9 Usytuowanie rynkow jedmodniowych wizyt ze wzgledu na wielkosc przecigtnych
wydatkow 1 liczbe przyjazdow

Srednie roczne pryjazdy (w tys)
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Strefa 1: Niemcey
* wysokie wydatki na osobe
* wysoka przecigtna liczba przyjazdow odwiedzajgeych jednodniowych
Strefa 2: kraje bylego ZSRR
* wysokie 1 bardzo wysokie przecigtne wydatki na osobg (zwl. Ukraina)
* miska przecigtna hczba przyjazdow
Strefa 3: Czechy
* srednie 1 niskie wydatki przecigtne na osobg
* wysoka 1 bardzo wysoka liczba przyjazdow
Strefa 4: Slowacja
* mskie wydatki przecigtne na osobg

* niska przecietna liczba przyjazdow

Przewidvwane gjawiska.

W ciagu ostatmich lat znacznie wzrasta hezba wizyt jednodmowych z Niemiec. Takze Czesi
Slowacy bardzo czesto udaja sig do nas na krotkie wizyty w zasiggu kilku -kilkunastogodzinnej

podrozy tam 1 z powrotem.

Niemal caly wzrost ogolne) liczby przyjazdow pochodzi wiasnie z owego intensywnego

ruchu przygranicznego. Trend moze jeszcze trwac kilka lat.

Qeromna wiekszosé jednodniowych wizyt w Polsce stanowig przyjazdy na zakupy. Wydaje
sig, ze nasza specyfika - Polska jako centrum handlowe dla sasiednich krajow utrzyma sig w
najblizszych latach. Na pewno sprzyja temu wzmocnieme marki.

Przewiduje si¢ takze wzrost liczby jedmodnmiowych wizyt zza wschodnie) granicy - wraz z
rozwojem nowych targowisk w poblizu 1 (ewentualna) poprawa sytuacp na przejsciach

aranicznych.

W perspektywie dluzsze) miz kilkuletnie) nalezy sig jednak liczy¢ z wyrownaniem cen |

przejeciem pewne) czescl prywatne) wymiany handlowe) przez hurtownmkow,
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rvinek wazniefsoveh krajow europejskich

IV. RYNEK WAZNIEJSZYCH KRAJOW EUROPEJSKICH

Tab. 12, Rynek wyjazdow w 1994 roku. Wydatki bez wydatkdow na dojazd 1 powrot,

{ . Wrydatki na podroz Liczba E‘:'-}"_-laldfﬂw :
Kraje (w USD) zagranicznych (w tys.)
! Srednio w Polsce Ogotem do Polski
[ razem Be;lg.ia
II Belaia | 585.0 1 Holandia: 1880 189.1 I
1 Holandia 3450 324 20 146 340.5 1:
| Francja 7833 449 17700 | 3567 |
Dama 993.2 | razem 4317 | 2032 |
Skandynawia
| Finlandia b.d. b.d. 595 |
Norwegia 1735.9 331 | 2 264 57.5 ||
Szwecja 960.0 i 5081 204.6 |
| Weary b.d bd |  bd 1786 |
Wik. Brytania 4708 509 | 38878 211.0 h
Wiochy 6433 390 18 876 174.2 “

Rozmce migdzy wydatkami zagranicznym a wyjazdami do Polski powinny by¢

przedmiotem szczegotowe) analizy prowadzone) m, in. przez POiT-y,

Uwaga: Do potencjalnych rynkow europejskich nalezy zaliczyé:

« Szwajcanig (prawie 10 min wyjazdow zagranicznych, wydatki na podroz = 638 USD,
65,6 tys. przyjazdow do Polski w 1994 roku, ok. 70 tys w 1995, $redmi przyrost roczny 92-

35: 38,2 %)

« oraz Hiszpame (prawie 12 min wyjazdow zagramicznych, wydatki na podroz = 350

USD, 51,4 tvs. przyjazdow do Polski w 1994 roku, spadek do 41 tys w 1995; ale sredm
przyrost roczny 92-95: 33 5 %)



Materialy do politvki promocyinej UKFIT rvnek wazniejszveh krajow europejskich

Tab. 13. Przyjazdy do Polski z wazniejszych krajow europejskich (1992-1995)

1 srednie tempo zmian

Srednia

Kra Przyjazdy wg przekroczen granicy w tys. osob f:gf;m

1992 1993 1994 1995 | 1996" | '92-'95
Austria 192.8 231.5 292 2 365 370 23.8%
Beneluks # 272.6 2688 3206 328 330 24 7%
| Belgia 93.7 19,7 1891 163 170 20.9%
ii Holandia 178.9 189, 1 340,35 363 360 26,6 %
: I'rancja 181.4 186.5 356.7 323 340 21:2%
Skandynawia 3326 3637 5248 490 330 11.6%
Dania 1223 115,3 203.2 173 190 12,3%
jv Finlandia 334 35,4 505 56 70 19.1%

Norwegia 35,1 37,7 3.5 63 70 18,6%

T
|
|

Szwecja 1588 177.3 204.6 197 200

Weary 187.3 164,5 1 78,6 200 210
u_\"t"lk. Bryvtania 145.5 1048 211,0 196 200
Wilochy 110.6 123.5 1742 171 | 80

*) Luksemburg - brak danyvch

I szacunki Instytutu Turystyki na podstawie danych 2 treech kwartalow
' prognoza Instytutu Turvstvki
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rynek wazniejszveh krajow europejskich

Tab. 14 Wydatk turystow z wazmejszych krajow europejskich w latach 1993 -1995

Kraj Wrydatki w czasie pobytu w Polsce w USD Przecietna
z lat 93-95
1993 1995 1996"
s:::
| o
a
Skandvnawia 282 331 22] A i 281
| Wik, Brytania 470 509 17 7 [ 4
| Wilochy 393 290 233 & | 298 |
I ) — o T e = = — IE ==J

Tab. 15, Wydatki dzienne turystow z wazmejszych krajow europejskich w latach 1993 -

| OO
j i - T Przecietne
Kray Dzienne wydatki turystow w Polsce w USD wj’fdmki
l dzienne
1993 1994 1995 | 19967 | 1993-1995

HSRSS———] o) WO o) s S (ORI W s
Austria 53 22 74 & 35
Beneluks 26 47 30 A 35
Francja 29 59 33 l & 30
Skandynawia 4] 52 43 i & 44
Wik. Brytania 58 70 33 | 7 49

E Wiochy 66 l il 25 & 40 .=._!

12 goncunki Instytutu Turvstvkl na podstawie czgsciowyveh danveh z 1995 roku
3 progneza Instytutu Turvstyka - zmiana w porownamu z poprzednim rokiem
14 szncunki Instytutu Turvstykl na podstawie czesciowyeh danvelh z 1995 roku
15 prognosa Instytutu Turystvks - znmuana w porownaniu z poprzednim rokiem
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rynek wazniefszyeh krajow europejskich

Usvtuowanie rynkow

Rys. 10. Usytuowanie rynkow ze wzgledu na wielkosc przecietnych wydatkow na osobe 1

hczbe przyjazdow,

wydatkl na osobe (usd)

I
S00 1
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| . -
{ E = E|
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w
= Austria
3 -
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Biorac pod uwage kryterium przecigtnych wydatkow na osobe 1 liczbe przyjazdow

wyrozniamy:

Strefa 1: Skandynawia, kraje Beneluksu, USA i1 Kanada

* duze wydatk (Ameryka) 1 dos¢ duza liczba przyjazdow (ponad 200 tys rocznie)

Strefa 2: Wielka Brytania 1 Wlochy

* mezbyt duzo przyvjazdow 1 dosé duze wydatk

Strefa 3: Francja i Austria

* duza liczba przyjazdow 1 stosunkowo mewielkie wydatk

Cirupa czwarta (male wydatki 1 mewiele przyjazdow) w omawiane) kategorn rynkow me

wystepuje.
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Rys. 11 Usytuowanie rynkow ze wzgledu na wielkosé przecietnych wydatkéw na dzien 1
diugosc pobytu

: A
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wydatki na dzlen

Biorac pod uwage kryterium przecigtnych wydatkow na jeden dzien pobytu 1 sredmig
diugosc pobytu mozemy wyroznic:

Strefa 1: USA& Kanada, Wlochy, | WIK Brytania

* duze dzienne wydatk: 1 dlugi lub dos¢ diugi pobyt;
Strefa 2: Skandynawia

* dosc duze wydatki 1 krotszy sredni czas pobytu ;
Strefa 3: Belgia i Holandia

* dos¢ dhugi pobyt 1 mewielkie wydatki;
Sirefa 4: Francja i Austria

* miewielkie dzienne wydatk 1 krotki czas pobytu.
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Zwraca uwagg zatrzymanie tedencj wzrostowe) w przyjazdach z wielu krajow Europy
zachodmee), co nastgpuje po bardzo znacznym wzroscie w roku 1994, Liczba przyjazdow z
Francp, Wik. Brytanu, Dann, Belgn spadta w roku 1995 o ponad 10%, z Hiszpanu - jeszcze
bardzie).

Oprocz Austrit tylko Holandia zachowala przyrost, ale w mniejszym stopniu (+ 7%) niz w
roku 1994, Z pozostatych, meanalizowanych szczegotowo krajow nalezy wymienic Wegry
(odbudowanie poziomu przyjazdow sprzed klku lat, wzrost w stosunku do 1994 o
kilkanascie %) 1 Szwajcarig (bardzo wysoka stopa wzrostu w latach 1992 - 1994, nieco
mniejsza w b.r. ale trwala).

Ranking rynkow

|. £ waznych rynkow europejskich napstotmeszymu (ze wzgledu na
zastosowane krytena oceny) rynkamu sa: Skandymawia, Wielka Brytania,
| Holandia, Belgia i Wlochy

Francja i Austria zaymuja stabsza pozycje ze wzgledu na stosunkowo niskie

-

wydatki, ale nalezy pokreshc, ze

Lsd

Austria pod wzglgdem liczby przyvjazdow wysuwa sig na plerwsze miejsce w
te] crupie rynkow 1 zachowuje wysokie tempo wzrostu z roku 1995, Bardzo
wazny rynek perspektywiczny.

4. Wegry, Szwajcaria 1 Hiszpania - to rownez nteresujace rynki

perpektywiczne - do dalszego obserwowania

— =

Podstawowe trendy i tendencje.

Wsrod celow pobyvtu turystow z krajow zachodme) Europy, USA 1 Kanady dominujg
wypoczynek, zwiedzame, spedzanie urlopu (laczme ckreslone jako "typowa turystyka" oraz
podroze stuzbowe 1 w interesach. Wzrost celow typowo turystvcznych obserwuyemy w
przypadku Holandu, Belgu, Francji, Wloch 1 Ameryki Pln. Wyjazdy stuzbowe wykazuja w
zasadzie tendencje zmzkowa (co jest zgodne z ogolnymu trendami na rynkach europejskich).
Nieblahy margines stanowig podroze tranzytowe, tu jednak stwierdzamy pewien spadek.
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Wik Brytania

Charakterystycnczng cechq przyjazdow z Wik Brytanii jest wysoki udzial podrozy
stuzbowych, zwiazanych z wielokrotnymi wizytami.

W ostatnich latach wahanie liczby przyjazdow, w biezacym roku niewielki spadek.

Wysokie wydatki w poprzednich latach obecnie wykazujg spadek, takze diugosc pobytu w
segmencie turystycznym maleje.

Segment turystyczny jest dosc staby, w roku 1995 rosnacy, z tendencja do wzrostu
pobytow wypoczynkowych w gorach 1 nad jeziorami.

Maleje udzial mtodziezy przyjezdzajace) w celach turvstycznych.

Wilochy

Stabilizacja hiczby przyjazdow,
Rosmie udziat pobytow w celach turystycznych,

Spadek wysokoscr wvdatkow. zarowno na osobe jak 1 na dzien, byé moze jest to
wynikiem wzrostu udziatu przyjazdow grupowyvch (co oznacza wydatki poniesione poza
Polska)

Wzrost narzekan na koszty pobytu (czv moze koszty wycieczek). Wlosi - inaczej niz
wighszose turystow z Europy zachodmej - czescie) krytykuja warunki sanitarne.

W roku 1995 rosnie udzial mtodziezy.

Shandynawia

Liczba przyjazdow w roku 1995 spada. z wyjatkiem Norwegii ( na poziomie 1994 r.)
Wielkosc wydatkow waha sig wokot 40 - 50 us$ dziennie,
Srednia dlugosé pobytu - spada, podobnie jak udzial podrozy w celach turystycznych.

Skandynawowie stwierdzaja poprawe warunkow sanitarnych, ale rosnie odsetek narzekan
na koszty pobytu 1 warunki dojazdu.

kraje Benelukisu

Wazrost hiczby przyjazdow z Holandn, spadek - z Belgn.
Rosnie udzial podrozy w celach turystycznych.

Wvdatki rosng. W roku 1995 rosnie dlugosc pobytu, w tym w celach turystycznych. W tej
grupie - wigksze wykorzystame hoteli.

Rosnie udzial prerwszych wizyt w Polsce. Ogolna poprawa ocen warunkdw pobytu
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Austria

« Jest to jedyny kraj z grupy Europy zachodniej, ktory utrzymatl wysokie tempo wzrostu
liczby przyjazdow. W roku 1995 wzrostu takze wydatki, co wiaze si¢ z wzrostem udzialu
podrozy stuzbowych, wigkszym udzialem starszych turystow 1 wigkszym wykorzystaniem
hoteh oraz spadku w 1995 r. odsetka osob polskiego pochodzenia.

« Ostatnio notujemy tez poprawg ocen warunkow pobytu.

Francja

« Po znacznym wzroscie liczby przyjazdow w 1994, obecnie notujemy miewielki spadek.
Poziom wydatkow tez zmalal do wartosci z roku 1993

= Rosnie odsetek podrozy w celach turystycznych, a w te) grupie - czas pobytu 1 udzial
prerwszych wizyt w Polsce,

« (oolna poprawa ocen pobytu, a w segmencie turvstycznym - zwlaszcza kosztow (moze
dlatezo zmalaty wydatki) 1 warunkow dojazdu

Trendy na tle swiata i Europy'®

Europa ciagle jeszeze jest dominujgeym obszarem recepcyjnym w turystyce swiatowey,
aczkolwiek je) dominacja stabnie. Obecnie przyymuje okolo 60% catego ruchu
przyvjazdowego, podczas gdy w roku 1960 - 72%. Co wigce), spadek udziatu Europy jest
szyvbszy pod weledem wplywow z turystyki mz przyjazdow,. Rosmie konkurencja ze strony

Dalekiegzo Wschodu 1 rejonu Pacyfiku,

Bardzo 1stotnym czynmkiem warunkujgeym wielkosc turystyki przyjazdowej jest pozycja
migjscowe) waluty, Niemal wszedzie tam, gdzie nastapita dewaluacja waluty - wzrosla liczba
noclegow spedzonych przez turystow z zagranicy. 1 odwrotnie: wzrost wartosct waluty

znajduje odzwierciedlenie w spadku turystyk: przyjazdowe).

Istmigje znaczne zroznicowanie uczestnictwa w wyjazdach wakacyjnych (na 4 noclegi lub
dluze)) miedzy poszczegolnymi krajami. Srednio w krajach Wspolnoty Europejskiej ok. 60%
populacp uczestniczy w takich wyjazdach (krajowvch 1 zagranicznych). Wiele osob
uczestniczy w kilku takich wyjazdach w ciagu roku, zwlaszcza Holendrzy 1 Francuzi, co w

efekcie daje w tych krajach ponad 1 wyjazd na osobg rocznie.

Do najaktywnigiszych pod wzgledem wyjazdow zagranicznych naleza: Niemcy (0,68
wyjazdow na osobe/rok), Holendrzy (0,67), Dunczyey (0,65) 1 Belgowie (0,56).
Waiaz naywazniejszy jest kierunek polnoc - potudnie, jednakze nabiera znaczema kierunek

odwrotny oraz wzajemna wymana turystyczna na linn wschod - zachod Europy.

European Tourism Monitor podaje, ze w roku 1994 nastapit wzrost liczby podrozy do
Europy wschodmie) 1 centralne), a z drume) strony w kierunkach pozaeuropejskich - na dalekae

16 na podstawie: Tounsm in Europe, Eurostat, Luxembourg, 19935
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dystanse. Wzrasta liczba noclegow 1 wydatkow na wyjazdy turystyczne, WTTC konstatuje
korzystne trendy w branzy turystyczne.

Brorac pod uwage szereg kryteriow, w tym takze poziom wydatkow, statystycy Eurostatu
do najbardzie) aktywnych rynkow zaliczaja nastepujace:

Belgia z Luksemburgiem, Dania, Niemcy, Wtochy, Holandia,

Wik Brytania, Austria 1 Szwajcaria.

Polska nie jest renomowanym krajem wyjazdow urlopowych. Jednakze w segmencie
krotkich wyjazdow wycieczkowych, w wyjazdach w celu odwiedziny krewnych 1 znajomych
(liczna 1 przywiazana do kraju pochodzenia Polonia), a takze w pewnych niszach rynkowych
turvstvki specjalistyczne) odgrywamy powazna rolg w Europie. Pozytywne tendencje
gospodarcze w krajach Europy Zachodnie) oraz w naszym owocowaly w 1994 takze
rozwojem rynku podrozy stuzbowych. Rok 1995 mie byl juz tak pomysiny dla tego sektora:
przviazdy stuzbowe do Polski objeta ogolna tendencja do ograniczania zbednych delegaci.
Otwarcie gospedark: 1 w rezultacie intensywne nawigzywanie kontaktow pomiedzy firmami
wymagalo licznych podrozy - teraz, gdy kontakty te nawigzano, wystarczy poczta
telekomunikac)a.

Vozna stwierdzic, 12 minal czas naturalnej promocy Polski jako kraju przyimujacego. Byla
to darmowa promocja, ktora zawdzigczahismy historycznym przemianom ustrojowym w
nasze) czgscl Europy. Bardzo istotny byt czynnik ciekawosct, z natury nietrwaty.

Charakterystyczny dla turystyki przyjazdowe) do Polski jest dos¢ znaczny (ostatnio
malejacy!) udzial osob wielokrotnie odwiedzajacych nasz kraj. Oznacza to, ze mimo dwustu -
trzystutysigczne) hezby wizyt rocznie z poszegolnych krajow, spoleczny zasigg podrozy do
Polski jest marginesowy.
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V. RYNKI ZAMORSKIE

Poza USA 1 Kanadg brak jest badan dotyczacych przyjazdow do Polski (poza liczba

przekroczen granicy).

Warto jednak przedstawi¢ dane porownawcze ilustrujace pozycje wybranych rynkow w
turystyce nuedzynarodowey.

Tab. 16. Rynek krajow zamorskich. Charakterystyka ruchu turystycznego w roku 1994

;| | srednie wydatki 1
i Kraj il PS';EE W Liczba wyjazdow (w tys.)
| ogotem 1 do Europy do Polski
| Usa 920 47335 | 1511317 200. 1
| Japonia 2262 13579 | 1706 13.8
| Kanada 637 18344 1560%* 243
| Korea Pid. 1296 3154 224 26
| Australia 1843 2354 513%* 12,8
| Izrael 1642 b.d. |50+ 237
l- Taju;an 1662 4744 41 %* b.d
Singapur 1402* bd. S4ee b.d.
Wsch Azja&Pacyfik 1168 75508 8078 1590.5
razem (1993) * (do Europy
centr 1 wsch)
ﬂﬁrgem}'na* b.d. b.d. 24(** 1,9
Brazylia* b.d. b.d 300%* 1.8
_:l===F

rodla: - WTO - Tounism Trends
*VWearbook of Tournism Statistics, WTO, 95 (dane za 1993)
** i European Travel Commussion, Annual Report, 1994

17 ¢o stanowi zdecydownng wigkszost wszystkich podrozy z USA poza kontynent amerykanski
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Tab. 17. Przyjazdy z rynkow zamorskich do Polski w latach 1992-1995

e

‘ ~ | Srednia |
Kra Liczba przyjazdow do Polski (w tys.) i SR
| WwWZzZrostu
1992 1993 1994 1995'" | 19921995
USA | 1302 140.8 200, 1 206 16,6%
laponia ' 10.4 13,6 13.8 18,4 20,9%
| Kanada 26.3 23.7 243 245 -2.9%
I Korea Pld. 2,9 2.9 2.6 3,6 24.1%
. Australia 13.1 11.9 12,8 13.6 1,3%
[ 1zrael 164 19.1 237 | 258 16.4%
..h"tl'f__'t:‘lll‘_'-.'ﬂa 1.5 1,7 1.9 | 21 I‘ 12.8%
_L_Hfl_z_;,-|m 1% .4 1.8 | 37| EL

Rowniez przyjazdy z Chin wykazuyg w 1995 wzrost - do ok, 5 tys.

Podstawowe trendy i tendencje.

USA | Kanada

« Rynek ten charakteryzuje si¢ duzym udzialem Polomi 1 bardzo dlugim $rednim czasem
pobyvtu,

» Liczba przyjazdow utrzymuje sig na podobnym poziomie, w ciagu ostatnich lat
obserwujemy staly trend wzrostowy w wypadku USA 1 lekki spadek w przypadku Kanady.

« Dlugose pobytu - rosnie. Wydatks w roku 1995 wykazuja tendencje malejaca.

» Rosme odsetek podrozy w celach turystycznych.

18 prognoza Instytutu Turvstvki na podstawie czesciowych danyeh z 1995 roku
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Ranking rynkow

|, W kategorii rynkow pozaeuropejskich wyrozniaja sig Stany Zjednoczone
ze znacznymi wydatkami 1 zdecydowanie najdfuzszym czasie pobytu w
Polsce w porownaniu z krajami Europy zachodme,

3

Inne kraje pozaeropejskie zajmuja mska pozycje jesh idzie o liczbe
przyjazdow. Trzeci po USA 1 Kanadzie jest lzrael (dwadziescia kilka tysigey
wizyt w 1995, przy ok. 16% Sredmorocznej stopie wzrostu w latach 92-95).

3. Wazny rynek japonski wykazuje duza dynamike wzrostu (21%)

4. Inne rynki azjatyckie (Korea Pid, Chiny, Singapur, oraz pld
amerykanskie (Arentyna 1 Brazylia) mozna zaliczy¢ do perspektywicznych,

ale w dosc odlegte) perspektywie czasowej. L

Rynkt zamorskie 1 tzw, margmalne to najczescie) rynki turystykl zorganizowaney, a wiec
mimo niewielkich przyjazdow mogg byc one istotne dla branzy turystyczne) oraz dla
przewoznikow (np. 63% podrozy Amerykanow poza kontynent jest zorganizowanych przez
biura podrozy). Zadame: co naymniej utrzymac stan obecny; wykorzystaé szanse jaka stanowl
wzrost iczby podrozy w celach turystycznych.

Wazrost liczby przyjazdow z lzraela moglby by¢ znaczniejszy; nalezy wzbogacic oferte.

Warto zwrocic uwagg na to co przyciaga Japonczykow do Europy!? - na pierwszym miejscu
sa to muzea 1 galerie (23%), nastgpnie zwiedzanie (22%) 1 atrakcyjne miasta (19%), nastepnie
zakupy (13,5%) teatr, koncerty (4%) oraz turystyka gorska (3%). Konkurencyjnosé Polski w
tym kontekscie nie wyglada najgorzej pod warunkiem odpowiednej promocji walorow
kulturowych, wykraczajace) poza Chopina.

Chiny 1 Korea Ptd to przedewszystkim rozwijajacy si¢ rynek podrozy stuzbowych, ktory

nalezy obserwowac.

Takie kraje jak Argentyna 1 Brazyha me figuruja na zadnej z hst rankingowych WTO, ani pod
wzgledem wydatkow, am pod wzgledem hezby podrézy zagranmicznych. Jednakze uwaza sig te
kraje za potencjalne rynki turystyki wyjazdowe) w przysziosci,

19 eyt za: European Travel Commssien, Annual Report, 1994
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VI. WNIOSKI OGOLNE DLA POLITYKI PROMOCY.JNEJ.
PODSUMOWANIE.

. Zaktada sig ze tempo wzrostu przekroczen granicy bedzie malato 1 w coraz wigkszym
stopniu begdzie zalezalo od liczby nowych, lokalnych przejsc granicznych.

. Niemal caly wzrost ogaolnej liczby przyjazdow pochoedzi z intensywnego ruchu
przvaranicznego, Trend moze jeszeze trwac kilka lat,

- Zwraca uwage zatrzymanie tedencyl wzrostowej w przyjazdach z wielu krajow Europy

zachodnie), co nastepuje po bardzo znacznym wzroscie w roku 1994,

. Przyrost wplywow byl w pierwszym rzg¢dzie uzalezniony od wzrostu liczby
przekroczen granicy, a w mniejszym stopniu od liczby turystow czy wzrostu wydatkow
turvsiow, Nadal marginesowe w calej strukturze sa przekazy z zagranicy dokonywane na
konta polskich podmiotow turystycznych 1 bez systematycznych dziatan rzadu polskiego to
najwazmejsze dla branzy turystycznej zrodto dochodow z turystyki przyjazdowej nie zwiekszy

sie.

. Szacunki udziatu turystow w przyjazdach do Polski sa nadal najtrudniejszym

elementem statystvki migdzynarodowe) 1 wymagajg udoskonalenia badan.

. Ogromna wigkszos¢ jednodniowych wizyt w Polsce stanowia przyvjazdy na zakupy.
Wydaje sig, ze nasza specylika - Polska jako centrum handlowe dla sasiednich krajow utrzyma
sig w najblizszych latach. Mozna oczekiwac wzrostu liczby jedniodniowych wizyt zza
wschodniey gramcy. W perspektywie diuzszej niz kilkuletme) nalezy si¢ jednak liczy¢ z
WYTOwnaniem cen 1 przejgciem pewne) czgscl prywatne) wymiany handlowej przez

hurtowmkow,

. Polska nie jest renomowanym krajem wyjazdow urlopowych. Jednakze w segmencie
krotkich wyjazdow wycieczkowych, w wyjazdach w celu odwiedziny krewnych 1 znajomych
(hczna 1 przvwigzana do kraju pochodzema Poloma), w turystyce zakupoweyj, a takze w

pewnych niszach rynkowych turystyki specjalistvezne) odgrywamy powazng role w Europie.

. Rynki zamorskie 1 tzw marginalne to najczgsciej rynki turystyki zorganizowanej, a wigc
mimo mewielkich przyjazdow moga by¢ one istotne dla branzy turystycznej oraz dla
przewoznikow,
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Obserwujemy ponadto:
. spadek segmentu podrozy stuzbowych (mniej przyjazdow, mniejsze wydatki);

. obiecujgey rozwo) segmentu podrozy w celach turystycznych (wiece) przyjazdow,
dtuzszy pobyt);

. charakterystyczny dla turystyki przyjazdowe) do Polski jest dosc znaczny (ostatnio
malejacy!) udzial osob wielokrotnie odwiedzajacych nasz kraj. Oznacza to, ze muimo dwustu -
trzystutysigczne) hiczby wizvt roczme z poszegolnych krajow, spoteczny zasieg podrozy do

Polski jest marginesowy;

. w Europie Zachodniej, mimo spadku udziatu biur podrozy w miedzynarodowej w

turystyce przyjazdowey, jest on nadal wyzszy niz w Polsce.

Ogolne dzialania promocyjne powinny by¢ nakierowane na:

. utrzymanie tempa wzrostu przyjazdow turystycznych do Polski na peziomie

europejskim (ok. 5% rocznie),

- zmuiang struktury przyjazdow (spowodowac szybszy wzrost przyjazdow turystow niz

odwiedzajacveh jednodniowych).

- Korzystne dla Polski byloby w pierwszym rzgdzie zwigkszenie dochodow z turystow
odwiedzajacych Polske oraz zwigkszenie wydatkow na ustugt (w tym ushug turystyczne).

Mozna stwierdzic, 1z minal czas naturalne) promocy Polski jako kraju przyjmujacego. Byla to
darmowa promocja, ktora zawdzigczaliSmy historycznym przemianom ustrojJowym w naszej
czgscl Europy. Bardzo istotny byt czynmk ciekawosci, z natury nietrwatly, Hastem dnia jest
teraz normalnosc (w sensie poziomu ustug, prezentacji 1 "opakowania" produktu) 1 dostepnosé

(zarowno w sensie komunikacyjnym, jak 1 obecnosc ofert na rynku - w zasiegu khenta).
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Podsumowanie rankingu rynkow

=

_W kategoru rynkow turystycznych krajow sasiadujgcyvch z Polska najwazniejsze sa
. Niemcey i1 Rosja

. nastgpnie Litwa, Bialorus i Ukraina,

- Czechy (celowe byvloby podjecie aktywniejszych dziatan w Pradze)

. oraz Slowacja.

-

_Z waznvch rvnkow europejskich najistotniejszymi sa;
. Skandynawia, Wielka Brytania, Holandia, Belgia i Wlochy
. Francja i Austria

. Wegary, Szwajearia i Hiszpania

:'..lJ

W Kkategorn rvnkow pozaeuropejskich wyrozniaja sie:

- Stany Zjednoczone
a kanada lzrael

- Japonia

Korea Pid, Chiny, Singapur, oraz Arentyna 1 Brazylia

VIL LISTA ZALACZNIKOW

| Profile wybranych rynkow w swietle badan Instytutu Turystyki - 5. 37
2

2. Cele przyjazdow - 5. 63

3. Szezegolowa analiza wydatkow - 5. 68

BIBLIOTEKA i1
Arctiwvm Prac
NMaukowe-Fadawezych
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—rew

Profile: wydatki i podstawowa charakterystyka analizowanych rynkdow.
Iraje sasiednie

Niemcey

W badanym okresie turysci z Niemiec wydawah przecietnie 193 usd na osobe co oznacza,
1z dzienne wydatki wyniosty ok. 35 usd. Dlugos¢ pobytu turystow niemieckich nie ulegla
zmianie, tak wigc wzrost przecigtnych wydatkow na osobe 1 na dzien pobytu w stosunku do
analogicznego okresu 1994 r. jest zbhzony 1 wynost ok. 8%. Niemcy deklarujacy turystyczne
cele pobytu wydawali wigcej, niz przecigtnie, mniej natomiast, niz w 1994 r. Wydatki
podrozujacych w celach stuzbowych pozostaly na zblizonym poziomie. Osoby podrozujace
samotme wydawaly meznaczme wigce) od tych, ktorym towarzyszyta rodzina lub znajomi.
Rozpigtoscr w wydatkach, wystgpujace miedzy tymi dwiema grupami ulegly w ostatnim roku
splaszczeniu.

W latach 1992-1995 notuje sig trwaly, pozytywny trend w wielkosci wydatkow turystow z
Niemiec, zarowno w przeliczeniu na osobg jak 1 na dzien pobytu, Analiza rozkladu
wydatkow na osobe wykazuje znacznie wigkszy udziat turystow w grupach o srednich
wiyzszyveh wyvdatkach (od 100 do 300 usd 1 powyze) 500 usd), Zmmiejszyt sig natormast udzial
osob wydajacveh naymme): w przedziale do 100 usd znalazlo sig w 1995 r. 40% badanych a
w 1994 1 - 46%. Co trzect turysta z Nienuec przeznacza na pobyt w Polsce 50 - 100 usd.

Przecigtne wvdatkn turystow z tego kraju na osobe, liczone na podstawie badan z lat 1993-
1995 wvmosty 149 usd (o 11% mniej, mz wydatki ogotem) a przecietne wydatki dzienne -
27 usd (o 10% mmey)

W 1995 r. nastapil znaczny wzrost wydatkow ponoszonych przez odwiedzajgcych
jednodniowych (o ponad 1/3 w relacy do analogicznego okresu 1994 r). Wzrost wysokose
wydatkow ponoszonych przez osoby deklarujace turystyczne cele podrozy byt nieco wyzszy
mz podrozujacych w sprawach stuzbowych. Osoby podrozujace samotnie wydawaly 1,5 raza
wigce), mz przyjezdzajace w towarzystwie rodziny badz znajomych.

Jezell przvimiemy zalozenie, ze tendencje zaobserwowane w pierwszych trzech kwartatach
1995 r. utrzymajq si¢ do konca roku, mozna si¢ spodziewac, ze przecigtne wydatki turystow
z Niemiec wyniosg 193 usd na osobe (37 usd na dzien pobytu) a odwiedzajacych
jednodniowych - 72 usd na osobe.

Srednie roczne wydatki odwiedzajacych jednodniowvch z Niemiec wyniosly w latach
1993-1995 57 usd 1 byly wyzsze od przecietnych dla ogotu badanych o blisko 10%,

Laczne wplywy dewizowe z rynku miemieckiego powinny wigec w 1995 r. oseylowac
wokot 3.8 mld usd. Oznacza to wzrost o 28% w stosunku do 1994 r. Tempo wzrostu
wplywow dewizowych z rynku memieckiego meco spadio (z 35% do 28% roczme), gtownie
za spraw nieznacznego zwigkszema sig wydatkow turystow. Udzial wphywow od
odwiedzajgeych jednodmowych wzrosnie w 1995 r. do 72%. To wilasnie ten segment rynku
decyduje o wphywach dewizowych z Niemiec 1 wplywach dewizowych z turystykn w ogole.
Tempo wzrostu wydatkow odwiedzajacych jednodniowych z Niemiec jest scisle skorelowane
z poziomem inflacji 1 pozycja marki na migdzynarodowym rynku walutowym. Laczne
wplywy z rynku niemieckiego stanowic beda az 57% wplywow dewizowych z turystyk
przyjazdowe) do Polski.
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Niemcy

Profile: podstawowa charaktervstvka analizowanvch rynkdw.,
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Bialorus

Przecigtne wydatki turystow z Bialorusi na osobg spadiy do potowy poziomu z ubieglego
roku. Jest to w znacznym stopniu spowodowane spadkiem dlugosci pobytu, gdyz przecigtne
wydatki na dzien ulegly tylko nieznacznym zmianom. Wydatki osob podrézujacych
sluzbowo spadaly szybciey, mz deklarujacych turystyczne cele pobytu. Znacznie - z 40% w
1994 do 65% w 1995r - zwigkszyt si¢ udziat Biatorusinow deklarujacych najnizsze wydatki
(do 50 usd). W przeciwienstwie do ubieglego roku skrajnie wysokie wydatki pojawiajqg sig
jedynie sporadycznie. O blisko 30% spadly rowniez przecigtne wydatki odwiedzajacych
lednodmowych: znacznie bardzie) wsrod osob deklarujacych stuzbowe cele podrozy miz
wirod podrozujacyeh turystveznie.

Nalezy si¢ spodziewac, ze faczne wplywy dewizowe z Bialorusi wyniosa w 1995 r. ok. 230
min usd. z czego bhisko §0% przypadme na wydatki turystow. Rynek biatoruski dostarczy ok

3 3% lacznvch wphywow dewizowych Polski z tytulu turystyki przyjazdowe
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Ukraina

Ukraina jest jedynym krajem z bloku panstw b, ZSRR. w ktorym obserwujemy
jednoznaczne wzrostowe tendencje w wysokoscl wydatkow, zarowno turystow, jak i
odwiedza)jacych jednodniowych. Przecigtne wydatki turystow na osobg wyniosty w ciagu
trzech kwartalow 1995 r. 134 usd 1 wzrosty - w porownaniu z analogicznym okresem 1994
r. - 0 38%. Wydatki dzienne uksztattowaly sie na poziomie 29 usd (wzrost o 20%). W 1994
r. blisko potowa Ukraincow wydawata mmey, mz 50 usd a w 1995 r. - miespetna 40%..
Nastapito przesumecie w kierunku grup o wyzszych (200-300 usd) a nawet najwyzszych
(powyze) 500 usd) wydatkach. W 1995 r. obserwuje sig znaczny wzrost wydatkow o0sob
deklarujacvch turystyczne cele pobytu przy neznacznym spadku wydatkow osob
podrozujacych stuzbowo.

Mozna sig spodziewac, ze w tym roku ogolne wplywy dewizowe z rynku ukrainskiego
bedg dwukrotnie wigksze od ubieglorocznych 1 wyniosa ok 560 min usd. Na sume te zloza
sig w ponad 70% wydatki odwiedzajacych jednodmowych. Wedlug prognoz wplywy z tego
rvnku przewyzsza laczne wydatki Rosjan 1 bedg stanowic blisko 9% lacznych wplywow
dewizowvch Polski z tytutu turystyki przyjazdowe)

41



Lataqezmk |

Profile: podstawowa charaktervsivka analizowanveh rinkow,

Ukraina razem turystyka, wypoczynek sluzbowe, interesy
100,0 17,7 265
Srednia dlugosé pobytu - 14,7 R il LR
zmiany, tendencje o it Q:
w roku 1993 !
Organizacja podrozy grupa zorganizowana £rupa rorganizowan: ZAPTOSZENIc

zmiany,

tendencje

Charakterystyka pobytu

Zmiany, tendencje

Migjsce noclegow

zmiany.

ktora wizvta?

ZIMIany.

Srodek transportu

Z1Mizny,

Co krvtvkowano?

zmiany,

Grupy wieku

ZINIANY,

Wyksztalcenie

smiany,

Polskie pochodzenie

tendencye

lendencye

tendencie

tendencje

tendencje

tendencje

Brupy S
indvwidualnie <

pobvt w miastach

pobyt na wsi &

w 1995 bez zmian
notel. motel wp

u rodziny, znajomyeh

crwarta lub wigee)

pociage

samochod

autokar &

w 1993 samochod &

koszty
organizacja pobyviu
kKoszty

dojazd <
atrakcje tur <
stan sanitarny  <*

w 1995 ogolna poprawa

25-34
bez zmian

srednie
WYZIsZe T

ponad 10%

pobyvt w miastach
objazd po kraju
wivp. w gorach

hotel. motel up

w 1995 hotele &

1 rodzina/znajon S
czwarta lub wigcej

pierwsze winvty &

samochod
pociag

koszty
organizacja pobviu

25-34
w 1995 mlodziesr &

srednie

ponad 10%

pobyt w miastach
objazd po kraju

hotel. motel 1p
kwatera. pensjonat
hotele &

cowarta lub wigoe)

samochad
pociag

Koszty
organizacja pobyin

wyzsze




Zalgeznik | Prafile; podstawowa charakiervsivka analizowanyveh runkow,

Hosja

Kraje b. ZSRR, w tym 1 Rosje¢ cechuy w tym roku spadkowe tendencje w wysokosci
wydatkow, Rosjanie wydawalt przecietnie 124 usd na osobe (1).29 usd na dzien pobytu) co
stanowito 70% wydatkow ubieglorocznych. W mmigjszym stopniu spadty srednie wydatki na
dzien co jest skorelowane ze skroceniem pobytu w Polsce. Znacznie mniej turystow wydaje
pomzey 50 usd (34% w 1995 r. wobec 40% w 1994 r.) ale w sposob istotny mniej liczebna
jest rowniez grupa wydajacych najwigee): w 1994 r. 13% Rosjan wydawalo powyzej 500 usd
na osobg podezas gdy w 1995 r. ten sam wskaznik wyniost ok, 7%. Wzrost wydatkow
turystow podrozujacych stuzbowo byt stabszy, mz osob deklarujacych turystyczny cel
pobvtu, ich wydatk: byly rowniez nieco wyzsze. W latach 1993-1995 notuje sie stal
spadkowa tendencie wielkoscr przecigtnveh wydatkow turystow z tego rynku. W tym roku
nalezy si¢ rowmez spodziewac spadku przecigtnych wydatkow odwiedzajacych
iednodniowvch : dane z trzech kwartalow wykazaty spadek o ponad 10%.. Mimo to jednak
srednte roczne wydatki hczone na podstawie danych z lat 1993-1995 plasuj Rosje wsrod
krajow o bardzo wysokich wydatkach przecigtnych - zardwno w grupie turystow jak i
odwiedzajacych jednodniowych.

Nalezy sig spodziewac, ze wplvwy dewizowe z rynku rosyjskiego wyniosg w 1995 r. ok
370 min usd (y. o ponad 20% mnie) w stosunku do ubleglego roku). Znaczenie wplywow z
rynku rosyjskiego systematycznie spada: w 1993 . udziat wydatkow Rosjan we wphywach
dewizowych z turystyk: ogolem wyniost 14%, w 1994 r. - ok 8% a w 1995 r_ - niecate 6%
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Litwa

W 1995 r. turysci z Litwy wydawali w Polsce przecigtnie 85 usd na osobe (16 usd na dzien
pobytu). Podobnie jak w prawie wszystkich pozostalych krajach b, ZSRR notuje sig
tendencjg spadkowa Dhugosc pobytu te) grupy turystow nieco sie zwiekszyla, tak wiec
srednie wydatki na dzien pobytu spadly w wiekszym stopniu, niz wydatki na osobe. Znacznie
mnie] Litwinow znalazlo sig w grupie turystow wydajacych naymnigj (w 1994 r. - 57%. w
1995 r. - 33%) znacznie mnie) liczna jest rownmez grupa wydajacych najwigce]. Zatem
wydatki Litwinow ulegly pewnemu usrednieniu, Notuje sie rowniez spadek wydatkow
odwiedzajacych jednodniowych z Litwy.

aczne wplywy dewizowe z rynku litewskiego sa miewielkie (naymniejsze wsrod badanych
krajow ) 1 wyniosg w 1995 r. ok. 74 mln usd. W blisko 90% pochodza one od turystow.
Wplywy dewizowe z rynku litewskiego stanowig ok. 1.2% wphywow dewizowych Polski

ouolem
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Czechy

W ciagu trzech kwartatow 1995 r. przecietne wydatki turystow z Czech wyniosty 90 usd na
osobg (18 usd na dziefn pobytu). Pomimo dos¢ znacznego wzrostu w stosunku do
analogicznego okresu 1994 r. (odpowiedmo o 27% 1 29%) Czesi - obok Stowakow 1
Litwinow - od lat nalezg do trzech najmniej wydajacych w Polsce narodow. Blisko polowa
turystow z tego kraju wydaje w naszym kraju mniej, mz 50 usd na osobe , aczkolwiek notuje
sig 1 w tym wzgledzie pozytywne tendencije. Osoby wydajace na pobyt w Polsce wigce), niz
300 usd zdarzajq sie sporadycznie. W 1995 r. znacznie wigce) wydajg osoby deklarujace
turystyczne cele podrozy (o 42%), mniej - podrozujaey stluzbowo (o 8% w stosunku do 1994
r.). Szvbeiey rosng wydatki oseb podrozujacyeh samotnie iz w towarzystwie rodziny lub
znajomych, rosme rownoczesnie rozpigtosc miedzy wydatkami tych dwoch grup.

Odwiedzajacy jednodniowi z Czech wydawali w ciagu trzech kwartatow 1995 r. 36 usd na
osobe, 1), 0 12% mnie) mz w analogicznym okresie 1994 r. Osoby podrozujace shuzbowo
przeznaczaly na wydatki w Polsce o ponad polowe wigce), miz deklarujacy turystyczne cele

przyjazdu.

W latach 1993-1995 obserwujemy stala tendencje wzrostowa w wysokosci przecietnych
wydatkow turystow z Czech oraz tendencj¢ spadkowa w wydatkach ocdwiedzajacych
jednodnmiowych

Jesli zachowane zostang tendencje z trzech kwartatow 1995 r, to mozna przypuszczac, ze
lgczne wphvwy dewizowe z rynku czeskiego wyniosg blisko 0.5 mld dolarow (t). ok. 7%), z
czego blisko 90% stanowi¢ beda wydatki odwiedzajacych jednodniowvch. Udziat rynku
czeskiego we wplywach dewizowych ogolem w latach 1993-1995 systematycznie wzrasta.
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Slowacja

Ze wszystkich badanych krajow Stowacy od lat wydaj w Polsce naymmiej. Notuje si¢ jednak
dosc wyrazng tendencje wzrostowy: w ciagu trzech kwartalow 1995 r. ich wydatki
zwigkszyly sig w porownaniu z analogicznym okresem 1994 r. o ponad 1/3 1 uksztaltowaly
si¢ na poziomie 74 usd na osobg (14 usd na dzien pobytu) Wydatki osob deklarujacych
turystyczne cele pobytu sg wyzsze od ponoszonych przez osoby podrozujace w celach
stuzbowych 1 rosna znaczme szybcie), mz wydatki przecigtne. Pomimo tych pozytywnych
tendenc)i wzrostowych w dalszym ciagu ponad polowa Stowakow ( w 1994 1. - ponad 2/3)

wydaje w Polsce ponizej 50 dolaréw na osobe

Odwiedzajacy jednodmiowr ze Stowacy wydaj rowniez naymniey ze wszystkich krajow
osciennych (w ciagu trzech kwartatow 1995 r, - 26 usd, t). zaledwie 43% sredniej dla
wszystkich badanych).

Mozna sig spodziewac, ze wphywy dewizowe z rynku stowackiego wyniosa w 1995 r,
ok 107 mln usd (1), 1,6% wplywow ogotem), z czego ponad 90% stanowic beda wplvwy od

odwiedzajacych jednodniowych.

49



Aalgeznik [

Profile: podstawowa charaktervstvka analizowanveh rvnkow.

Slowacja

Srednia dlugosc pobytu
zmiany, tendencje
w roku 1993

Organizacja podrazy
zmiany, lendenc)e

Charakterystvka pobytu

zmiany, lendencye

Miejsce noclegow

zmuany. endencje

htora wizvta?
znuany. tendencie

Srodek transportu
zmiany, tendencye
Co krvtykowano?

zmiany, tendencje

Grupy wieku
Zimiany, tendencje

Wyksztalcenie
Zmiany, tendencie

Ry Sy VPSS P

razem turystyka, wypoceynek sluzbowe, interesy
e - =
1000 39,3 18,9
iR Ay gl T I S e 3
2 HLANE Y e *hfh’;‘:@} v R S
A =
P

Srupa Zorganizowana

grupa %
imdywidualnie ¢

pobyvt w miastach
miasta
objazd po kraju <

ROIV N

hotel. motel itp

u rodziny, znajomych

hotele &

Lr7ecia, cowarta
bez zmian

samochod
autokar

koszty

stan samitarny
stan sanitarmy &
koszty &
dojazd <

35-44

miodziez <

srednie
wyzsze

grupa Zorganizowana

pobyvt w miastach
cbjazd po kraju
wypoczynek w gorach

hotel, motel ip
kwatera. pensjonat
hotele &

pensjonaty &
rodzina/ znajomi %

trzecia, czwarta

samochod
autokar
samochod < w 1995

koszty
stan sanitarny

koszty bez zmian
dojazd bez zmian

35-44
w 1995 dredni wiek &

srednie

pobyt w miastach

hotel, motel ip

czwarta lub wigce)

samochod

koszty
miski standard uslug

35-44

WYZsZe

50



Zotqeznik 1 : Profile: podstawowa charakterystvla analizowanveh rynkow.

Wazniejsze rynki europejskie

Wydatki turystow z krajow Europy Zachodniej (poza Niemcami) oraz z Ameryki i Kanady
ulegly w 1995 r. dosc znacznym wahnigciom. Przeprowadzone badamia sugeruja, ze
przecigtne wydatky (zarowno na osobe jak 1 na dzien pobytu) ulegly we wszystkich krajach -
z wyjatkiem Austrin - obmizeniu. Na podstawie wymkow badan z trzech kwartalow trudno
jeszcze stwierdzic, czy jest to skutek przeszacowama analogicznych wielkosc dla 1994 r. czy
tez niedoszacowania wydatkow pomesionych w roku 1995, Wsrod turystow z krajow
Europy Zachodniey 1 Ameryki istnigje ogromna rozbieznosc pomigdzy wydatkami
ponoszonymi przez osoby podrozujace stuzbowo oraz esoby deklaruje turystyczne cele
pobytu jak tez pomigdzy osobami podrozujacymi samotnie 1 tymi, Ktorym towarzyszy
rodzina badz znajomi. Niewielkie, przypadkowe zachwianie proporc) ponuedzy tymi
segmentami rynku, memozhiwe do uniknigcia przy stosunkowo male) probie, moglo
spowodowac znaczne wahmecia wielkosci przecietnych wydatkow, zarowno w 1994 r, jak 1
w 19951,

W celu zlagodzenia wystepujacyeh wahan 1 wyréwnama trendu proponujemy oprzeé
analize wplywow z poszczegolnych rynkow na srednich wazonvch wydatkach z lat 1993-
995

Przewidvwane wptywy dewizowe uzyskane w 1995 r. ze wszystkich pozostalych krajow
{poza osclennymi) mozna oszacowac na poziomie ok. 800 min usd, tj. o ok, 30% mmej, mz
w 1994 r. Na spadek ten w znacznej czesci sklada sig prognozowane obnizenie liczby
przyjazdow z wiekszosct krajow zachodnich.

Austria

Turysct z Austrn wydawali w analizowanym okresie ok. 224 usd na osobeg (35 usd na dzien
pobytu), tj.. nieco wigcej niz Niemcy 1 Francuzi ale mniej niz turysci z pozostahych krajow
europejskich. Dosc miskie wydatki Austriakow tlumaczy sig znacznym udziatem przyjazdow
Poloni do rodzin,. W latach 1993-1995 do Polski przyjezdzalo przecigtnie rocznie 300 tys
turystow z Austrii. przecigtne roczne wplywy dewizowe z tego rynku mozna oszacowac na
poziomie ok, 67 min usd co stanow1 2.3% tacznych wphywow dewizowych z tytutu
przyjazdu turystow,

51



Lalqeznik [ Prafile: podstawowa charaktervstvia analizowanveh rinkow,

Austria razem turystyka, wypoczynek sluzbowe, interesy
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Beneluks

Podobme jak w przypadku rynku skandynawskiego srednie roczne wydatki turystow z
krajow Beneluksu wymosty ok. 282 usd na osobe (35 usd na dzien pobytu). Przecigtna
diugosc pobytu turystow z Beneluksu jest obecnie nieco wigksza niz gosci ze Skandynawn
co mekorzystnie wplywa na wysokosc srednich wydatkow na dzien pobytu. W latach 1993 -
1995 do Polski przyjezdzalo srednio rocznie 435 tys. turystow z krajow Beneluksu. Tak wiec
przecigtne roczne wplywy dewizowe z te) grupy krajow mozna oszacowac na poziomie 123
min usd (.. 4.1% tacznych wplywow dewizowych z tytutu przyjazdu turystow).
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Benelux
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Skandynawia

W latach 1993-1995 srednie roczne wydatki turystow ze Skandynawi wyniosly ok. 281
usd na osobg (44 usd na dzien pobytu), a wigc przewyzszaly wielkosa przecigtne o ponad
2/3. Skandynawowie wydaja mniej] wigcej tyle samo, co turysct z Beneluksu, mmiej niz
Amerykanie , Brytyjczycy 1 Wihosi, wigcej miz Francuzi 1 Niemcy. W analizowanym okresie
do Polski przyjezdzato srednio roczmie 458 tys. Skandynawow. Szacuje sig, ze przecietne
roczne wphywy dewizowe z tej grupy krajow wynosity ok, 129 tys. usd co stanowito ok.4.3%

tacznych wptywow dewizowych z tytulu przyjazdu turystow,
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Skandynawia razem turystyka, wypoczynek sluzbowe, interesy
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Francja

W latach 1993-1994 Francuzi wydawal w Polsce relatywnie malo, t). srednio rocznie 188
usd na osobg 1 30 usd na dzien pobytu. Jest to wprawdzie o 12% wigce), niz wynosi srednia
dla calej badane) populacy turystow ale z krajow Europy Zachodnie) jedynie Niemcy wydaj
od Francuzow mniej. Do Polski przyjezdzato w tym okresie przecigtnie rocznie 286 tys.
turystow z Franc)i, mozna wige w przybhizenmu oszacowac, ze przecigtnie rocznie wplywy
dewizowe z tego rynku wynosity ok. 54min usd (t).. ok. 2% wplywow z przyjazdow

turystow ogolem).
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WIk. Brytania

Turyser z Wik Brytanin wydawali w latach 1993-1995 przecigtnie rocznie 346 usd. Wyzsza
srednia cechuje jedynie przyjazdy z krajow Ameryki Polnocnej. przecigtne wydatki
Brytyjczykow byty w tym okresie ponad dwa razy wyzsze, niz sredma wydatkow turystow
ocgotem. Do Polski przyjezdzalo w analizowanym okresie przecigtnie rocznie 168 tys.
Brytyjczvkow, mozna wigc oszacowac przecigtne roczne wphywy dewizowe na poziomie 58

min usd (.. ok 2% wphywow z przyjazdow turystow ogotem).
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Wik Brytania razem turystyka, wypoczynek
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Wiochy

Rynek wloski cechuje dos¢ wysoki w pordéwnaniu z pozostatymi krajami europejskimi
poziom wydatkow przecigtnych (Srednio rocznie 298 usd na osobe, tj.. 40 usd na dzien
pobytu) 1 najnizszy poziom przyjazdow (155 tys). Przecietne roczne wplywy dewizowe z
tego rynku mozna oszacowac na poziomie 46 min usd co stanowi 1.6% lacznych wplywow
dewizowych z tytulu przyjazdu turystow.
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USA, Kanada

Rynek amerykanski jest najbardziej (poza krajami osciennymi ) interesujacym dla Polski
rynkiem turystyki przyjazdowe). Amerykanie 1 Kanadyjczvey wyda) w Polsce najwiece)
(przecigtnie rocznie 758 usd), ich pobyty sg najdtuzsze (przebywajg w Polsce blisko trzy razy
diuze), mz przecigtni turyser) a srednie wydatki dzienne nie odbiegaja in minus od
analogicznych wskaznikow charakteryzujacych turystyke z krajow Europy Zachodnie
(wyzsze wydatki dzienne deklaruj jedynie Brytyjczycy). W te] grupie krajow wplywy
dewizowe z rynku amerykanskiego, oszacowane na poziomie ok. 154 min usd, sa najwyzsze i

stanowi ok. 5. 2% wplywow dewizowych z tytutu preyvjazdu turystow.
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USA & Kanada
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Lalgczmik [ cele proviazdow

Cele przyjazdow do Polski
Cele pobytu przedstawiamy w nastepujacym ukladzie:

« Sredma wazona z lat 1992 - 1994,
« trendy zaobserwowane w latach 1992 - 1994
« cele pobytu w trzech kwartatach 1995 roku

Zwlaszcza w odniesieniu do krajow innych mz sasiadujace z Polska, zaleca sig korzystac
racze) z usredmonych danych za lata 1992 - 1994, co pozwala pominac wplyw
przvpadkowych wahan. Wydaje sig takze, ze zaznaczone w tabelach 11 1 14 tendencje
wznoszace [ ¢ ] lub opadajace [ « ], lepie) obrazuja trendy w odpowiednich segmentach, niz
dane z trzech kwartalow biezacego roku (zbyt mata proba turystow z takich krajow, jak
Austria, Wiochy, czy USA.).

Tab. 1. Cele pobytu w Polsce 1992 - 1994

— - —
Ogslem Niemey b. ZSRR Ukraina Bialorus Rosja  Liwa Cze&Slo Czechy Slowacia
=
tvpowa turyvstyka 268% 33.0% 207% 177% 212% 234% 208% 455% 594% 39.3%

odw, krewnveh, majomyveh 21,6%  256% 195% 270% 154% 149% 88% 19.7% 167% 158%

mieresy, shizbowe 24.5% 302% 208% 205% 253% 186% 189% 13.5% 13.0% 189%
zakupm 43.5% 287% 556% 536% 575% 624% 429 304% 19.7% 32,00
motvwy religiine 32%  30% 34% 39% 20% 28% 54%  30% 1,9  5.0%

odw. miejsca pochodzenia 5. 8% 9. 2% 32% 4.1% 2.1% 2.2% 4,2% 3,19% 3, 7% 2,9%
tranzvt 9 0% 82% 100% 63% 54% 140% 163% 49% 4 (%% 6, 9%
e 10,2% T4% 126% 1322 11.1% 93% 18,7 6, 0% 1.9% 10.5%

Tab. 2. Cele pobytu w Polsce: trendy 1992 - 1994

- S Ogdlem Niemcv b ZSRR Ukrama Bialorus Rosija  Litwa Crze&Slo E-E.T:.:IT*.- Em
tvpowa turystyka o 2 S % it o it & & &
odw. krewnych, znajomych  {% i eV it 2 5 = &8 i 2
interesy, sluzbowe ] % i i & it it it 2 i
zakupy o T = a & % <A | S =
motvwy religijne & T o T N % it *h v ko
odw, miejsca pochodzenia @ 'i: o S i it 3 { it &
tranzvt > 1 & o 13 it D g $ i
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Tab. 3. Cele pobytu w Polsce w 1995 roku
= - - Ogolem Niemey b ZSRR Ukraina Bialorus Rosja  Litwa sz:&“c?tu C?e.:lu:_SI_c.T@
Lvpowa turystvka 299% 350% 169% 13.5% 181% 239% 19,0% 580% 616% 386%
odw, krewnyeh, mmajomych  17,0%  23,7% 120% 17.1% 13.7% T.2% T6% 170% 154% 26.3%
mnteresy, sluzbowe 21.0% Z21.1% 214% 238% 222% 249% 108% 115% 11.0% 14.1%
zakupy 342% 1900 596% 634% T03% 50.7% 488% 8.9%  T7R% 14,6%
mabvwy religijne 19% 0%% 12% 10% 03% 18% 27 05% 053% 05%
odw. miejsca pochodzenia 22%  3.0% 12% 1,1% 07 0% 3.1% 23% 24% 1.7%
tranzvt 4.7% 3, % 4 7%  1.8% 3% 6,9% B.9% 2. 1% 1, 4% 6.1%
e 4 8% 4% 128% 17.9% 50% 12.8% 1.9% 4 7%  4.06% 4.6%
Tab. 4. Cele pobytu w Polsce 1992 - 1994 (rynki zachodnie)
Austria  Benelux Skm:dj-'- Eur. zach Frangja WIlk.  Wlochy Amenka
L nawia 1 Wegry Brvtania pin

(vpowa turyvsivka S8.4%  44.1%  466% 41.5%  313% 293% 33.6%  32.7%
odw. krewnveh, zanajomyeh  19,3% 16.1%  21.3% 14.8% 19,.7% 15.1% 14.2%  36.9%
interesy. sluzbowe 23.2% 319% 288% 43.1% 27.0% 47.8% 333% 32.7%
sokupy 5.8% 6.3% 78%  16.7% 6.7% 4.6%  16.53% 2.8%
matywy religijne (0,3% 3. 1% 3.53% 2,7% 23.0% 3.0% 1,.9% 4.0%,
odw. migjsca pochodzema  8.2% 51%  10.7% 52% 10.5% 6.8% 133% 124%
tranzyt 6, 0%, 18,1% 12.1% 6. 7% 11,7% 14.8% 13.3% 5.3%

Tab. 5. Cele pobytu w Polsce: trendy 1992 - 1994 (rynki zachodnie)

Austria Benelux  Skandy- Euwr. zach Francja WIk.  Wlochy Amernyka

nawia 1 Weery Brytania pin
typowa turvstyka { 7 & it & ] a a
odw, krewnyveh, znajomych it 4 it it i i &
imteresy. sluzbowe i1 b% i} it it ] it it
zakupy 2 = 12 it B @ l: i
mobvwy religyne b. d. it A &S 1 it & {t
odw migjsca pochodzenia it g 3 ‘h i o it
traneyt i 5 it it b % N X
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Tab. 6. Cele pobytu w Polsce w 1995 (rynki zachodnie)

Austria  Benelux  Skandy- Eur. zach Frangia Wik,  Wilochy  Amervka

" e nawia I Wegry Brvtania : =|_::-In
typowa turvstvka 17.,6%  609% 226% 343% 60.0% 494% 409% 47.3%
odw. krewnyvch, znajomych  5.7%  13.0%  13,7% 152% 140% 139% 235% 63.4%
interesy. sluzbowe 54.5% 230% 162% 46,3% 19,19% 242% 394% 1,5%
rakupy 5.3% 6.5% 6,0% 0.8% 1,2% 3,2% 0,0% 3.2%
motywy religijne 0,0% 38% 230%* 1,.6% 1.6% 1.4% 7.6% 7.1%
odw. migjsca pochodzenia  0.0% 4.8% 0.7% 2.4% 0. 7% 6,0% 7.6% Z1.7%
tranzt 4.2% 2.0% 24.2% 10,0% 0,3% 3. 1% 3.8% 0, 7%
Imnge 29.6% 1.6% 8.0% 3.9% 7.8% 8.5% 0,0% 5.8%

Frodlo; badania IT

*) oczyvwiasty blad zbyvt male) proby (Jeden, dwa autokary z grupami pielgrzymkowsmi moga zaklocic
oeolny obraz). Jesh jednak dodamy "cele religyne” do "tvpowej turvstvki” otrzmymamy rezultaty ni¢

odbicgajace od $redniej wicloletniej.
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Ef_{{f::m# I uzupeiniajgee tabele wydathow

Analiza wydatkow - uzupelniajgce tabele

Tab. 1. Przecigtne wydatki turystow za trzy kwartaly 1994 r. 1 1995 r. w usd

Kraj 1994+ 1995% 1994*=100

~osobe | osobo- osobe | osobo- | osobg | osobo-
G dzien s dzied o daien

.....

Niemey s 2L 1 35 1 1084 | 1094
Crechiy g 14 f o0 18 | wew | 1286
Slowacja . s 2| . 14 | 13e6 | 1167
KrajebZSRR | 178 % b e 9 L 697 | 806
- Rosja - g19 s | 196 | 41 824 911
- Ukraina 47 _l 24 _. : :::H:H.'E : 120.8
- Bialorus 194 33 b e 32 1 495 97 0
- Litwa 02 | 23 83 16 | 924 1 696
% | 450|363
WIik.Bryt. 358 77 | Fagic 36 b 42T 46.8

T
.

L B
o
[=3
W2

Francja 345 46

...._..__-_.\._

Skandynawia 324 47 | sale 39 '_:: Ll 83.0
Beneluks 310 | s Lt 3l 768 64.6
Austria 6l 21 ¢ 331 71§ 2043 338, 1
Wilochy g a8 o ooa3 35 | 789 | s
USA,Kanada | 851 45 | 381 20 | 460 | 644

.....

Ogolem = " I} 1 0%00 " R iR ielofTWGRs
(sr.wakona) | Sl ch e e e e

S e

* za trzy kwartaly
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Ledgeznik TS uzupelniajqce tabele wydatkow

e

Tab. 2 Rozkiad wydatkow turystow na osobe z wybranych krajow (za trzy kwartaly
1994r ) w procentach

|

Kraje <50 | 50a- | 1001- 150.1- 200.1-[ 300.1-] 500.1- | 1000.1

usd | 100 | 150 usd | 200 usd | 300 500 | 1000usd | i

usd usd usd - wiecej

L . -
L3 = - - R T i e " Rae) e O I el o L e AT ey g e L el A,
Dgolem - 27540 2T4R Gy B34l 788 7181 F 893 S5O % 143
.5 : A SR A 1 53 i MR i Tl A SR RS CER S s O b e i el gk T S R el (e ;
e ] P L rady iy ECER O ey el b iy O e S R Ao e e wn Tk =
e x i o, e o e e e e S < - - i e S R o o AT L

e
-----

Niemey 1s62| 3061| 1678 898| 966| 12.14 5730 04D
Czechy 4872 3195 9.71 5.07 2.90 1.30 026 | 009

.....

......
I e

Slowacia 6602| 1978 | 680 328 201| 121 000! 000
Rosja 40.29 | 1550 7.67 5.06 6.85 | 1191 B.48 -4:24
kraina ag84| 2451 930 769| 411|483 054] 018
Bialorus | 40381 2083 | 598 779| 743| 9.6 435 | 0 399

3
Litva se71] 2593 s:m| 30| 21| 30 185 | 069

Francia " 1136| 1230| 1364| 3568| 1377| 2955 682 | 568
WikBnt | 548| 685| sd8| 22| 1575 2260 2260 1301
Skandvnawia | . ?EE’ 15.00 8 16 11.58 1658 | 26,34 12.63
Beneluks 13540 1250 | 1146 | 1250 | 938 | 2604 1146 | 312

..............

Austria L1 2899 2319 1787| 773|870 193 | 048

Wlochy 417 ooo| 833 833| 3333] 4583 000 | 000
USA.Kanada | 860| 1183| 108 215| 430| 1075| 3763} 2366

.........

69




Lalgqeonik 111

uzupelniajgee tabele wydatkow

Tab. 3 Rozkiad wydatkow turystow na osobg z wybranych krajow (za trzy kwartaly
1995r.) w procentach

kraj

<50 =

usd

50.1-
100 usd

100.1-
150 usd

150.1-
200 usd

200.1-
E-I]IE} usd

300.1-
Eﬂﬂ usd

500.1-
1000 usd

:fwﬁﬁgﬁ

Ooolem

2376

2La6

iE

o 20

IE ﬁ{i

497

.....

U 96

Niemey
Czechy
Slowacja
Rosja
Ukraina
Bialorus
Litwa

147
4660
s
. 3916
& 6346

3349

Francja
WIk.Bnyvt,
Skandvnawia
Beneluks
Austria
Wiochy
USA.Kanada

2528
14.60
2111
20.00
21.68
11.91 |
38,60

1931
18, '—"w
16.36]
14.46
12.24]
6.62
20 00!

3 HJ
8.83
3.96
3.92
1.87
2.29
6.05 |

l'-‘ E:Jr

10.70
6.07
9.16

10.49
3.54
0.47

11.03
0.85
0.33
6.27
6.47
5.42
1.40

r:;, ?4 55;..
0.17}

0.26

4821

2.10

230

(. 00

SR
e
“,195
SR TR
o L Tl G Nl
e e
e e
24
A
EET: :
AR o
i :
A
R
8 *':EE
e
i

........

680
572
| 166
A A
15911
294

15151

26,84
16, T?I
18 88 |
13,07 |
1 3.64
2]1.92
(.00

30.76
20. Eilt
18, EH,
e, u,r.
1591
8,2)

10,611

—

14.17
24.46 |
14 45|
13.07 |
435
38.36 |
12.12]

12.33
17.55
21.68
14.57
11.36
16.44
21.21

6.22
9.07
8.62
10.30
18.13
4,11
24.24

2.63
218

13.64

3481

12,12

el e
R R el
e

5 el
e e
o

5y :ﬂ ?1

LR
a3
1080}

Tab. 4. Przecigtne wydatki turystow zagranicznych za 3 kwartaly 1994 i 1995r. (wg celu
podrozy) w usd

Kraj

1994+

1995

1994=100

tele
tm'vst}'czne

cele
sluzbowe

L pale
turvstwme

cele

sluzbowe

cele

ﬁli'}’ﬁtj"ﬂt‘lﬂ

cele
sluzbowe

Oegolem
MNiemcy
Czechy
Slowacja
Rosja
Ukraina
Bialorus
Litwa

EE 956

9
079
44
267

195 224

82
73

189
61

156"ﬁ¥i
ok

260f
190t

T

o 5_'-?.__21
e
o
a7
206
8T
104

193}
166§ “
024 @

TLie i3

284 b0 TR :

172 e
1040 o

86.2
100.0
92.0
7.3
109.2
90.5

35.0
333

Francja

Wik . Bryvt.
Skandynawia
Beneluks
Austria
Wilochy

8] b A. Kanada

o 39
aanded
-
164

360

3449

136
283 281

600

5620
sl
474
5141

163

....

148

i$35
.06
2R
G
218

1525} .

1478
aaol
231}
1841

EDn : o i
P e S

e [N KR
5 1 e
ey S o
o -

26.8
79.9
40.4
38.8
58.4
76.5
254.2

* za trzy kwartatly 1993
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Lalgesnik [f uzupetniajqee tabele wydatkow

Tab. 5. Przecietne wydats o stow zagranicznych na osobe za trzy kwartaly 1994 |
19951, (wg hezby podrozurzoviz oséb) w usd

1994 1995* 1994=100

Kraj samotnie  : ~pozing, |8
; - zmecomymi |

amotnie | zrodzing, | samotnie

.....

|z rodzing,
| znajomymi

znajomymi |

Opdlem | 329 i 151

e
e S A

e T e
R e e B

......

TR
A i e S
i i
i e : -
i e e lﬁg.m{”
3 )
e W e e e
R

S o
0 i

11,0
1290
150,0
a8 66,2
124 MEE 136.3
71| 42,3
. e

Niemey Ixy 173
Czechy 93 6Y

Slowacja 167 50

.....

Rosja 339 213
Ukraina 167 91
Bialorug 324 |68
i o 7l

Litwa

Francja 2 161 140 33,6

Wik. Bnt. ik 119 183 57.4

= = =

Skandwvnawia S e 176 197 71.4

Beneluks 43X 199 226 1136

Ausina Xri 139 169 121.6

Wiochy 224 17 186 38,7

260

USA. Kanada 1G53 H70 388
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Latgeznik 1T

uzupetniajqee tabele wydatkow

lab. 6. Przecigtne wydatki odwiedzajacych jednodniowych we krajow za trzy kwartaty

1994 1 1995 (usd)

Kraj

Wrydatki na osobe

1994 =

1995%

1994*=100

Niemcy

51 69

1

S}
LA
i

Czechy

—

41 36

Stowacja

19 26

]

L
& 3
= oo |

Litwa ) 75 | 49 | 65.3
Bialorus 77 56 127
Rosja 88 79 89.8

L kraina

81 102

125,89

Crealem (sr.
WaZona)

60

1225

bt

*za trzy kwartaly 1995r,

Tab. 7. Wvdatki odwiedzajacych jednodniowych we krajow 1 celu podrozy (za trzy
kwartaly 1994 r1 1995 r.) w usd

1994+

1995+

1994*=100

Kraj turystyczne

stuzbowe

Aurystyczne | sluzbowe

turystyczne

sluzbowe

Ogolem |

] ey St : 33
e LA o i
: S 3] e
o i

5 ey e
o @ 5 o
o e T, e =
e b Sl e el

T i

Niemcy
Czechy
Slowacja : i?’
Litwa | .
Bialorus

Rosja . |
Ukraina | 83

|
=3 f

..........

........

150

. mT

|
. 4s |

a4
L

1281
147.5
23.2
52.0
19.6
85.0
120.0

* za trzy kwartaty




catgeznik [T uzupelniajqce tabele wydathow

Tab. 8. Wydatki odwiedzajacych jednodniowych wg krajow 1 deklarowanego celu podrozy
(1993 - 1995%) w usd

horaj 1993 1994 1995+

——m—

turystyczne | sluzbowe | turystyezne | sluzbowe | turystyczne |sluzbowe

Niemcy e g 615 . o 580 B 13
Czechy o 44 . ¢ f . 38 50
' . EEUE - e
Binlorus | 15 _ 3} 63 | s6 g
s | M6 | 150

LN
Ead

<
i
[~2
[

Stowacja | 23

Ukraina e LR

LT

Ogoem | 36 | &0 RN B e s T

* za trzy kwanrtaly

Tab. 9. Szacunkowe wplywy za 3 kwartaly 1994r 1 1995r. (wg krajow) w min usd

Kraj 1994 1995 . Prognoza na 1995r.

-
......

turvici | odwiedz. turysci | odwiedz. | turvsci | odwieds.
| e .

5 e

L
=
E:-l :
'Lr. ey
Pt

b
(B
Fad
| ]
-
A
&
iy

Niemew 733 1404 81

Czechv | 22 244

I

Slowacja ' 3 30
b ZSRR 953 58 81
- Rosja 354 7
- Ukraina 170 16 293 06
- Bialorus 200 20 137 34
- Litwa 59 11 34 h
- inne b. ZSRR

a3

|

I 3 = |

p—

- 1

- =0

R T L
L e
ARy

Pozostale kraje
Razem wydatki |

tudrociemcow |

Wplvwwy z¢
sprzedazy uslug
turyst. za granicg

Wplywy ogélem | 4423

BIBLIOTEKA IT
Arckiwyry Frve
czych
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