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TURYSTYKA BIZNESOWA W POLSCE

RYNEK TARGOWY

Raport cpracowat Instytut Turystyki

we wspotpracy z Polskg Izbg Przemysiuv Targowego

MICE Poland

Wprowadzenie

W 2007 roku, a doktadniej 26 lutego
2007 roku, osobowosidé prawng uzysko-
ta Polsko Izba Przemystu Targowego,
organizocja samorzgdu gospodarczego
zrzeszajgea firmy dzictojgce w branzy
targowe| i w innych branzach zwigzo-
nych z ustugami dia targow i ich klien-
téw. Jako sukcesor dziotajgee od 1993
roku Polskiej Korporacji Targowej lzba
przejela je| dorobek w zakresie dziotal-
nosci publiczne|, legislacyjne), marke-
tingowe| | promocyjne| na rzecz |ej
czlonkdow. Siedzibg lzby jest Poznan, To
prawdopodobnie najwozniejszao dla
branzy informacja organizacyjna 2007
roku.

Prezentowany raport rowniez jest kon-
tynuacjq opracowan wydawanych naj-
pierw przez Polskg Korporacje Targowg,
o potem opracowywanych przez Instytut
Turystyki, o wydawanych przez MICE
Poland, Mamy nadzieje, ze powstanie

lzby przyczyni sie nie tylke do wzmoc-
nienia rangi przemyshu targowego

w Polsce, lecz takze do systematyczne-
go prowadzenia badan nad zjowiskiem
targdw i turystyki biznesowe| oraz za-
owocuje wprowodzeniem do polskie
statystyki publicznej informacji o prze-
mysle targowym,

Rynek targowy w FPolsce jest drugim,
po Turystyce biznesowej w Polsce, rapor-
tem o sekiorze spotkan w Polsce przygo-
towanym przez Instytut Turystyki | wyda-
nym przez MICE Poland w 2007 roku.

Przyjozdy w celach biznesowych sta-
nowig ponad jedng czwarlg colosci zo-
graniczne| turystyki przyjozdowe| do
Polski. Szocuje sie, ze polskie firmy wy-
dajg rocznie no podréze stuzbowe po-
nad 10 mid zi. Mo podstawie bardzo
ogolnych szacunkdw mozna stwierdzic,
re przyjozdowa i krajowa turystyka biz-
nesowo generuje przychody no pozio-

mie co najmniej 15 mid =t rocznie.

W prezentowanym roporcie Bynek for-
gowy w Polsce zamiescilismy wiekszosc
informacji, jokie mozna bylo zgroma-
dzi¢ o sektorze targowym bez prowa-
dzenia specjalistycznych badan staty-
styeznych. W raporcie poza danymi
gromadzonymi przez Polskg Korporocje
Targowq czytelnik znajdzie rowniez in-
formaocje zebrane przez Instytut Turysty-
ki od organizatordw nienalezgeych do
Korporacji.

Zdajemy scbie sprawe, ze prezento-
wany raport nie spelnia wszystkich
oczekiwan organizatorow targow. Ma-
my jednok nadzieje, ze kolejne raporty
przygotowywane w nastepnych latach
bedg w coraz lepszym stopniu stuzyty
zardwno organizatorom targdw, jok
i osobem zoangazowanym w obstuge
turystyki targowe;.

Warszawa, sierpien 2007 r.



TURYSTYKA BIZNESOWA W POLSCE

RYNEK TARGOWY

Roport opracowal Instytut Turystyki

we wipdipracy z Polskg lzbg Przemystu Targowego

MICE Poland

Struktura przyjazdéw

1. Przyjozdy turystéw zagranicz-
nych do Polski w celach bizneso-
wych ze szczegdlnym vwzglednie-
niem przyjozdéw oséb uczesini-
czgeych w targach lub wystawach

1.1. Ogéina charakterystyka ruchu
przyjozdowego do Polski

Instytut Turystyki szacuje, ze w 2006 ro-
ku do Polski przyjechato tgcznie blisko
15,7 min turystow, o 3,3% wiece| niz
w 2005 roku. Mniej niz jedna czwaria
turystow pochodzita z krajdw niecdcien-
nych; wérdd nich najwiekszy udziat miaty
kraje , 15" Uni Europejskie} (poza
Miemcami). Jednoczesnie kraje 15" UE
charakteryzuje najwigkszy odsetek przy-
jazddw w celach biznesowych.

Mo podstowowe segmenty furystyki
przyjozdowe| do Polski w 2006 roku
LSskiadajq sie”: biznes | sprawy stuzbowe
(ok. 4,2 min ), turystyka | rekreacja (3,2
min, mniej niz w 2005 roku), odwiedzi-
ny u krewnych lub znajemych (2,8 min),
specyficzng cechg turystyki przyjozdowej
do Polski jest znaczny udziat podrézy
tranzytowych (2,5 min) | preyjazdow no
zakupy (2 min). Obie kotegorie wykoza-
by w 2006 roku wzrost, co wplynelo na
skrocenie srednie] diugosci pobytu,

W 2006 roku, podobnie w latach
ubiegltych, obserwowano znaczne zrbi-
nicowanie struktury celow przyjozdu zo-
leznie od kraju (grupy krajéw) pocho-
dzenia. Majwiekszy udziat przyjozdow
w celach biznesowych wykazujg kraje
LStare(” Unii Europejskiej (bez Niemiec)
— 35%, o nojmniejszy - sgsiedzi ze

Rys. 2. Preyjozdy turystyczne w celach stuzbowych i w interesach (oszatowanie w min)
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wschodu [Rosja, Biotorus | Ukraina -
tgcznie 25%) | nowe kraoje czlonkowskie
UE (19%).

1.2, Ogédlna charakterystyka przy-
jozdéw stutbowych i w interesach
W 2006 roku 26,6% turystéw zagro-
nicznych odwiedzajgoych Polske deklaro-
walo sluzbowy lub biznesowy cel podrs-

zy {w 2005 roku 27,1%).

Wedlug oszacowan Instytutu Turystyki
w 2006 roku rozmidry sektora turystyki
przyjozdowe| w celoch stuzbowych
| w inferesach ksztoftowaty sie na pozio-
mie 4,2 min przyjozddw.

Rys. 1. Przyjuzdy turystow wedlug podstawowych celéw pobytu (oszocowanie w tys. przyjazdow)
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W 2006 roku nojwiece| przyjozddw
w celoch biznesowych | shuzbowych zao-
notowano z rynku niemieckiego — pra-
wig 1,9 min. Na kolejnym miejscu zna-
lazty sie przyjozdy zza wschodniej grani-
cy [Ukraina - 325 tys., Biotorus — 425
tys. | Rosja — 100 tys.). Spoérod krajow
Unii Europejskie| (bez Miemiec) — razem
okolo 760 tys. przyjozdéw w interesach
lub sprawach stuzbowych — warto wy-
mieni¢ Holandie (130 tys. przyjozddw),
Austrig (100 tys.), Wielkq Brytanie (100
tys.), Szwecje (85 tys.), Francje (75 tys.)
i Wiochy (60 tys.). Nowe kraje czlon-
kowskie UE generujg razem 390 tys.,
o giowne kraje zamorskie okoto 150 tys.
przyjazdéw stuibowych, z czego 70 tys.
przypada na Stony Zjednoczone,

Ponadprzecietny udziot tego celu po-
drézy obserwujemy wirdd furystow ze
Szweciji, Danii, Belgii, Austrii, Wielkie|
Brytanii, Holandii, Wioch, Miemiec,
Francji i Bialorusi. Z drugiej strony przy-
jozdy stuzbowe stanowig margines
wirod przyjozdow z krajow sgsiednich
(wylgczywszy Miemcy): Stowacji, Libwy,
Rosji, Czech, Wegier i Ukrainy.

Ponad 30% przyjozdéw biznesowych
ma na celu prowadzenie inferesdw
w imieniu firmy (lekki wzrost w poréw-
naniu z 2005 rokiem), a 33,6% - pro-
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Tob. 2. Strukfura przyjozdéw w interesach w 2006 r. {oszocowanie w fys.)

Ogdlem 4700 1890 850
Udziat w torgach

i wystawach P4 13 21
Udziot w kongresis,

kanferendi 337 B4 75
Somadzielne interesy 1412 414 310

Inferesy w imieniy irmy 1281 487 154
Tronsport B2 408 164
Inne shuzhowe N[7 M %
Brak domych 65 30 E

M w0 1%
3t 12 . 3
17 36 L i, S
733 15 56 B4
734 73 54 a0
B S %
78 13 4 0
5 0 7 0

Frda¥a- Backnaa Insnrtun Toersedn we 2004 -

wadzenie samodzielnych interestw.
Przyjazd na kongres lub kenferencie
deklaruje 8% turystow biznesowych,
a tylko 2,3% przyjechalo uczestniczyd
w targach | wystawach.

Biznesowy cel przyjuzdu byt, podobnie
jak w 2005 roku, szczegolnie czesty za-
réwno wirdd mieszkancow nowych kra-
iow UE (18%), krajéw ,15" UE (bez
MNiemiec) (31,2%), jok | samych Niem-
cow [34,8%).

W 2006 roku tgczne wydaotki turystow
deklarujgeych sfuzbowe | zowodowe
cele podrézy, poniesione w zwigzku
z wizytq w Polsce oszacowano no okoto
1034 min dolaréw. Stanowi to 31,1%
ogdtu przychoddw zasilajgoyeh polskg
gospodarke z ttutu przyjazdéw tury-
shéw.

1.3. Przyjazdy nao targi lub wysta-
wy

Wedtug oszacowan Instytutu Turyshyki,
w 2006 roku zanotowano 95 tys. przy-
jazddw stuzbowych, kidrych celem bylo
uczestnictwo w imprezach targowych lub
wystawach.

Winiki badan w ostatnich latach po-
rwaolajg schorakteryzowad gosci imprez
targowych lub wystaw nastepujgco:

* érednia diugosc pobytu — 4,3 nocle-
gu (wiecej niz Srednia dle ogotu turystow
biznesowych - 2,9)

» udziot biur podrézy w organizacji
podrozy jest praklycznie zerowy, samo-
dzielnie zotoiwia sobie wyjozd oz 78%
badanych. Stosunkowo czesto notomiast
mamy do czynienia tylko z rezerwacig

uslug przez biuro podrozy [17,5%)

» odsetek korzystajacych z hoteli, mo-
teli lub pensjonatow jest w te| grupie
turysidw szezegolnie wysoki — 92 8%

w stosunku do 73,1% wirdd ogodtu tury-
stow biznesawych

* srednia liczba wizyt w ciggu roku
wyniosta 2,7 [mniej niz ogdtem w gru-
pie turystow biznesowych — 4,1)

* rdecydowanie dominujg wizyly
w miastach (oz 95%), o wirdd nich w
Warszawie, Poznaniu, Krakowie | tadzi

* nojczescie| odwiedzane sq woje-
wddziwa mazowieckie, wielkopolskie,
matopolskie, dolnoglgskie i tédzkie

* ogolny poziom krytycyzmu jest nie-
co mniejszy niz w przypadku ogotu tu-
rystaw biznesowych: notujemy mniej
glosow krytycznych no temat stanu sa-
nitarnego (13,4% wobec 16,8% dlo
ogotu), poziomu ustug (6,3% wobec
8%), czy kosztéw pobytu [11% wobec
22,9%). Maolezy jednak podkreslic nie-
pokojgeo wysoki odsetek uwag krytyez-
nych o warunkach dojozdu (53,5%)

* zdecydowana wiekszosé w analize-
wane| grupie turystow biznesowych
przyjezdza do Polski samochodem
(95,4%)

» wiekszodéd vczestnikow targdw i wy-
staw ma wyksztafcenie wyzsze (B7,2%).
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1.4. Charakterystyka segmentu
podréty na targi i wystawy we=
ditug gtéwnych grup krajow

1.4.1. Niemcy

Uczestnikéw imprez targowych | wy-
staw z Niemiec charakteryzuje:

* najnizsza rednia dlugoéé pobytu
(3,9 noclegu)

* niemal wylgezne korzystanie z bozy
noclegowej typu hotelowego (97 ,4%)

* bardzo nieliczne uwagi krytyczne
o kosztach pobytu w Polsce oroz po-
nadprzecietny krytyeyzm wobec warun-
kéw sanitarnych (23,7%) i jakeosci ustug
(11,9%). Znacznie wzrdst poziom kryty-
ki dotyezgey zhych warunkdw dojazdu
(39,5%) — ta grupa turystéw jest nojbar-
dziej krytyczna wirod ogdtu turystdw
biznesowych z Niemiec

*» doéé wysoki udziat wielokrotnych
wizyt w Polsce (2,8 wazyty Srednio w cig-
gu roku)

* stosunkowe duza liczbo wizyt w wo-
jewodztwoch wielkopolskim (jedna
czwarta wszystkich wizyt uczestnikdw
targdw | wystaw), mazowieckim, dolno-
slgskim i todzkim

* nojwiekszy - w pordwnaniu z inny-
mi analizewanymi grupami krajdow -
odsetek kobiet | osdb deklarujgeych
polskie pochodzenie.

1.4.2. Rosja, Biatorus i Ukrainao
W 2006 roku wérdd goszezgeych na
targach lub wystawach turystow z Rosji,
Biatorusi | Ukrainy zoznaczyly sie istot-
ne réinice w stosunku do roku po-

przedniego:

= znacznie wydluzyt sig pobyt w Pol-
sce (4,7 noclegu — w roku poprzednim
2,7)

* jeszcze bardziej obnizyl sie odsetek
korzystajgeych z bazy typu hotelowego
(42,9%)

= znacznie obnizyt sie odsetek osob
krytycznie oceniajgcych pobyt (15,1%
turystéw niczego nie skrytvkowalo).
Znacznie zwiekszyt sie odsetek krytyku-
igeych koszty pobytu (50,9%), dojozdu
(23,3%) 1 organizocji podrozy lub poby-
tu (19,2%])

* zmniejszy! sie udzial wielokrotnych
wizyt (4,3 wizyty érednio rocznie), chod
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nadal pozostaje najwyzszy ze wszyst-
kich badanych krajéw

* koncentracja wizyt w wojewdodz-
twach mazowieckim (ponad 60%), lu-
belskim i todzkim

* znoczna czesc osob przyjechata po-
jozdomi ciezarowymi

* stosunkowo niskie wyksztatcenie od-
wiedzajgcych.

1.4.3. Kraje cztonkowskie , 15"
Unii Europejskiej (bez Niemiec)

Ma tle pozostolych godci targow lub
wystaw turyéci z niesgsiadujgeych z Pol-
ska krajdw 15" Unii Europejskie) wy-
rozniajg sie:

* naojdtuzszym wirdd tej grupy tury-
stow czasem pobyiu (4,9 noclegu)

* najwigkszym odsetkiem korzystajg-
cych z noclegéw w hotelach (100%)

* niepokojgco wysokim poziomem
krytycyzmu — niecate 4% badanych
osob nie miato uwag krytycznych. Wa-
runki dojozdu skrytykowato az 80%
oséh locena pozostalych aspekidéw po-
bytu jest dobra i lepsza niz w przypad-
ku pozostatych turystéw biznesowych
z tych krajdw)

* mafq sredniq liczbg wizyt w ciggu
roku (2,2 wizyty)

* licznymi wizytami w wojewddziwie
mazowieckim [33,1%) | matopolskim
{21,9%]

* najwiekszym wskaznikiem osob
z wyzszym wyksztatceniem [96,9%).

1.4.4. Nowe kraje Unii Europej-
skiej

(Godcie targow lub wystaw z nowych
krajow Unii Europejskie| charakteryzujg
sie:

* dlugim srednim czasem pobytu (4,8
noclegu)

* napwyzszym odsetkiem samodzielnie
zorganizowanych przyjozdéw (az
?7.5%]

* najwiekszym odsetkiem korzystajg-
eych z noclegéw w hotelach lub mote-
lach [100%)]

= wysokim poziomem krylycyzmu

w odniesieniu do worunkéw dojozdu -
prawie B0% (ocena pozostatych aspek-
téw pobytu jest dobra i lepsza niz
w przypadku pozostalych turystow biz-
nesowych z tych krajow)

= znaczng liczbg wizyt w wojewddz-
twach mazowieckim (53,7%), todzkim
i matopolskim

* najmniejszq liczbg wielokrotnych wi-
zyt [érednio 2 w ciggu roku).

1.5. Podsumowanie

Przedstawiona wyzej charakterystyka
przyjozdéw na targi lub wystawy jest
aparta na wynikach badan
przeprowadzonych w latach 2005 i
2006. Na podstawie wynikdw badan
wykonanych w 2006 roku mozemy
shwierdzié, ze:

* do Polski przyjechoto tgcznie blisko
15,7 min turystéw — o 3,3% wiecej niz
w 2005 roku

* przyjozdy stuzbowe | biznesowe
wzrosty do 4,2 min (wzrost o 2,4%)

* liczba przyjazdéw na targi lub
wystawy wyniosta 96 tys. (liczba ta jest
znacznie nizsza niz w latach
poprzednich, gdyz w 2006 roku
znacznie czesciej lgczono przyjozdy na
targi z innymi celami przyjozdéw).

2. Polska lzba Przemystu
Targowego

Polska lzba Przemysiu Targowego uzy-
skata csobowoié prawng w lutym 2007
roku. Stafo sie to po bliske 14 latach
funkcjonowonia stowarzyszenia firm tar-
gowych zrzeszajgeego organizatordw
targdw 1| przedsiebiorstwa ustug targo-
wych, jakim byta Polska Korporacija Tar-
gowa. Decyzja srodowiska o przekszial-
ceniu orgonizac)i w izbe gospodarczg
byta motywowano mozliwoscg skorzy-
stania z uprawnien, jakie daje ustowa
z dnia 30 maja 1989 reku o izbach go-
spodarczych, kidra noklfoda no wladze
parlamentarne | rzgdowe obowigzek

MICE Poland

konsultacji z izbomi w procesie ksztafto-
wania prawad. Ponadto status izby po-
zwala na cztonkostwe w innych argani-
zocjach samorzgdu gospodarczego
o chorakterze ogolnokrajowym, jok np.
Krajowa lzba Gospodarcza, Polska Kon-
federacjo Procodaweéw Prywatnych czy
Konfederacjo Procodawcow Polskich.
Przeksztalceniv towarzyszyla tez chec po-
szerzenia organizac]i o te firmy, ktére do
tej pory nie byly reprezentowane weale
lub byty w sposob niewystarczajgey, o
wigc przedstawicieli hoteli, gastronomii,
przewoinikdw, projektantdw, firm mar-
ketingowych, biur Humaczen. Firmy fe
stanowig ogromny sektor ustug, kiory
w danym regionie czesto dziata gldéwnie
dzieki arganizag)i targdw. Polskg lzhe
Przemyshu Targowego powolato 119
przedsiebiorcow.

lzba jest sukcesorem Polskiej Korpora-
cji Torgowe| i kontynuuje |ej tradycje
w zakresie dzialalnosci publicznej, legi-
slacyine|, marketingowej | promocyjnei.
Wardd nojpilmejszych | najbardzie] new-
ralgicznych kwestii pierwsze miejsce zaj-
muije solidny lobbing na rzecz zmian le-
gislacyjnych. Chodzi miedzy innymi
o okreélenie prowidtowego miejsca tar-
gow i roli przez nie spetniane] w ustawo-
dowstwie polskim 1 UE.

Pierwsze dziotania lzby w tym zakresie
na forum Sejmu dotyczyly groinego
w skutkach dla rynku targowego i wy-
stawedw projekiu ustawy o bezpieczen-
stwie imprez masowych., Obecnie tema-
tem numer jeden jest ksriattowanie poli-
tyki zwrotu podatku od towardw i ustug
w zakresie ustug targowych pod kgtem
wrzrostu konkurencyjnosci polskich firm
targowych wzgledem firm zagranicz-
nych. lzba angozuje sie nie tylko w reali-
zacje, lecz tokze w ustalanie zasad pro-
mocji polskiego eksportu, sledzge nowe
propozycie w tym zokresie | wspotdziata-
igc z Ministerstwem Gospodarki oraz
Ministerstwermn Rozwoju Regionalnego.
Bardzo wazne sq zogadnienia bezpie-
czenstwa budowlanego obiektéw targo-
wych, ich modernizacji i skodyfikowania

l. Cykliczne bodamo Inshiutu Turysiyki wykonywane ne rlecenie Minisfersiwa Gospodearki w ramoch Frogramu Badarnd Statysivcenych Stofyshekd Publiceney [pod nozwg
« TUryshka rogramicena’l. W lotoch 2005.2006 bodanio reolitowono no proeficioch gronicznych osiem rozy. Ankiete ,Cels, mohwy | orgonizocio previazddw
turyshycenych do Polskl (ITTE-217 wypelnifo fgcemie w aggu roku okafo 18 fs. osdb. Do oszocowonia wielkosol poszeragdimpoh segmentdw wirddnionych no podsiowie
gldwnego celu podrozy oror do okreslenia liczby wiznyt wedlug wojewddniw posfuzono sig fei wynikomi bodamia widatkdw turyside rogranicznych (onkieto (TTZ- ]
realizowans w ramaoch fega semeaga fematy bodowezego).
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warunkow organizac) targdw.

PIPT jest wydaweqg terminarza ,Jorgi
w Polsce”, praktycznego przewodnika po
targoch organizowanych przez jej czfon-
kow, zawierajgcego rowniez informacje
o targach za gronicg z udziatem pol-
skich wystawcow. Z wydawnictwa skorzy-
stajg klienci targdw, ambasady i konsu-
laty generalne w Polsce 1 zo graonicg,
izby gospodarcze, redakcje gozet i bi-
blioteki. Izba prowadzi¢ bedzie monilo-
ring statystyk targowych, czego efektem
bedzie Roport — Targi w Polsce. Zadba
w tym celu o przejrzystosc tych statystyk
~ i@ czlonkowie juz wyrazili zgode na
poddanie sig audytowi. To pozwoli no
zochowanie dorcbku Korperacy, o tak-
ze zapewni wiarygodnosc | pordwnywal-
noéé polskich statystyk targowych z do-
nymi miedzynarodowymi.

Polska lzbo Przemystu Torgowego pro-
muje tokie targi zo posrednichwem no-
woczesnych fechnologii komunikacyi-
nych. Posiada wiasng strone interneto-
wq, na kitére| znajduje sie wyszukiwarka
targdw organizowanych przez cztonkdw.
Ponadto w serwisie www.polfair.pl moz-
na znalezé informacje na temat efekiyw-
nego udzialu w targach, sprawdzié ba-
donia rynku torgowego lub statystyki tar-
gow od 1997 roku, lzba wspotpracuje
z mediami targowymi, markefingowymi,
branzowymi | gospodarczymi. Waznym
partnerem lzby sq media internetowe,
czego potwierdzemem jest wspotproca
z portalem targi.onet.pl czerpigoym
z bazy PIFT kalendarz i informacje o far-
gach.

Jest wiale innych kwestii, w ktarych
lzba moze by pomocna, zardwno na
ryrku krajowym, jak 1 miedzynarodo-
wym. Do nich zaliczo sie ksztolcenie
kadr, Dzisig), za sprowg sradowiska tar-
gowego, na |1 pelskich uniwersytetach
odbywalg sie zajecia z markefingu bez-
posredniego, w fym marketingu targo-
wego, np. funkcjonuje Podyplomowe
Studium Komunikacji i Promocji w Bizne-
sie pod kierowniciwem prof. dr, hab.
Henrvka Mruka {Akodemia Ekonomicz-
na w Poznaniu). lzba udziela rédwniez
pomocy doraine] w zakresie zwalczanio
prakiyk meuczcowe] konkurency (wpro-
wadzania w blgd nabywedw mylgee) re-

klomy), $wiadczy pomoc prawng, kon-
sultacje techniczne oraz pomoc w apli-
kacjach swoich cztonkéw do erganizogii
krajowych | miedzynarodowyeh. Wraz

z partnerami zagronicznymi sledzi prze-
pisy unijne dotyczgce torgow, o tokze
prowadzi badania rynku targowego

i zapewnia dostep do ich rezuliatéw,
m.in. na stronie www.polfair.pl

Polska lzba Przemystu Targowego jest
iuz w strukturach UFI - Swiatowej Orga-
nizac) Przemysiu Targowego. Korzysta
tokze z doswiadczen innych zogranicz-
nych i miedzynarodowych organizac)i
targowych. Prowadzi scislg wspdlproce
z najwiekszg | najstarszg organizaciy
branzowg — Stowarzyszeniem MNiemiec-
kiego Przemystu Targowego AUMA,

z Miedzynarodowym Zwigzkiem Statystyk
Torgowych Centrex, z orgonizacjomi

z Czech, Rosji, Rumunii, Stowacji, Ukro-
iy | Wegier.

Misig Polskiej lzby Przemystu Targowe-
go |esth:

* stuzye joko wszechsironna platforma
wspolprocy wszystkich uczestnikow rynku
targowego w Polsce

* tworzyC skuteczng ploszczyzne dzia-
tan lobbingowych na rzecz polskiego
przemysiu targowego

* promowac udziat w targach i wysta-
wach joko skuteczny element strategii
marketingowe| 1 komunikocyne| przed-
sighiorstw

* dziglad na rzecz podniesienia stan-
dardow usfug targowych oferowanych
przez czionkow, w tym na rzecz widry-
godnych, tfransparentnych statystyk tar-
gowych

= gferowad uczesinikom rynku fargo-
wego mozhiwosc w zokresie edukag)
targowe| | biznesu

» duiatad na rzecz integrog) cztonkdw
i ich identyhkac)i ze srodowiskiem oroz
wypracowania motywacji do wspdlnego
dziotania i takie] kultury wspétpracy, aby
pomnazata i chronita interesy gospodar-
cze czionkow lzby.
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3. Miedzynarodowe organizacje
targowe

UFI - Swintowe Stowarzyszenie Prze-
mystu Targowego (Global Association of
the Exhibition Industry, www.ufinet.org)
~ |est nojwiekszg orgonmizacjq forgowg na
swiecie. W 2006 roku zrzeszolo 443
cztonkéw z B0 panstw na & kontynen-
tach, w tym 226 organizatordw targdw,
155 operatordw obiektdw targowych, 40
stowarzyszen fargowych, a takze 5% part-
nerdw branzowych. Przyznato swéj certy-
fikat 781 imprezom targowym i wysta-
wienniczym. Czionkowie UFI:

* organizujg ponad 4 tys. imprez tar-
gowych

* dysponujg ponad 50 min m kw. po-
wierzchni netto

* wich imprezach uczestniczy co roku
ponad 1 min wystowcow

* ng imprezy przychodzi ponad 150
min zwiedzajgeych.

Wirdd napwozniejszych, o zaragzem naj-
trudniejszych zadan, jokich podjeto sie
UFI w ostatnich latach, byto wprowadze-
nie spajne| terminologii i standardow ob-
liczeniowych dla statystyk stosowanych
w przemysle targowym. Terminclogie
obecnie stosowang przez czfonkow UF
ratwierdzono w czerwcu 2005 roku. Jed-
na z wypracowonych definicy mowi, ze
zo targi miedzynaorodowe uznaoje sie fe,
w kiorych bierze udzial co najmniej 109
wystawedw lub co najmnie) 5% zwiedza-
igcych z zagranicy. Juz w koncu 2004 ro-
ku 150 zaprosito UFl do wspdtpracy pray
ustanowieniu ogdlnodwiatowych standar-
dow 150 w zakresie terminalogii targe-
we, £ uwagi na specytike 1 zréznicowa-
nie warunkow funkcjonowania rynkdw
targowych na poszezegdingch kontynen-
tach |est fo jednak przedsiewziecie nie-
rmiernie skomplikowane | czasochtonne.
Przedstawiciele UFl pracujg w ramach
specjalne] grupy robocze| 150,

Centrex — Miedzynarodowy Zwigzek
Statystyk Targowych — to erganizacia,
ktéra powstata w 1997 roku i zrzesza 16
(w 2006 roku) nojwiekszych organizato-
raw targéw z Europy Srodkowo-Wschod.-
niej w fym Miedzynorodowe Torgi Po-
znanskie | Targi Kielee), zas AUMA - Sto-
warzyszenie Miemieckiego Preemystu Tar-
gowego |est organizacig skupiojgcg gro-
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czy najstarszego | najwigkszego europej-
skiego rynku targowego. W ramach
AUMA dziolo FEM (Stowarzyszenie Kon-
troli Statystyk Targowych).

4. Targi w Polsce

4.1. Targi w raportach

Pierwszy roport Targi w Polsce ukozof
sie w czerwey 1994 roku w ,Gozecie
Targowe|”. Bylo to w tamtym czasie
przedsiewziecie pionierskie, bo nikt do-
tad — w okresie zywiclowego | agresyw-
nego rozwoju targow — nie pokusit sie,
zeby policzye organizatordw wydarzen
w Polsce, wszystkich imprez, miast targo-
wych, wystowedw | zwiedzajgeych. Po raz
pierwszy raport ,Gozety Targowe|” po-
rzgdkowat chaotyczny wizerunek targo-
wy w Polsce w 1993 roku i przynidst, jak
sie pdinie| okazato, obroz bliski rzeczy-
wistosci, podparty konkretnymi danymi,
z ktdrych wytonita sie czotdwka organi-
zatorow targowych w naszym kraju.

Whniki raportu o targach w Polsce
w 1993 roku okazaly sie zaskakujgee.
Otéz mielismy wowezas w kraju 49
miast targowych, czyli dokladnie tyle, ile
w MNiemczech, ktdre sg najwiekszym
miejscem targowym na swiecie. Zos
w liczhie organizowanych targdw byli-
smy potegg. W Polsce organizowano
wiece] fargdw niz w Miemczech. ,Gazeta
Targowa” naliczyta wiedy 239 imprez,
zostrzegaojgc, ze z pewnoscig to nie
wszystko. W Warszawie otwierano targi
112 razy, w Rzeszowie 16, Bialymstoku
41, w Poznaniu 32. Liczby byly imponu-
igce, jokosc zdecydowanie gorsza. Targi
organizowano czesto w salkach gimna-
stycznych, katechetycznych, pod namio-
tamni, ale prawie wszystkie nosity dumny
szyld - targi miedzynarodowe. Wystaw-
cow krajowych byto 26 021, zogranicz-
nych — 7703. Zdecydowana wigkszodd
targdw | wystowcow dotyczyta dziesigthi
najwiekszych wowezas organizatorow,
z kiérych do dzis zostalo tylko czterech.
tgcznie sprzedano 637 150 m kw. po-
wierzchni wystowiennicze|, z czego na
pierwszg dziesigtke przypadto 87%, czyli
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582 279 m kw. Imponujgca byta liczba
rwiedzajgeych, bo az dwa miliony 400
tys. osdb, z czego pottora miliona wyku-
pito bilety wstepu na targi.

4.2. Targi po trzynastu latach

Jok co roku Polska lzba Przemystu Taor-
gowego przygotowata raport (dostepny
na stronach internetowych) o rynku tar-
gowym w 2006 roku. Mie jest to jednak
raport o wszystkich targach w Polsca,
poniewoz dotyczy tylko targdw monito-
rowanych przez Korporocje (obecnie
przez lzbe), a wiec organizowanych
przez czlonkdw Korporacji. Przyjmuje
sig, ze opisuje on /0% polskiego prze-
mystu fargowego.

Targi w 1993 roku i targi dzisiejsze to
dwa zdecydowanie rézne krajobrozy.
Przede wszystkim dzié petnoprawnie mo-
wimy o przemysle targowym i nynku tar-
gowymn, choc nie wszyscy sie z tym zgo-
dzajg. Miewgtpliwie jest przemyst | jest
rynek, rzecz tylko w tym, jak obszerny
i jok gleboki. Czy jest on na miare nosze
gospodarki | noszych potrzeb. A jeili nie
to dloczego.

Po 13 latach skrystalizowata sie mapa
targowa Polski. Zamiast 49 mamy 11
miast targowych. O ponad 50 zmnieg|-
szyla sie liczba organizowanych targdw.
O tym radecydowali wystawcy, kidrzy
zrezygnowall z fargdw bez prestizu, ran-
gi | ynku. Mniejsza jest zotem sprzeda-
na powierzchnia ekspozyeyjna, bo
w ubieglym roku wymiosta 527 546, m
kw., z czego do pierwsze| drziesigtki nale-
zy 484 616 m kw. Ponad potowe te| po-
wierzchni, o jest 2 895 013 m lew.,
sprzedaty Miedzynarodowe Targi Po-
znanskie, ktdre majg 57,26% udzialu
w rynku.

Mamy zdecydowanie mniej wystawcdw,
bo 27 tys. Ubyto wystawcdw krajowych,
a wlaszczo zogranicznych (o 3 tys.),
ktorych liczba nadal sie zmniejsza. Ale
jest to wynik zmion strukturalnych. Dzig
prawie wszystkie firmy zagraniczne sq
polskimi spétkami zarejestrowanymi
w Polsce i dzialajgeymi w oparciu o pol-
skie prawo handlowe. Majwieksze wra-
zenie moze robic liczbo zwiedzojgeych,
ktéra spadto do 784 591 oséb wobec
dwach i pot miliona w 1993 roku.
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Podebnie liczha osdb wykupujgeych
bilety na targ, ktdra 13 lat temu byta
dwukrotnie wiesza. Mozna ten fakt roz-
wozad, ale zarnaczyd nolezy ze w tym
czasie najglebsza franstormacja nastgpi-
ta wiasnie wirdd zwiedzajgeych. Prawie
catkowicie znikneta wirdd gosc targo-
wych kategoria ,zwiedzojgcego gapia”
lub Jfowey targowych gadzetdw”, na
ktarych skarzyli sie wystawey. Ostatnie
badaonia potwierdzajg, ze targi odwie-
dzajg profesjonaliici, zowodowo zainte-
resowani ofertq targowg oraz kompe-
tentni konsumenci, ktdrzy cheq podjge
decyzie w sprawie zokupu dobr kon-
sumpeyinych. Jest o wiec oczekiwany
przez wystawcow partner,

4.3. Raport inaczej. Stan polskich
targow

Kozda statystyko opisuje stany, kidre
byty. Gorzej jui z ekstropolocjg trendéw
| z prognozowaniem, Przede wszystkim
z04 z opisywaniem kondycji, na kiérg
sktada sie wiele czynnikdw, jok sytuacjo
gospodarcza, rynek | potencjat samych
targow. Tego typu opisy | occeny majg
charakter subiekhywny i tak nalezy czytaé
«Raoport inacze|”.

4.3.1. Rynek

Miestety, nie jest to jeszcze rynek no
miare nasze| przedsiebiorczodci. W Pol-
sce dziota okolo 3,5 min przedsie-
biorstw, z tego prowie 2,8 min to jedno-
osobowao dziotalnoéd gospodarcza, chod
kazdego dnia te liczby zmieniajg sie.
Malezy przyjaé, ze firm targowych,
a wiec o charakterze rynkowym, mamy
w Polsce ok. 200 tys. Toki jest wlasnie
potencjalny rynek targowy. Tymczasem
w Polsce w targoch uczestniczy ok. 27
tys. wystawcdw, co ozZnacza mniej wiece|
takg liczbe przedsiebiorstw. Mniej wiecej,
poniewaz wiele podmiotéw gospodar-
czych kilkokrotrie bierze udziat w tar-
gach, a wielkie korporacie gromadzg na
jednym stoisku po kilka firm siostrzanych
pod jednym szyldem. W kazdym rozie
nie jest to nowet 15%, kidre w swojg
strategie marketingowg wpisaty targi.
Polacy byé moze kochajg targ:, jak sie
czesto powtarza, ale z pewnoscig ich nie
doceniajg.
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4.3.2. Sila targéw

Przemyst targowy w Polsce nie jest do-
ceniany. Dziatania legislacyjne panstwa
nie uwzgledniojg specyfiki targdw,
z trudem lobby targowe przekonuje mi-
nistrow i postéw o wybitne| roli targdw
w gospodarce i jej promoc|i oraz o wy-
jatkowe| roli targdw w budowaniu wize-
runku naszegeo kraju. Mie chodzi tu by-
najmnie] o preferencyjne traktowanie
targdw, ale przynajmniej tokie, jokie
zapewniajg targom kraje uprzemysto-
WIGNE,

4.3.3. Popularnost targow
Popularncéé naszych targdw wynika
z sify trodycji | ogromnej pracy promo-
cyine|, jokg wykonali w ostatnich latech
organizatorzy i Polska Kerporacjo Targo-
wa. Przed rokiem 1990 prasa zwykla
powtarzad, ze w Polsce w czerweou dwo
wydarzenia sq najwozniejsze: wieze fru-
skawki | Miedzynarodowe Targi Poznan-
skie. Dzis prywatni wydowcy nie rozpisu-
|q sie o targach, bo uwaozojg to zo bez-
platng promecje. Legende targdw budu-
ja dzié przede wszystkim wystawcy
| wiedzajgey. Bodonia potwierdzajg, ze
kozdy z nich opowiada o targach, no
ktérych byl, przecietnie pigciv oscbom.
Oznacza to, ze prawie 3 min Polakdw
jest informowanych na biezgeo o wyda-
rzeniach targowych. W roportach o zo-
trudnieniv mamy jednak wiece| wtasci-
cieli firm | menedzerdw.

4.3.4. Edukacja targowa

leszeze kilka lat termu zadne polska
uczelnio wyzsza nie miata fakulietéw tar-
gowych, a o targach méwiono w kon-
tekscie handlu zagronicznego. Jedynie
poznanska Akodemia Ekonomiczna,
z uwogi na bliskosc targow, prowadzita
seminaria torgowe | miata w kodrze
profesorskiej znakemitych specjalistow
targowych. Stqd tez zwlaszeza w latach
70. wychodzily jedynie publikacje targo-
we. Dzis maorketing targowy wykladany
jest na kilkunostu wyzszyeh uezelniach
| nawet w szkotach srednich. Od 8 lot
istnieje przy AE w Poznaniu na Podyplo-
mowym Studium Komunikacji | Promocji
w Biznesie specjalny fakultet targowy.
Rosnie rowniez liczba publikacii targo-

we wspotprocy

wych., W ubieglym roku Polska Korpora-
cja Torgowa wydota Marketing torgowy.
Vodemecum wystawcy” pod redokejg
prof. Henryka Mruka i Alojzego Kucy.
Madal jednak ogélny poziom wiedzy

z zakresu marketingu fargowego jest
wiérdd polskich menedzerow niewystar-
czajgoy. Tymczasem przysztoid polskich
targdw jest w glowach nowego, wyedu-
kowenege pokolenia menedzerdw.

4.3.5. Obiekty targowe

To najbardzie| widoczne zmiany w ob-
rozie polskich targdw. Szybko rodnie
standord | powierzchnia pawilonéw tar-
gowych, ich wyposazenie i logistyka,
zmienia sie infrastruktura | arenzacja
oraz architektura. Przede wszystkim
zmienita sie funkcjo obiekiéw i terendw
targowych, kidre staty sie réwniez nowy-
mi centrami | odrodkami kulturalnymi
kangresowymi i rozrywkowymi. W kom-
pleksie Miedzynarodowych Targédw Po-
znanskich, najstarszyeh w Polsce, domi-
nujg juz obiekty nowoczesne, zhudowa-
ne w ostatnich latach wedtug najlep-
szych wzordw architekiury targowej. 5q-
siadujg z historycznymi pawilonami
z poczgtku ubieglego wieku, starannie
medernizowanymi, zeby nie naruszyd
zabytkewe| substanc)i, Tereny MTP ktére
za trzy lota bedg mialy 140 tys. m kw.,
to nie tylke zywa historia targdw i archi-
tektury targowe| ostatnich 100 lat, ale
rownolegle miejsce prestizowych wyda-
rzen i imprez. W 2006 roku premiera
widewiska ,Ca Ira" Rogera Watersa
zgromadzita na terenie MTP 14 tys. wi-
dzéw, a tegeraczny koncert Sinead
O'Connor oklaskiwalo 9 tys. oséb.

Pozo obiektomi adaptowanymi na po-
trzeby targdw | wystow oraz modernizo-
wanymi powstajq nowe obiekty targowe
o wyrdzniajgce| sie architelkdurze. 5q to

juz centra fargowo-konferencyjne, targo-

wo-kongresowe | imprezowe, nowocze-
sne | bezpieczne, obudowane infrastrul-
turg naszego wieku. Przykladem jest
warszowskie Centrum Expo XX otwarte
we wrzesniu 2001 roku. Jest to pierwsze
w stolicy centrum targowe z prowdziwe-
go zdarzenia o powierzchni 10 tys.
mkw., ktdra daoje duze mozliwoici aran-
zocy|ne | zapewnia wysoki komfort wy-
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stawcom | zwiedzojgoym. Rocznie orga-
nizuje sie tu 200 imprez, w kiérych
uczestniczy okote 700 tys. osdb.

W 2008 roku Worszowa wzbogaci sie
o kolejne profesjonalne tereny fargowe:
Warszawskie Centrum Targowo-Kongre-
sowe MT Polska. Pierwszy etap inwestycii
obejmuje budowe hali wystawiennicze|
o powierzchni 10 000 m kw. z przylegly-
mi holem wejéciowym (600 m kw.) oraz
centrum konferencyjnym (600 m kw.),

o takze 2 tys, mkw, zewnetrznej po-
wierzchni wystawiennicze|. Bedzie fo no-
woczesny obiekt przystosowany do orgo-
nizacji profesjonalnych imprez wysta-
wienniczych | eventow, wyposazony we
wszelkie media | nowoczesne rozwigzo-
nia telekomunikacyjne oraz spetniajgey
wysokie normy bezpieczenstwa pozwala-
jace na zgromadzenie nawet 10 tys.
osdb. Przewidziano takze obszerny par-
king podziemny | naziemny.

Pierwsze centrum targowe powstalo tez
trzy lota temu w Lublinie. Ma ono 4,7
tys. m kw., z czego hala targowa liczy
3.2 tys. m kw. Obiekt wyposazony jest
we wszystkie media elekironiczne, sciang
diodowaq | projekeying, co pozwala na
profesjonalng organizacje wszelkich im-
prez, nie tylko targowych.

Kazdego roku modernizowane sq pro-
wie wszystkie istniejgee juz obiekly targo-
we. Targi Kielce budujg kolejne nowe
hale wystowowe, wlasny hotel oraz cen-
trum kongresowe na dodatkowe 1000
miejsc. Docelowo kieleckie centrum wy-
stawiennicze bedzie sig skladaé z 8 hal
o lqczne| powierzchni 47 tys. m kw. No-
we centrum umozliwi prowadzenie dzia-
talnosc konferencyjnej, tokie te] zupel-
nie niezalezne| od dziatalnosdci targowe.

W Gdarisku nowa hala targowa be-
dzie miala 3,5 tys. m kw., co powigkszy
powierzchnie krytg hal Miedzynarodo-
wych Targow Gdanskich do 13,5 tys.

m kw. Modernizujg sie tez targowa téds
| Krakow.

4.3.6. Przysziosé targow

Swiat przezywa whagnie boom fargowy,
co najlepie] swiadeczy o niezbednodei tar-
gow w gospodarce. Mo Swiatowym ryn-
ku targowym uzywao sie pojecio bric”,
co oznacza globalnych liderow w rozwo-
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ju targéw. Sq to Brozylia, Rosja, Indie

i Chiny. Logika wydarzen gespodarczych
nieuchronnie prowadzi do targdw.

W Polsce rdwniez. Oczywiscie nie osig-
gniemy poziomu Miemiec, gdzie w oko-
o 140 targoch uczestniczy ponad 160
tys. wystawcdw, z czego ponad polowa
to wystawcy zagraniczni, Nie jest tez
mozliwe, zeby nasze targi odwiedzato 10
min oséb. Ale podwojenie naszej targo-
wej statystyki jest mozliwe w najblizszych
10 latach. Oby tylko na Euro 2012 wy-

budowano planowane autostrady.

5. Rynek targowy w Polsce
w 2006 roku

5.1. Definicje statystyczne
stosowane w branty targowe|

Powierzchnia targowa

Catkowita powierzchnia wynajgta to
catkowita powierzchnia stoisk targowych
wynajetych przez wystawcow (za ktorg
wystawiono faktury) zajmowana przez
wystawcow przez caly czas trwania tar-
Qow.

Specjalna powierzchnia pokazowa fo
niezwigzana z jokimkolwiek wystaweg
powierzchnia targowa (je] wielkosé po-
dana w m kw. netto), na kiérej adbywa-
g sie wystepy, pokazy, odczyly, konkursy
(np. scena) zwigzane tematycznie z tar-
gami.

Powierzchnie wynaojetg i specjalng po-
wierzchnie pokazowg mozna dzielic na:
« powierzchnie krytg, 1j. wynajetg/zo-

budowang w pawilonach

* powierzchnie otwartg, tj. wynajg-
tg/zabudowang na terenie otwartym
w obrebie terendw targowych.

Catkowita powierzchnia targowa netto
to suma catkowitej powierzchni wynaje-
tej oraz cotkowite] specjalne| powierzch-
ni pokozowe|.

Powierzchnia demonstracyjna to po-
wierzchnia przyznana wystawcom do ru-
chomych prezentocji maszyn i urzgdzen
poza stoiskiem targowym, Powierzchnig
demonstracyjng wystawca zamawia
wraz ze zgloszeniem udzialu,

Powierzchnia zabudowana
Powierzchnia zabudowana to po-
wierzchnia wynajeta przez wystowce
u organizatora targow, przekozana
przedsiebiorstwu ustug targowych w celu
wykonania zabudowy.

Wystawcy

Za wystawce vznaje sie tego, kidry wy-
najmuje autonomiczny, wydzielony, ptat-
ny fragment powierzchni targowej (sto-
isko), na kiérym zatrudnia samodzielnie
inne osaby w celu prezentowania, w je-
go imieniu lub w imieniu innej firmy,
oferty wyrobdw i/lub ustug przez caly
czas frwania targdw/wystawy — niezalez-
nie od branzy lub klasyhikac)i wyrobu.
Organizator targow/ wystawy wystawia
fakiure obcigzajacg wystawee.

Wapohwystawey na stoisku wystaweoy
lub wystawey na stoisku zbiorowym/ko-
lektywnym sg uznawani 2o wystawcow
do celéw statystycznych wowczos, gdy
wystawiajg swoje wlasne wyroby, zatrud-
niajgc wiasny personel na stoisku wy-
stawcy lub na wspdlnym stoisku organi-
zatora stoiska zbiorowegeo, a ich odreb-
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nosc mozna bez problemu rozpoznad
w grupie ber koniecznosci fizycznego
rozdzialu wystawcdw.

Firmy fe trakiowane sq jak wystawcy
niezaleznie od tego, czy fakiura wysta-
wiana jest na wystawce czy na organiza-
tora stoiska zbiorowego. Rodzoj uczest-
nichwa w targach oraz tozsamoéé kazde-
go wystawcy na stoisku powinny wynikadé
z formularzo zgloszeniowego przestane-
go do organizatora targéw.

Firmy reprezentowane to firmy, kiére
oferujq swoje wyraby/ustugi na stoisku
wystawcy, kidrego obcigzo sie fakturg zo
udzial w targach i ktéry z reguly jest ich
przedstawicielermn handlowym.,

Wystawca powtarzalny - za tokiego
nalezy uwazod wystawce, kidry uczesini-
czy co najmnie] rzy rozy w kolejnych
edycjoch targow/wystawy o te| somej te-
matyce | u tego samego organizatora.

Iwiedzajacy

Iwiedzajgey placgey - liczbe zwiedzo-
jacych placqeyeh ustala sie w oparciu
o dane finansowe:

* liczbe sprzedanych biletow (kupio-
nych w przedsprzedazy lub na miejscu)

* liczbe biletdw/kart wstepu oplaco-
nych przez wystawce lub strone trzecig.

Zwiedzajgeych, kidrzy nabyli bilet sezo-
nowy, liczy sie w taki sposob, ze dzieli
sie cene fego biletu przez ceng pojedyn-
czego biletu wstepu | zaokrggla do
odpowiednie| liczby zgodnie z zasodami
finansowymi,

Kozdy sprzedany bilet rodzinny (jesli ta-
kie sq stosowane) liczy sie joko 4 zwie-
dzajgcych.
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5.2, Polski rynek targowy w liczbach

MNa potrzeby niniejszego raportu Inshytut
Turystyki podigl sie opracowania staty-
stycznego te| czesci organizatordw tor-
gow, kidrzy w 2006 r. nie byli eztonkami
Korporacgy | nie figurowali w zodnych sta-
tystykach. Wedlug szacunkowego rozpo-
znania jest to okoto 30 proc. polskiego
rynku targowego. Badania przeprowa-
dzono metodg ankietowg. Odwiadczenia
byty dobrowolne i nie wszyscy ankieto-
wani organizatorzy fargow odpowiedzieli
na nie.

Statystyki dotyczgee cztonkéw Korpora-
cji Targowe| pochodzg z moteriatéw Kor-

poraci, sq to done weryhikowone przez

specjalny audyt wedlug standardéw i de-

finicji Swiatowego Stowarzyszenia Prze-
mysfu Targowego (UF) | Miedzynaredo-
wego Zwigzku Statystyk Targowych (Cen-

trex). Malezy zoznoczye, ze mozliwe sq
roznice w tabeloch w zaleznodel od #ré-
dta pochodzenia, ale tendencje wynika-
igce z danych sq zachowane.

Podstowaowe Polska lzba Udziot Pazostali Udriat

parametry statystycne Preemystu w rynky organizatorry  w rynku
Torgowego  w % wh_

Fowizrzchia fargown netto {m kw.) 527 546 B7.6 s 12,4

Liczho wystowodw ogdbem 26 BY5 B7.5 3858 12,5

Liczho wystowodw kjawych 22 184 845 M7 13,5

Licztin wyshowedw zagraniczrych 4711 _'E'E' 3 392 77

Liczbu zwiadzajgeych 784 591 805 190402 195

T Srohli. Boforig sty Rtk ciemr P.;.'p;.c.- inbia ﬁmn}sf- i ,;.._wg{.i

3.3. Charakterystyka organizatoréw targéw w Polsce

Tob. 3.

Ranking organizatorow targdw wedlug powierzchni torgowe| netto

w roku 2006

Tab. 4. Ranking organizatordw targdw wedhug liczchy wystowcow ogitem

(m kw.) w roku 2006 Orgonizatorzy targow Liczha Uziat
Organizatorzy targéw Powierzchnin  Udazie wystawedw  w rynku w %
3 wm v wrmksw % | | Cztonkawie PIPT :
Czfonkowie PIPT | Migdzymosodowa Targs Poznariskie Sp. 2 0.0, 43 37n
Migdzynarodowe Torgi Paznariskie 5p. 2 0.0 285913 47,50 | Torgi Kielee 5p. z 0.0, 4 000 13,01
Targi Kielce 5p. 7 00, 95 254 1583 Targi w Krokowie Sp. z 0. 0. N 1677 545_
| Targi w Kiokowie Sp.z 0.0, 3308 a8 Migdzynarodowe Torgi Gaoriskie Sh 1580 514
Migdzymorodowe Targi Palskn 5p. 7 0.0. 17 ?‘5:!1_ 295 | | Migdzynarodows Torgi Polskn 5p. 7 0w, 1421 4,62
Migdzynarodowe Targi Grariskia SA 16 078 2,67 Migdzynarodows Targi Eédzkie Sp. 7 0.0, 1048 __:s_,;1 e
-"-"ltl_aiila:,_nu":-:ll:-wq, Torgi bdze Sp. 2 0.0, __] | &84 Lye Interservis Sp. 7 0.0, A 2,61
Interseryis 5p. 2 0.0. . 11 464 .90 Migtzymorodowe Targi Lubelskie 5 781 2,54
|zhu Gespoduic Wodadggi Polskie” ¥329 155 || Misdzymorodows Targi Seczeciniskie Sp. 2 0.0. 503 .64
I'I-'Ilrftir-.-ﬂnr-:m'ﬂwc Targi Lubelskie SA 8622 143 | | Misdzynorodowe Centry m Targowe Sp. 7 0.0, 390 1,27
Migdnymorodawe Torgi Seczciiskia Sp. 7 0.0, 5203 086 | | Porostoli zoudytowani 1071 3 43—
| Pozostoli audytowani 14711 2,44 I:]H:Jlfl‘i'E:m 24 714 a7
Oygistem 499 36 B2.%96 Niezoudytowani ¥ - Z179 i’;ﬁﬁ'
Nizoudounri 2870 489 | |Ogétem 26 895 87,45
Ogétem 527 544 B7.64 Pozostali organizatorzy I_[_l_:gﬁw : :
Pozostali organizatorzy rargdw B g |1r'r-'|r|l,|'_t.||:n|'|-'g.I Inshytut Automaryki | Pamiordw ooz MM &30 2 A5
ZIAD Bieksko-Binto SA i 20 000 332 | | ZIAD Bietsko-Biato SA 591 192
Exmetus sp.j. _ F560) 157 | | Exoctus spij 358 116
Polskn |zba :'I'.I||'||:|' Phomych 7000 116 Wroclowskis Przedsighiorstwa Hala Ludown 5p. 2 0.0 348 113
| Praemysbowy Instytut Automohyki i Pomiordw oraz MVM 00 L14 | | Murator Expo Sp. 7 0.0, 298 0.%7
Murotor Expo Sp. 2 0.0. B050 101 | | Agencjo Semo = 178 0,90
Agenio Somo il £000 1,00 | | Wigor .Iflxjemqn Reklomown 241 0,85 =
GIC Inter Media Sp, z 0.0 £000 1,00 GIC Inter Media Sp. 7 0.0, 260 085
'-"||'II;||:|I Agencjo Rekdomown 4 0,81 Agencjo Fromodi f.i-rﬂa_ni 240 0,78
| Agenciy Promocii Jiedeni ) 3755 0,62 Polska Izbo Pobiw Plymmych 160 0,5%
' Hltu-:'.v' fwegzek Spoldzieini Mleczorskich, Mestings Monogement 150 0,49
Iwigzek Rewiryiny 1400 0,23 ! Targi Taruriskie Sp. 2 0.0. 140 0,46
Targi Tonuriskia Sp. 2 0.0, 1010 0,17 Krojowy Iwiqzek Spobdziclni Mlecorskich, o '
Trode Media Intern atianal 100G 017 | wigzek Rewiryiny - 70 0,23
Meotings Managome _ o0 | Trada Media Intamational 54 0,18
Ogétem pozostali organizatorzy 74 375 12,36 | Dgétem pozostali organizatorzy 3858 12,55
| Razem 601 921 100,00 | Razem 30 753 100,00
el Hewkrenia iy Tamprtvlo orar Podeles ik By sl Fargoraegs - Fréolin: Bnctom sttty Faneadebs cvor Folsin b ﬁ,;-;m_.
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TURYSTYKA BIZNESOWA W POLSCE

RYNEK TARGOWY

Roport oprocowat Instytut Turystyki

we wspdlpracy z Polskg lzbg Przemysiu Targowego
MICE Poland

Ranking organizatorow targéw

Tab. 5. Ronking organizatordw targdw wediug liczby wystowcdw
zogranicznych w roku 2006

Ezlunkuwla PIPT

Tab. 6. Ranking orgonizatordw targdw wg liczby wystowcdw krojowych
w roku 2006

Cztonkowie Pl PT

f|'|||gjz-,lnu:|:|||n:|ma Targi Poznodiskie '5|} ? 0.0, _E_BE:IE 51]] 3 ﬁ'ﬂ;ﬁym[[ﬂﬂ'_fﬂ_'[_u[gﬁ;ﬂlt_lﬁﬂl& Bp 70.0, BBAS 63
Targi Kielea 5p. 2 0.0. il 17,87 Torgi Kielce Sp. 2 0.0. . 3087 12,03
Migdzynordawe Targi Pnlskn 5p. z0.0, 377 133 Megdzymarodowe Toigi Gdariskie SA 1456 b, &8
Tq]:m w Kmkawie Sp. 7 0.0, EFI}_ £23 T[zrﬂt W I{rl:lkmr.uu Sp.roo, 1407 5,'1-!3 E
Migdzynarodows Targi Gdorskie SA 124 R4 L Migdzynorodowe Targi Polska 5p. 7 0.0, 1044 4,07
Geosarvice-Chiish 5p. 7 0.0 : 3 1,62 Migdzynorodowe Targi bidzhie Sp. 7 0.0, 995 3,88
ﬁ.lﬂlgdz','nnmdnwg Taegi Eoelzkia Sp. 100, 53 1.04 Intersenvis Sp. 2 0.0, ” 758 E ?5
Intarsands Sp. 7 0.0, - 44 0,86 Migdzynarodowe Targi Lubelskie SA 752 2,93
Teatilimpax Sp. 7 0.0. 35 0,69 Migdzynarodowe Torgi Secreciskie Sp. 700, 419 187
Migdzyrarodowe Targi Lubsiskie S 79 0,57 Migdzynaradowe Centrum Targowe Sp. 2 o.0. - 1,48
-FI__,'.I.FE.IHI:I“ roudytowani B4 1.65 Porostali zoudytowoni 854 38
Dgétem 45RO 89,75 Ogétem ) 20 136 78,49
Niezoudytowani — 131 2,57 Niezoudytowoni 2048 7,58
Ogétem a7 92,32 Ogdtem ] 22 184 86,47
Pozostali orgonizatorzy targbw F Pozostali organizotorzy targow h

hgencia Somo r 78 1,53 Premystawy Instyfut Automatyki | Pomiartw oraz MM 567 2241
ZIAD Bietska-Biata SA b 1,29 TIAD Bielskn-Bialo 54 5% 2,05
TF;‘_':;EI}_F_I'{S‘I'I:ITW Instytut Automatyki i Pomiardw oroz MYM 63 1,23 Wrodowskie Przedsighiorsiwo Hola Ludowa 5p. 7 0.0, 347 L -
hgencia Promodji Sieleni &1 1,23 Exoctus sp.i. RN - LB
Exnchus 5p.. s a7 0,73 Murator Expo Sp. 7 0.0, 284 1,1
Wigor Agencio Reklomowa 36 0,71 BJC Inter Medio Sp. 2 0.0, 249 0,97
Muratos Expo Sp. 7 0.0, 19 037 Wigor Agencja Reklomawa ! 215 0,88
Polcko Izba Paliw Phynnych 15 0,29 Agencip Soma B . 0,78

GIC Inter Media Sp. z 0.0 11 022 Agencja Promacji Tieleni 179 0,70
Mef:hmgs M{lnugﬁmﬁnl 5 010 Palskn 1zba Paliw Phmoych |65 x L!,_M
Wraclowekie Prradsighiorstwn Holo Ludowo 5p. 20 o 1 002 Maetings Manogement r, 145 0,57
I.'!‘r_nlii'&m pozostali orgonizatorzy 392 7,68 Torgi Toruiskie 5p. z o0 140 0,55
Rozem 5103 100,00 Krojowy Jwigzek Sprdnidmlnl hﬂweuuﬁklrh

Wil Euiclte: Bukanin instetoks Tosyshydi ooz Polsin isba Frasmysty Targowega Twiqzek Rewingny My

T Trade Madio International E L 0,21

Ogétem pozostoli orgonizatorzy 3471 1353
Rozem 25 655 100,00

Zriatin: Badansg lapdry Tonprbelo aner Pedeim Ity Prramyacly Tovgcieeso
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TURTETTH.A BIIHESDWA W PGLSCE Ko .'_'I-'._rT QPRCCOWOT I"Emu’ TUWSTrkl
RYNEK TARGOWY we wspOtpracy z Pulskq Izbg Prtemrsiu Targowego

MICE Poland

Ranking organizatoréw targéw

Tab. 7. Ranking organizatoréw targdw wedug liczhy zwiedzajgeych Tab. 8. Ronking targow wy powierzchni targowej netto (m kw.)

w roku 2006 w roku 2006
Cztonkowie PIPT e 2 e w m o w %
Mll,';dr.rnumdm'ﬂ '!'urgl Poznofiskie Sp. 2 o.0. 3171 908 319 Targi cztonkéw PIPT ;
Torgi Kielee Sp.zo.0. 116 934 12.2 Budma — Migdrynarodowe Torgi Budownictwe 0 491 507
Tasgi w Kikowie Sp. 2 0. o. 71181 73 Pologra-Food — Migdzynaradowe Targi Wyrobdw ==
Migdzynamdowe Ton i “todzkie Sp 0.0, 55566 i spagywazych | Gastonodmii 26714 4,44
Inferservis Spz00. 42175 433 Drema — Migdzynarodowy Solon Maszyn i Narzeds 2
Miedoynarodowe Targi Lubeldkie Splflﬂcu Hkeying 4149 4727 do Obeibki Drewno 21 070 3.5
Migdzynarodows Targi Gdodiskie SA. 40 810 FET Hﬂl:-le — Torgi Mebli, Akcesoridw | Wyposnzenio Wnpz 20 577 3,42
Migdzymorodows Targi Srezecifiskie sp. 7 0.0. 14 864 .73 Fﬂ|ﬂgrﬂ' Farm — Mu;u:lzymmdnwe Torgi Rolnicre < 20 240 3,34
Mizdzrynorodowe Targi Warmii i Mz s, ¢ Autostrade-Folska — 17, Mra[iwﬁﬁr_ﬂm Targi B
Lach Grobowski — Wando Misiak 10 304 1,06 Budwnictwo Drogowego 19 508 34
Geoservice-Christi Sp. 700 6981 072 Taropak — Miqdﬁnmuﬁuw Solon Techniki Pakowania
Pozostoli zoudytowani 11202 1,15 | Logistyki 18382 305
Degibam i 727 579 7482 | | MSPO - 14. Magdzynarodowy Solon Przemystu Obronnego 17 427 %
Niezoudytowani 57012 5,85 Podeka — Hﬂ-‘;dﬂgﬂurﬂdm&'& Torgi Ekologiczne 17 290 787
Ugﬁ’ram 784 591 80,47 ITM Polska: MuLil-Tuul — Solon Obrabiarek i Narzedzi lﬁ 998 187
Pozostali arge uruumzuturz'r torgdw 3 Pozostali zuud'fln:r-'mm 750 675 '_ 48,28
Murotor Expo Sp. 2 0.0, 47135 483 Dgitem 2 499326 8296
Wigor Agencia Reklamows 71000 216 Nieznudytowoni J 28220 4 69
Agencia Promacii Zieleni 19 500 2,04 Dgétem : 527 546 87,64
Wrodowskie Praedsighiorstwo Holo Ludown Sp. z0.0. 16 679 ) Pozostote torgi R
Exactus sp.. = 16338 1.48 Energetob 2006 ; 20 000 3,32
TIAD Bielsko-Biota 5A 15000 1.5 CEDE Central Europeon Dental Exhibition 8100 1,35
F'uElllll.-ﬁm',' Ireshytut .fl.ulmrruhrhl i Porminrdw oraz N MYM 12000 : 1.23 Stoca Poliw 20046 e 7000 1,14
ﬁ.qenqu Sama 11000 1 13' Automoticon Migdzymarodewe Targi Pomp 7
Targi Tarufiskie Sp. 7 0.0, ' B100 083 | |iAmatury Preemyslow 7000 1,16
GIC Inter Media Sp. 2 .0, 7850 01,81 Targi Swiatha i Torgi Elekirorechnikn K000 1,00
Pakska 1zba Poliw Phynnych L= &000 gir Remo Doys - Migdrynarodowe []nl Morkefingu i Raklomy 6000 1,00
Mestings Mariogement 5000 051 AVIII Targs Wiatr i Woda Warszawa 2006 5200 0,86
Krajowy Iwigzek Spéfdzielni Mleczorskich, ] Ticlei to fycie e : 3755 [
Iwiqzek Rewizyiny 3000 0,31 Surexpo 2800 0,47
Trade Media Internaionol L 1500 015 | | Z200-Botanica : 2100 0,35
Ogétem pozostali organizatorzy 190 402 19,53 Baltdentico — Boltycka Wystown Materiotow
Rozem 974993 100,00 i Spraghu Stomatalogicznaga i 1460 0,24
C—— - Feoicl: Bocionsa insmut Ryl over Pl e F"'m:._].-_-p'u r.::wﬂ,w lflfl_|ﬂ|-:D-E::p-:| o060 1400 023 g
= | | Protech 1000 017
Turu:_!m '.-mdae Wiatr i Worda Sopat l“ﬂﬂ& B50 0,14
Targ Dhiektiw | Uslug Hmfar-unr-.qn-:l 52|'I.{I|-3ND'|'|I'§.IE|I =
Europy Stodkowo-Wschodniel potgezans 7 Torgami
Imprez i Padidy | Adrenaling® 700 012
II T[rrgr Konserwotorskie ] £50 011
Tuigl hl}dul.'-nlmm L0 driotki pa dom® 200 0,03
Targi Lfl‘!.-rrnmu:lw i ‘Szi:nlnm Promaci Edukun:wnm EMICD” 160 0,03
Ogétem pozostate targi 74 375 12,36
| Rozem 601921 100,00
E Skt ﬂ'.ru-'.w'-l Fnsftity T r;h- fer Fedto Jrbo el R
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TURYSTYKA BIZNESOWA W POLSCE
RYNEK TARGOWY

Ranking targéw

Tab. 9. Ranking targdw wg liczby wystawcow zogranicznych w roku 2006

Roport opracowal Instytut Turystyki

we wspotpracy z Polskg 1zbg Przemystu Targowego
MICE Poland

Nozwa targdw
wgronicnyeh ko w %

Torgi cztonkdéw PIPT . = =

Mastpol — 10. Migdeynarodowe Torgi Preetworshwa Tworzyw Sztucenych 354 b9

Polagro-Food — Migdzyriorodowe Torgi Wyrobéw Sposywarych i Gosionomii 310 6,07

ITM Palska: Mach-Toal — Salon Obwobiorek i Norgdzi 283 = > Ry

TT Worsow Tour & Trovel 2006 — 14, Mepdzynaorodowe Torgi Turystycne 274 — — | .

Budmo — Migdaynorodows Torg Budownictun 256 5,02

Pobeko — Migdzynarodowe Targi Ekologiczne 22h 443

Torapak — Miedzynamdowy Salon Techniki Pakowonia i Logishyki 211 el —— 413

Tour Sokon — Midrymasodowy Salon Turystycrmy 196 3,84

Metal — 12. Migdzynarodmse Toigi Techniki dla Odlewnictwa 172 » 337

Orema — Meadaynorodowy Salon Moszyn i Norzgdzi do Obedbki Drewno 143 28

Pozostole 2oudytownns 2151 4215

Dygitem 4580 89,75

Niezoudytowane ¥ o ohmtme R e T iy

Dgétem 4711 ¥R =l 92,32 Zous
| Pozostale targi Y
 Torg Swiatto i Torgi Elakhotechnikn 3 153

Energetub 2004 b4 1,29

Automaticon — Migdzynarodows Targi Pormp i Armotury Proamystowe) 63 1,23

Tiedeth fo Zycie 81 12

Surpo LB, i T - 4 067

CEDE Central Evsopeon Deniod Exhibition 33 0,65

VNI Torgi Wiotr i Woda Warscowo 2006 19 0,37

SgoPulw 13 0,29

Rema Days — Migdzynordowe Oni Marketingu | Reklomy 1 - B

Targi Obiektiw i Ushug Konferancyjno-Szkoleniowych Europy Sradkowa-Wschodnisj palgczone

7 Targami Impraz i Podrddy , Adranaling” = —— = 5 0,1

Baltdantico — Baftyckn Wystawn Moterioldw i Sprgiu Stomatologicnego 4 0.08

100 Botric : = e 004

XX Targi Budownictwa Tarbud 17-19 marco 2004 1 0,02

Ogétem pozostate targi =] T 3912 7,68

Rozem — 5103 100,00

Frosoits: Boctrma wapipty Tyttt ovor Podnl (nho Posmaly Tovpeessgo
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TURYSTYKA BIZNESOWA W POLSCE

RYNEK TARGOWY

we wspolpracy z

Raport opracowa! Instytut TI.H‘]I"S'l']I'ki
Polskq Izbg Przemysiu Targowego
MICE Poland

Ranking targéw

Tab. 10. Ranking targéw wg liczhy wystowedw krajowych w roku 2006

Turul :ri'nnkﬁw PIPT

Budmn — Migdzynarodaws Torgi Budownichwn = 803 313

Polagro-Food — Megdeynarodowe Torgi Wyrobdw Spodywerych i Gostronomii i 627 o S
Polagra-Farm — Migdzynarodowe Forgi Rolnice 611 2,38

Polsko — Migdaynarodaws Targi Ekologicane [y 9 2,30

Autostroda-Polska — 12 Migzynoradowe Torgi Budownictwo Dragowego 5 525 i 7,04
_T;I_rﬂlgl_n____fﬁ@_:l_irgl_t_lrl:dw Salon Techniki Fr.lkn:uwu-m-:l i L-:rgls.r'rkl 411 1,_34

Towr Solon — Migdzynosodowy Salon Iur-,-m-u_rr:.- s I -'1I5|5 1,81

TI] 'Iurgt E‘.H.].?k.l- w Krokowie = 1 407 1,59

Kemjown Wystowo I-me-.l?m I'Im:lu'i.'luﬂl.rch 385 1,50 =
Instaloge — Migdzynaradowe Torgi rnﬁhuk]n.-]ne EIE] = Hi‘? :
Pozostole fuud}.rfump_ﬂ = : 14 §&% 1 57,95

Dpétem 20 136 78,48

Niezoudytowone 2048 d 798

Ogdtem A 227 184 = 86,47

Pozostate targi -

Autarmaticon — Migdaymaradows Targi Pomp i Armotury Przemyshowe] _— 567 231

Energetab 2006 525 2,05 s
X Targi Eludn‘-vmmm Tarbud 17-19 mm-:n 20046 Sl 271 4 1,06

Rema Days — Migdzynoradowe Dni l'-'lurkenngu i Relomy 249 0,97

AW Targi Wiatr i Woda Warszawa 2006 i - _2315 0,92

CEDE Central Evrapean Dentol Eshibition A 2 0,86

Tujgl__i_l.\'lil’!-!l__lﬁlfgl Elektmoteciniko o 200 . 078

Lieled to Zycie =T 179 EU'EI

Stacjo Poliw ’I&E 0,64

Targi Dokt i Uslug Konferenoyino- 'S.Ekﬂlamr:mr!.lth E'u:r.up'l'

SE!EI"E"‘E Wachadniej polgczone 2 Targomi Imgrez i Podndéy , Adrenaling” 145 0,57

200-Botanicn _ - iR _ 134 0,54

ﬂulrdenn-:u Battycke Wystowa Materiakiw i Spraghu Stomatalogicmege 100 0,3% 4
"':ure:p-u . 87 5 0,34

AV Wystown Mabaryzocyjna |, Infer Moto™ T {30

Al Torgi Korserwatoeskia S 1]5?

Migho-Expo 2006 o 70 0.27
Protech A 54 0.21 :
Torgi v wadse Wiatr | Woda Sopot 2004 1 48 0,19

Targi Widawnictw i Szkolne| Promadi Edukocying] , EMICO” 40 0,14

Forgi budowniciwn ,,0d dmothi po dom” = : _CHZI_ ﬂl,.l_._?

Ogétem pozostole targi 3471 13,53 -

Rozem 25 655 100,00 ;

Foelptloy Soackaeln sty Tunsnid oaor Podidhe Mbo Frramsaie fonpowogo

6. Dofinansowanie uczestnictwa
w targach w 2006 roku

Dofinansowanie uczestnictwa w tar-
gach odbywalo sie no podstawie rozpo-
rzgdzen Ministra Gospodarki w sprawie
vdzieloma pomocy de minimis przedsie-
biorcom vezestniczgeym w targach | wy-
stawach (DzU MNr 265, poz. 2217) oraz
misjach gospodarczych (DzU Mr 265,
poz. 2218}, w ramach poddziotanio
2.2.2. tgczne drodki przeznaczone na to
dziatanie wynoszg 29,8 min euro (w tym
finansowanie z Europejskiego Funduszu

Rozwoju Regionalnego - 20,9 min
BUFD).

W ciggu roku do Departamentu Wdra-
zania Programaw w Ministerstwie (Go-
spodarki wptyneto 7094 wnioskdw
o dofinonsowanie, w tym rdwniez wnio-
ski no imprezy targowo-wystawiennicze,
ktore odbedq sie w latach 2007-2008.
Sposréd zlozonych projektdw do konca
2006 roku pozytywnie zaopiniowano
3052 aplikocje spetniajgee kryteria wy-
boru (pozostale sq w trakcie oceny).

W ciggu cofego roku podpisano 1354

20

umowy o definansowanie projektdw,
kontrakiujge tym samym srodki w wyso-
kosci 23 303 207,42 =t W wyniku tych
dziotan wyplocono beneficientom érodki
w wysokosci 29 525 214,02 2t (refundo-
wano rowniez projekty, kidrych okres re-
alizacji przypadat na rok 2005).

W romach wspieranych przez poddzia-
tanie 2,2.2 branzy dominujq:
* przetworstwo spolyweze

aplikacji
* meblowa - ckole 8% aplikaci
* tekstylno — okolo /% aplikacji.

- okoto 9%



TURYSTYKA BIZNESOWA W POLSCE

RYNEK TARGOWY

Wykaz wydarzen

Podziot beneficientow ze wzgledu na
reprezentowane wielkosci:

* mikroprzedsiebiorstwa - 17,97%

* mate - 34,61%

* srednie - 30,11%

* duze -17,31%.

Wojewddztwa, w ramach ktérych
stwierdzona najwiekszg absorpeje érod-
kiw poddziatania 2.2.2:

* mazowieckie - 23,81%

» Slgskie - 15,04%

» wielkopolskie — 10,94%.

Majnizsza absorpejo srodkdw odnoto-
wana zostata w wojewodziwie opolskim

— 1,54%.

7. Wykaz wainiejszych imprez
targowych w Polsce w 2007 roku.
Podziat wedltug organizatoréw.

Agencja Soma sp. |.

Warszawa, tel. 022 649 76 69,
wwiw.soma.info.pl, www. lightfair.pl,
e-mail: soma@lightfair.pl

» Swiatto — Miedzynarodowe Targi
Sprzetu Oswietleniowego (28-30.09)
* Elektrotechnika - Targi Sprzetu Elek-
trycznego | Systemdw Zabezpieczen
(28-30.09)

Ars Polona 5A

Warszowa, tel./fax 022 509 86 09,
www.arspolona.eactive pl,

e-mail: dorotak@arspelona.com.pl
« 22, Targi Ksigzki Edukacyjnei
(15-18.03)

» 52, Migdzynarodowe Targi Ksigzki
w Warszowie (1/7-20.05)

» Atena ~ 14, Targl Ksigzki Akademic-
kiej (6-9.12)

» 18, Krajowe Targi Ksigzki (6-9.12)

Exactus sp.j.,

todz, tel. 042 632 28 46,
www.exactus.pl, e-mail; info@exactus.pl
* Bolidentico - Battycka Wystawa
Materiatéw | Sprzetu Stomatologicznego,
Gdansk, (14-16.046)

« CEDE - Srodkowoeuropeiska Wystawa
Produktow Stomatalogicznyeh

(3-15.09)

we wspdlpracy

Geoservice-Christi 5p. z o.0., "
Wroclaw, tel. 071 343 21 04, wwiv.geo-
service.pl, e-mail: info@geoservice.pl

* Kamien - Miedzynarodowe Targi *
Kamienia i Maszyn Kamieniarskich
(2-12.11)

Health and Beauty Media

Sp. z 0.0,

Warszawa, tel, 022 858 79 55,
www.health-and-beauty.com.pl,

e-mail: info@healt-and-beauty.com.pl
+ 10, Miedzynarodowe Targi Kosmetyki
Profesjonalnej Beauty Forum Polska
2007 (31.03-1.04)

Interservis 5p. z o.0.

todz, tel. 042 637 12 15, www.interse-
rvis.pl, e-mail: bivro@interservis.pl

* Interbud — 14. Targi Budownichwa
(22-25.02)

* Vetmedica - 3. Targi Medycyny
(12-13.05)

» Aptekarze — 14, Ogélnopolskie
Spotkanie Aptekarzy (24-26.05)

* Rehabilitacja = 15. Targi Sprzetu
Rehabilitacyjnego oraz Sprzetu dla Oséb
Miepetnosprawnych (27-29.09)

* Boatshow — 9. Targi Zeglarstwa i Spor-
tow Wodnych (16-18.11)

Izba Gospodarcza ,Wodociqgi
Polskie™

Bydgoszcz, tel. 052 376 89 10,
www.igwp.org.pl, e-mail: sekreta-
rict@igwp.org.pl

* Wod-Kan = 15. Miedzynarodowe Torg
Maszyn | Urzgdzen dlo Wodociggow

i Kanalizacy {29-31.05)

Miedzynarodowe Centrum
Targowe 5p. z o.0.

Warszowa, fel, 022 617 30 42,
www.mict.com.pl,

e-mail: mc@mct.com.pl

* Horhi Expo 2007 - 12. Miedzynarodo-
we Targi Rolniczo-Ogrodnicze Ozardw
Mazowieck (7-9.04)

* Zloto Srebro Czos - 8, Miedzynorodo-
we Targi Bizuterii i Zegarkdw (5-7.10)

Miedzynarodowe Targi

Gdanskie SA
Gdansk, tel. 058 554 92 00, www.mig-

21

Roport opracowal Instytut Turystyki

z Polskq Izbg Przemysiuv Targowego

MICE Poland

sa.pl, e-mail: sekretariol@migsa.com.pl
* Amberif - 14, Miedzynarodowe Targi
Bursziynu, Bizuterii i Kamieni Jubilerskich
(11-15.03)

* Baoltpiek — Torgi Piekarsiwa, Cukiernic-
twa i Lodziarstwo (30.03-1.04)

* Gaostro Expo — 12. Targl Wyposazenia
i Zoopairzenia Obiektéw Gastronomicz-
nych, Hoteli i Sklepéw (30.03-1.04)

« GTT - Gdanskie Targi Turystyczne
(13-15.04)

* Polyacht — 12. Gdanskie Targi Sportow
Woadnych (13-15.04)

* Cieply Boltyk — Targi Imwestycji w Tury-
styce (13-15.04)

* Europoliech — Miedzynarodowe Targi
Techniki | Wyposozenia Sluzb Policyjnych
i Formacii Bezpieczenstwa Panstwao
(18-20,04)

* Targi Mieszkaniowe Tabela Ofert.pl®
(21-22.04)

* Trdjmiejskie Targi Mieszkan (12-13.05)
* Mleczno Rewia — Targi Mleczarstwa
(24-26.05)

* Delikatesy — Targi Spozywcze
(24-26.03)

* Polfish — 9. Miedzynarodowe Targi
Przetwirstwa | Produktéw Rybnych
(29-31.035)

* Ambermart - Miedzynarodowe Targi
Bursztyny (6-8.09)

* Urodao - Targi Kosmetyczne

i Fryzjerskie (29-30.09)

* Trako — Miedzynarodowe Targi
Kolejowe (10-12.10)

* Kodcidt — Wyposazenie — Uslugi —
Sztuka — Dewocjonalia (11-13.10)

* Technicon - Targi Mauki i Techniki
(23-25.10Q)

* Gotebie - Miedzynarodowe Targi Go-
tebi Pocztowych i Akcesoriéw (27-28.10)

Miedzynarodowe Targi
Lubelskie SA,

Lublin, tel. 081 534 46 14,
www. targi dublin.pl,

e-mail: mil@targi.lublin.pl

« 4, Tagi Slubne [24-25.02)

* 4, Salon Mody | Urody (24-25.02)
* 3, Torgi Edukacyjne, Wydaownichw
I Mulhmediow (7-8.03)

* Targ Kamienia | Uslug Komiemiarskich
(23-25.03)

* lubdom Wiosna - 22. Lubelskie Targi
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Budowlane (23-25.03)

* Autosalon — 13. Torgi Motoryzacyjne
(31.03-1.04)

* Eden - 3. Targi Ogrodnicze
(20-22.04)

* Lubtour — 5. Targi Turystyczne
(26-27.05)

* Gastroshop — Migdzynarodowe Targi
Gostronomiczne (5-7,09)

* 10. Lubelskie Targi Energetyczne, Torgi
Odnawialnych Zrédet Energii (21-23.09)
* Lubdom Jesien - 23. Lubelskie Targi
Budowlane (21-23.09)

* Moto Tuning Show (6-7.10)

= 3. Targi Pracy (10.10.07)

* 3. Targi Zoologiczne | Weterynaryjne
(23-25.11)

* 5. Targi Slubne, Salon Mody | Urady
(1-2.12)

Migdzynarodowe Targi tédzkie
Sp. z o.0.

todi, tel. 042 636 29 83,

www.mil lodz.pl,

e-mail: infe@mtl.lodz.pl

* 10. tédzkie Targi Edukacyijne
(14-17.02)

* Ma styku kultur - 12. Miedzynarodowe
Targ Regiony Turystyczne (2-4.03)

= 13. todzki Festiwal Zdrowia, Wrozb

| Niezwyklode (9-11.03)

* Akademickie Targi Pracy (20.03)

* Film Video Foto - 10. Targi Sprzetu
Fotograficznego, Filmowege, Video | Ki-
nowego (29-31.03)

* Intertelekom — Miedzynarodowe Targi
Komunikacji Elekironicznej (17-19.04)

» Beauty Fair, Salon Bielizny - Targi Uro-
dy i Zdrowego Stylu Zycia (19-20.05)

* Pet Fair - 10. Miedzynarodowe Targi
Zoologiczne (1-3.06)

* Farm Expo (21.09)

* Interflot — 14. Targi Wyposazenia
Whnetrz oraz Artykutow | Ustug dla Do-
mu i Ogrodu (12-14.10)

* Salon Zrédet Energii (18-19.10)

* todzki Festiwal Zdrowia, Wrézh 1 Mie-
zwylkdosci (9-11.11)

* Kraina Dziecko - Solon Artykuldw

i Ustug dlo Matki | Dziecka (6-8.12)

Migdzynarodowe Targi Polsko
S5p. z 0.0.
Warszowa, tel. 022 622 3179,

www.mipolska.com.pl,

e-mail: infe@mipolska.com.pl

* Eurclab - 9. Miedzynarodowe Targi
Analityki Technik Pomiarowych (7-9.03)
* Sport-Rekreacjo — 13. Miedzynarodo-
we Targi Wyposazenia, Modernizacji

| Budowy Obiektéw Sportowych | Wypo-
czynkowych (11-13.04)

* Euro Gastro - 11. Miedzynorodowe
Targi Gastronomiczno-Hotelarskie
(22-24.03)

* Loto — 12. Targi Turysiyki | Wypoczyn-
kw (20-22.04)

» TT Warsaw Tour&Travel — 15. Miedzy-
norodowe Targi Turystyczne (20-22.09)
* Infrastruktura = 5. Miedzynarodowe
Targi Infrastruktury (17-19.10)

» Zabytki — Targi Konserwacji i Restaura-
cji Zabytkéw oraz Rewitalizac)i Miast
oraz Mowoczesnych Systeméw Ogrze-
wania, Osuszania | Wentylacji Obiektéw
Sokralnych (28-30.10)

* Weterynaria - 2. Targi Lecznictwa
Weterynaryjnege i Nadzoru nad Bezpie-
czenstwem Zywnosci - Targi Weteryna-
ryjne (29.11-1.12)

Miedzynarodowe Targi Poznanskie
5p. z 0.0.

Poznan, tel. 0461 849 20 00,
www.mip.pl, e-mail: info@mtp.pl

* Budma - Migdzynarodowe Targi Bu-
downictwa (23-26.01)

* CBS - Centrum Budownictwa Sporto-
wego (23-26.01)

* Investhield — Salen Nieruchomodci i In-
westycji — Centrum Budowniciwa Sporto-
wego (23-26.01)

* Targi Edukacyjne - Salon Wyposaze-
nia Szkét (16-18.02)

* Targi Ksigzki. Ksigzka dlo Dziec i Mio-
dziezy — 6. Poznanskie Spotkanio Targo-
we (16-18.02)

* Na Ryby — Targi Sprzetu Wedkarskie-
go’ (16-18.02)

* Polagra — Premiery. Migdzynarodowe
Targi Mechanizacji Rolnictwa (23-25.02)
* Poznanskie Dni Mody ~ Targi Odziezy
| Tkanin (edycja wiosenna) (5-7.03)

* Body Style — Salon Bielizny | Mody Pla-
zowej (5-7.03)

* Next Season - Salon Kontraktacji
(5-7.03)

= Torgi Obuwia, Skéry | Wyrobdw Sko-
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rzanych (5.7.03)

* Poznariski Salon Optyczny® [16-17.03)
* Furni FAB — Miedzynarodowe Targi
Materiatow Obiciowych | Akcesoridw Ta-
picerskich' (27-29.03)

* Euro Rekloma Outdoor Expo - Miedzy-
narodowe Targi Arykutéw | Ustug Rekla-
mowych (27-30.03)

* Poligrafio - Miedzynarodowe Targi Ma-
szyn, Materiotéw | Ustug Poligraficznych
(27-30.03)

* Wiosenna Gietda Turystyczna
(14-15.04)

* Lock - Forum Fryzjerstwo | Kosmetyki
(14-15.04)

* BakePol Targi Przemystu Piekarskiego
i Cukierniczego w Kielcach (21-24.04)

* Drema — Miedzynarodowe Targi Mao-
szyn | Narzedzi dla Przemystu Drzewne-
go i Meblarskiego (24-27.04)

* Furnica Targi Kemponentdw do Pro-
dukeji Mebli (24-27.04)

* Electronic Sports World Cup Poland
(28.04)

* TTM — Targi Techniki Motoryzacyjne
(9-13.05)

* Poznariskie Spotkania Motoryzacyjne
(11-13.05)

* FIT-Expo Fitness, Body & Fashion
(11-13.05)

* Soldent — Miedzynarodowe Targi Den-
tystyczne (17-19.05)

* Expopower — Miedzynorodowe Targi
Energetyki (22-24.05)

* Meble - Targi Mebli (29.05-1.06)

* Biuro - Targi Mebli Biurowych | Wypo-
sazenia Biur (29.05-1.048)

* Home Decor - Targi Wyposazenia

i Wystroju Wnetrz (29.05-1.06)

* Gaordenia - Targi Ogrodnicze (1-3.06)
* Infosystem — Informatyka dla przemy-
sfu i administracji (11-13.08)

* Innowacje - Technologie — Maszyny
Polska (ITM-Polska) Salony (11-14.06):
1} Energia ~ Salon Energetyki

2] Mach-Tool - Salon Obrabiarek

i Narzedzi

3] Metalforum - Salon Metalurgii, Hut-
nichwa, Odlewnichwa | Przamystu Metalo-
wego

4} Surfex — Salon Technologii Obrébki
Powierzchni

3) LTS Transporta — Salon Logistyki,
Transportu | Spedyc;i
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6) Technegaz — Salon Nafty | Gazu

7] Welding

8) Nauka dla Gospodarki

?) Bezpieczenstwo Pracy w Przemyéle

* Roltechnika - Wystawa Maszyn i Urzg-
dzen Rolniczych w Bierkowicach
(7-8.07) *

* Poznanskie Dni Medy — Targi Odziezy
i Tkanin (edycja jesienna) (4-6.09)

* Special Days — Salon Mody Slubnei,
Komunijnej | Wieczorowaj

* Next Season - Salon Kontraktacji

* Body Style - Salon Bielizny i Mody Pla-
I0WeE|

* Targi Obuwia, Skéry | Wyrobdw Sko-
rzanych

* Euro-Reklama Gift Expo Miedzynaro-
dowe Targi Artykutow i Ustug Reklamo-
wych (4-6.09)

* Pakfood - Targi Opakowan dla Prze-
mystu Spozywezego (17-20.09)

* Polagra-Tech - Migdzynarodowe Targi
Technologii Spozywezych (17-20.09)

* Polagra Food — Miedzynarodowe Targi
Wyrobéw Spozywezych | Gastronomii
(17-20.09)

* Migdzynarodowy Salon Dodotkéw do
Zywnodei (18-20.09)

* Farma - Migdzynarodowe Targi Ho-
dowli, Ogrodnictwa i Rozwoju Obsza-
row Wiejskich (28-30.09)

* KWO - Krajowo Wystawa Ogrodni-
cza® (28-30.09)

* KWZIH Krajowa Wystowo Zwierzgt Ho-
dowlanych’ (28-30.09)

* Poznanski Salon Optyczny® (5-6.10)

* Buy Poland (24-25.10)

* Tour Salon - Targi Regiondw i Produk-
tow Turystycznych (24-27.10)

= Gostro-Invest-Hotel — Wystawa
Produkidw i Ustug dlo Hotelarstwa

i Gastronomii [24-27.10)

* Hobby - Salon Modelarstwa
(27-28.10)

* HiPeCo Miedzynarodowe Targi Higieny
| Ochrony przed Szkodnikami
{20-22.11)

* Poleko — Miedzynarodowe Targi Ekolo-
giczne (20-23.11)

* Poznan Game Arena - PGA Digital
Arena, PGA Extreme Arena, PGA Fanta-
sy Arena (24-25.11)

* Festiwal Przedmiotéw Artystycznych
(7-2.12)

Migdzynarodowe Targi
Szczecinskie 5p. z o0.0.

Szczecin, tel. 091 464 44 01,
www.mis.pl, e-mail: office@mis.pl

* Karierg — 3. Gietdo Edukacii i Procy,
Gielda Ksigzki (22-23.02)

* Bud-Gryf Szezecin — 16. Migdzynaro-
dowe Torgi Budowlane (30.03-01.04)

* Energio — 14, Torgi Energii Konwen-
cjonalnej | Odnawialnej (30.03-1.04)
* Prewencja - 3. Targi Zabezpieczen

i Ochrony Mienia (30.03-1.04)

* Probiznes — 2. Targi Przedsiebiorczosci
I Rozwoju Biznesu (30.03-1.04)

* Ogrod - 7. Gielde Ogrodnicza

| Pszczelarsko {21-22.04)

* Market Tour — 16. Gielda Turystyczna
(11-13.05)

* Expo-Mautica - 5. Targi Sportéw
Wodnych (4-7.08)

* e - Firma Expo - Targi Technologii
Infarmatycznych (12,10

* Ezoteria — 10. Szezecinskie Spotkania
Ezoteryczne (16-18.11)

* Wszystko dla Domu - 14. Targi
Wykonczenia | Wyposazenia Wnetrz
(16-18.11)

* Organic - Festiwal Zdrowia | Urody
(16-18.11)

Migdzynarodowe Targi Warmii

i Mazur s.c.

Olsztyn, tel. 0B 534 40 44,
www.targiwim.olsziyn.pl,

e-mail: targi@targiwim.olsztyn.pl

* Oltarbud-E - 30. Miedoynarodowe
Targi Budownichwa (23-25.03)

* Instalacje — Targi Techniki Sanitarne;
| Grzewcze| Instalacje Elektryczne
(23-25.03)

* Salon — Meble - Whnetrze - Targi
Wyposazenia Biur, Mieszkan | Ogrodéw
(23-25.03)

* Ogrod - 5. Torgi Ogrodnikéw

| Dziatkowcdw [1-3.05)

* Ogréd — 6. Targi Oarodnikaw

1 Dziotkowcow (19-20.05)

Miedzynarodowe Targi
Wroclawskie 5p. z 0.0

Wroctaw, tel. 071 348 39 56,
www.miw.wraclaw, pl,

e-mail: biuro@mw.pl

* Wroctawskie Targi Pracy (14-15.09)
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Murator Expo

Warszawa, tel. 022 829 &6 BO,
www.muratorexpo.pl,

e-mail: biuro@muratorexpo.pl

* Nowy Dom, Nowe Mieszkanie — Wio-
senne Targi Mieruchomodci (10-11.03)
* Wiatr i Woda — Targi Sportéw Wad-
nych i Rekreacji (13-16.03)°

* VIl i VIl Miedzynarodowa Wystawa
Kotow Rasowych (24-25.03)

* Mowy Dom, Nowe Mieszkanie Krakdw
- Targi Nieruchomosdci (31.03-1.04)

* NMowy Dom, Mowe Mieszkanie — Letnie
Targi Mieruchomodci Modne Whetrze
Targi Wyposazenia Wnetrz (21-22.04)

* Murater Expo - Ogélnopolskie Targi
Budowlane (27-29.04)

* Wiatr | Woda - Targi na wodzie
(16-19.08)""

* Nowy Dom, Nowe Mieszkanie — Je-
sienne Targi Nieruchomoéci (22-23.09)
* Mowy Dom, Nowe Mieszkanie -

2. Targi Mieszkaniowe (27-28.10)

* Targi Podicgi i Posadzki (22-23.09)

* Nowy Dom, Nowe Mieszkanie - Zi-
mowe Targi Mieruchomosea (17-18.11)
* X i X Migdzynarodowa Wystawa
Kotow Rasowych (15-16.12)

Targi Bydgoskie Sawo Sp. z o.0.

tel. 052 581 11 77, www.sawo.pl,
e-mail: info@sawo.pl

* Interpiek-Polgastro — 16. Targi Artyku-
tow Spoiywezych, Maszyn, Urzgdzen dla
Piekarnictwa, Cukiernictwa | Gastrona-
mii (22-24.02)

* Cerytikocjo - 6. Targi Ustug Certyfika-
cyjnych, Bodad Wyrohow | Wdrazania,
Systeméw Jakosci (11-14.06)

* Eco - Euro - Energia - 4. Miedzynaro-
dowa Konferencja Procesordw Energii
(26-27.06)

* Eko-Los - 9. Targi Gospodarki Leénej,
Przemystu Drzewnego | Ochrony Srado-
wiska (11-13.09)

* Torgi Mieszkan | Wypasazenia Whnetrz
(pozdziernik)

Targi Kielce 5p. z o0.0.

Kielce, tel. 041 365 12 22, www.targi-
kielce.pl, e-mail: bivro@targikielce.pl
* Enex — 10. Miedzynarodowe Targi
Energetyki, Targi Odnawialnych Zréded
Energii (12-14.02)
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* Ekotech — B. Targi Ekolegiczne, Komu-
nalne, Surowcow Wiarnych, Utylizag

i Recyklingu (12-14.02)

» Zima Sport — Targ! Sprzetu Sportowe-
go (22-25.02)

* Agrotech - 13. Miedzynarodowe Targi
Techniki Rolniczej (9-11.03)

* Las-Expo — 7. Targi Przemystu Drzew-
nego | Gospodarki Zasobami Lednymi
(9-11.03)

* Edukacja - 12. Targi Edukacyjne
(28-30.03)

* Voyager — &. Swietokrzyskie Targi Tury-
styki (29-31.03)

* Rehmed-Expo - Targi Rehabilitacji, 5o-
natoridw | Uzdrowisk (29-31.03)

* X Ogdlnopolskie Targi Pracy (2.04)

* Dom - 14. Ogdlnopolskie Targi Mate-
riatéw Budownictwa Mieszkolnego i Wy-
posazenio Wnetrz (13-15.04)

* Ogréd i Ty - Targi Ogrodnicze i Dzial-
kowe (13-15.04)

* Venus — 2, Targi Medycyny Estetyczne;
i Kosmetykl Profesjonalne) (13-15.04)

= PSB* — 5. Targi Grupy P5B (19-20.04)
* Expo-Goz — Targi Techniki Gazowni-
czej (25-26.04)

« JF Swiat Bizuterii i Mody JF Jewellery
Fashion World — Swiat bizuterii | mody
(26-28.04)

* Autostrada - POLSKA - 13. Miedzyna-

redowe Targi Budownictwa Drogowego

(16-18.05)
* Maszbud - 9. Miedzynarodowe Targi

Maszyn Budowlanych i Pojozdéw Specjo-

listycznych (16-18.035]

* Traffic — Expo - Miedzynarodowe Targi
Infrastruktury [16-18.05)

* TIL - Technologia i Infrastruldura Lot-
nisk (16-18.05)

» Optexpo®™ — 3. Miedzynarodowe Tar-
gi Optyczno-Okulistyczne (25-26.05)

* Plastpol — 11. Miedzynarodowe Targi
Przetworstwa Tworzyw Szhucznyech
(29.05-1.06)

» Mecroexpo — 2. Miedzynarodowe Tar-
gi Branzy Pogrzebowe| (15-17.06)

* |Interkamien — 12, Miedzynarodowe
Targi Kamienia | Maszyn Kamieniarskich
(15-17.04)

* Sacroexpo — 8. Miedzynarodowa Wy-
stowo Budowniciwa | Wyposozenia Ko-
sciotow, Sziuki Sakralne| | Dewogona-
lidw {18-20.06)

* Loto Sport — Miedzynorodowe Targ
Branzy Sportowej | Outdoorowe)
(24-26.08)

* Air-Show*** - Miedzynarodowe Poka-
zy Lotnicze | Wystawa Przemyshu Lotni-
czego (1-2.09)

* MSPO — 15. Miedzynarodowy Solon
Przemystu Obronnege (3-6.09)

* Logistyka - 12, Miedzynarodowe Targi
Logistyczne (3-6.09)

* Transexpo — 5. Miedzynarodowe Targi
Lokalnego Transportu Zbiorowego
{19-21.09)

= Metal - 13. Miedzynarodowe Targi
Technologii dla Odlewnictwa (26-28.09)
* Nonfermet — 6. Wystawa Technologii,
Przetworstwa | Zastosowan Metali Mieze-
laznych (26-28.09)

» Spowalnichwe —2. Wystawa Spawalnic-
twa (26-28.09)

» Control-Tech - 7. Targi Przemystowe|
Techniki Pomiarowej (26-28.09)

* Moda | Wzomictwo — Targi Mody

i Wzornictwa (5-7.10)

» Gastro-Tech — Targi Wyposazenia dla
Gaostronomii | Przemysiu Przetwérczego
(18-20.10]

* Alarm — 8. Konferencja | Wystawa
Monitoringu Wizyjnego {7-8.11)

* Sport Obiekt - 7. Wystawa Wyposaze-
nio | Budowy Obiekidow Sportowych
(7-8.11)

* Wystowa Psow — 2. Miedzynarodowa
Wstawa Pedw Rasowych (17-18.11)

Targi Pomorskie Sp. z o.0.
Bydgoszez, tel. 052 323 07 14,

www. targi-pom.com.pl,

g-mail: targi-pomi@bdg.com.pl

* Gryt-Bud - 25. Ogdlnopolskie Targi
Budownichwa [2-11,03)

* Tor-Bud - (30-31.03)

* Poltools — Targi Przemystu Naorzedzio-
wego (3-5.10)

* Logispol — Miedzynarodowe Targi Za-
opatrzenio Wojska, Strazy Graniczne

i Policii (10-12.10)

Targi Torunskie 5p. z o.0.

Torun, tel. 056 612 02 48,

www. targitorunskie. pl,

e-mail: biuroi@argitorunskie.pl

* Od Dziatki po Dom — Torgi Budownic-
twa (30-31.03)
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* Ermico — Targi Wydawnichw i Szkolnej

Promocji Edukacyjnej [12-13.04)

* Metal Tools Torun — Targi Metal Tools
(16-18.05) ~

+ 12, Targi Konserwotorskie (11-13.10)

Targi w Krokowie 5p. z o.0.

Krakow, tel. 012 644 5% 32,

www targi.krakow.pl,

e-mail: biuro@targi.krakow.pl

* EDU -11. Targi Edukacyjne
(22-24.04)

* Krakdent = 15. Targi Stomatologiczne
(8-10.03)

» Property-Invest — Miedzynarodowe Tar-
gi Inwestycji i Mieruchomeosci [10-11.05)
* Miedzynarodowe Targi Facility Mana-
gement (10-11.05)

* V Tuning Show — Krakdw (1%-20.03)

* SPA & Wellness - Targi Wyposazenia,
Ustug | Obiekiéw (31.05-2.06]

* Music Media - Targi Muzyczne | Sprze-
tu Oswietleniowego (20-22.09)

* Eurotool - 12, Miedzynarodowe Targi
Obrabiarek, Marzedzi | Urzqdzen do
Obrobki Materiatow (10-12.10]

* 11. Targi Ksigzki w Krokowie
(25-28.10)

* Euroweld - Targi Technologii, Maszyn
i Urzqdzen Spawalniczych (13-15.11)

* Dentamed — 6. Dolnoélgskie Targi Sto-
matologiczne we Wroctowiu (16-17.11)
* HoReCa - 15. Miedzynarodowe Targi
Wyposazenia Hoteli | Gastronomii
(22-24.11)

* Gaostrofood — 5. Targi Artykulow Spo-
zywezych | Napojéw dia Gostronomii
(22-24.11)

* Encexpo - Targi Wina (22-24.11)

Textilimpex 5p. z o0.0.

téds, tel. 042 632 51 80,

wwew texdilimpex.com. pl,

* Yarn Market - 26. Gieldo Przedzy
(14-16.03)

Zarzgd Targéw Warszawskich SA
Woarszawa, tel. 022 849 &0 06,

www. brsa.com.pl,

e-mail: biuro_reklamy@brsa.com.pl

= PS| — Miedzynarodowe Targi Artykutdw
Reklamowych (13-15.02)

* Mieso | Wedliny - Miedzynarodowe
Targi (23-25.02)
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Wykaz wydarzen

* Dentexpo — Migdzynaradowe Targi
Stomatologiczne (19-21.04)

* Geologio — Miedzynarodowe Targi
Geologiczne (30-31.05)

* Miedzynarodowy Solon Wynalazkdw
w Warszaowie (30-31.05)

* BaltExpo 2007 - Miedzynarodowe
Targi Morskie (4-6.09)

* Zoo Market - Miedzynarodowe Targi
Zoologiczne (7-9.09)

* Nafta | Gaz - Miedzynarodowe Targi
Przemystu Naftowego | Gazownictwa
(26-27.09)

* Clo i Granica - Miedzynarodowa Wy-
stawa dla Kontroli Celnej | Granicznej
(3-4.10)

* Slaska Gielda Kolekejonerdw (7.10)

* Twoje Pienigdze — Polskie Forum Kapi-
tatowo-Finansowe (11-13.10]

* Coin Expo — Warszawskie Miedzynaro-
dowe Targi Numizmatyezne (11-13.10)
* Ogdlnopolski Salon Franchisingu
(11-13.10)

* Dni Owocow i Warzyw (14-15.11)

* Denfexpo Szczecin 2007 - Miedzyna-
rodowe Targi Slomatelogiczne
(29-30.11)

* Karta - Migdzynarodowa Wystawa
Producentéw i Uzytkownikow Kart

i Systeméw Kartowych [5-6.132)

ZIAD Bielsko-Biata SA
Bielsko-Biata, tel. 033 813 82 40,
e-mail: sekretarioh@ziad bielsko.pl,
www.ziad. bielsko.pl

* Energetab 2007 - 20. Miedzynarodo-
we Energetyczne Targi Bielskie
(11-13.09)

Agencja Promocji Zieleni
Warszowa, fel. 022 435 47 20,
e-mail: milek.boguszewicz@zszp.pl,
www.zszp.pl

» Zieler to Zycie (24-26.08)

2. wespdtorgonizator - Stoworzyszenie Polskich Producentdw | Imporiardw

Spreetu Wedkorskiego

3. orgonizator - Migdzywojewddzki Cech Rzemiosf Opiyveznych w Poznaniu
4. orgonizafor - Survey Markefing & Consulfing 5p z 0.0.

5. wspdlorganizotor - lzba Rolnicza w Opoly

&, wspdlorganizotor — Stoworzyszenie Infymierdw i Technikdw Ogrodnichwa

O Poznor

Krajowy Zwiqzek Spétdzielni
Mleczarskich, Zwigzek Rewizyjny
Warszawa, tel. 022 628 70 81,

e-mail: iwena@kzsm.org.pl,
www.kzsm . org.pl

* Mleko-Expo - Targi Mleczarskie 2000
(8-10.11)

Meetings Management
Warszawa, tel. 022 635-88-44,
e-mail: meetings@meetingspolind.pl,
www.meetingspoland.pl

* Adrenalina - Targi Imprez i Podrézy
(15-16.11)

Miedzynarodowe

Targi Katowickie Sp. z o.0.

Katowice

tel. 032 789 91 00,

e-mail: infe@mitk katowice.pl,
www, itk katowice. pl

* Mebelekspo - Targi Mebli | Wyposaza-
nia Wnetrz (23-25.02)

* Kuchnia — Targi Kuchni, Mebli Kuchen-
nych | Wyposazenia Kuchni (23-25.02)
* Glob - Miedzynarodowe Targi Turysty-
ki, Sprzetu Turystycznego, Zeglarskiego

i Sportowego (30.03-1.04)

* Flowertarg — Targi Rodlin Ozdobnych

i Architektury Ogredéw (20-22.04)

* Ecodom - Migdzynarodowe Targi Eko-
logiczne (20-22.04)

* TargbuD - Miedzynarodowe Targi Bu-
downictwa (20-22.04)

* Migdzynarodowe Targi Gérnictwa,
Energetyki | Metalurgii (11-14.09)

* Toclexpo Miedzynarodowe Targi No-
rzedzi | Obrabiarek (11-14.09)

* Autosalon & Autoserwis — XVIIl Targi
Motoryzacyjne (5-7.10.2007)

* Interwelding — Miedzynarodowe Targi
spowalnicze (16-18.10.2007)

WIGOR Agencja Reklamowa
Wroctaw, tel. 071 359 62 71,

www, wigor.wroc.pl

* Drewood Targi Drewna (16-18.03)

* Zoo-Botanica — Targi | Wystowa Zoo-
logiczne-Botaniczna (14-16.09)

* Surexpo — 3. Miedzyncrodowy Salon
Urzqdzen Rozrywkowych oraz Salon
Swiatto, Diwiek i Sceno {18-20.10)
Wroclowskie Przedsigbiorstwo

Hala Ludowa Sp. z o.0.
Wroctaw, tel. 071 347 51 34,
e-mail: targi@halaludowo.wroc.pl,
www. halaludewa.wroc.pl

* Tarbud - 21. Targi Budownictwa
(16-18.03)

Zwigzek Pracodawcéw - Wystaw-
cdw Kosmetyki Profesjonalnej
Warszowa, tel. 022 635-88-66,

e-mail: m.fijewska@kosmetyka-profesjo-
nalna.pl, www.zpwkp.pl

* Salon Wroctaw (27-28.01)

* Salon Wiosna Warszawa (24-25.02)

* Salon Jesien Warszawa (13-14.10)

* fargi orgonizowane przez Polskie Sklody Budowlone

** miefsce wystowy: Warszawo, hotel Gromeada, ul. 17 styeznia

""" fargi ¢ pokozy orgomzowone na lotnisko w Rodomiy
9. Yacht-Expo Sp. ¥ o.0., Warszawg

tel, 022 829 66 80, www. wialriwoda_pl.,

10 ep, ol

/. wespdlorganizator — Krojowe Centrurn MHodowli Evaerzgt

8. orgonizrator

Mredoworewodek Cech Rramiost ﬂg}f}lf{r;ﬂjﬁ w Poznaniu
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Organizatorzy targdéw i operatorzy obiektéw targowych w Polsce oraz organizatorzy
wystgpien targowych za granicg - lista cztonkéw

Organizator toagdw w kraju | Agencjn Sama sp. j. Andrzej Stepniewski, www soma.info.pl Tel. 022 4% 7669, Fox 072 649 7663
wyshgpaart zagranicenych ul. Bronikowekiege 1, 0Z-796 Warsrown | Marek Orfowski ww_lightfair_pl soenicclighttaar pl infoiE2 lightiair pl
wspitwiosodele

Orgonizatos torgdw w kraju i | Ars Polono 54, | Gazegorz Guzowski, ww,arspalono.eactive.pl | Tel fox 022 509 B&0Y, Fax 022 509 8410
wystgpiah zogranicanych ul. Dhrodedw 25, 03-933 Warszawa | prazes dorotokrarspaleng, com.pl
Organizator wystgpien A5, Messe Consulting Sp. 7 0.0, Agnieszkn www5-masse, pl | Tel. 022 B55 2490 do 92, Fox 022 855 4786
zagianicenych ul. Posai Ursynowski 7, ok 3 Serzelcovk-Wolcrak ; tongicons-messe. pl

02-355 Warsrawa prazes mrndu
(Orgonizotor torpiw Bactus sp.j.. Marak Wikioroweki, www. ectus. pl Tol. 042 632 7866, Fox 042 632 2859
w kraju Al Kodciuszki 17, 90-418 bod# Anna Dejo-Berduta, www cede.pl infp{Cemctus. pl

 Ewn Mastalerz, winsdciele
Drganizotar targéw Geoservice-Chnsti Sp. z 0.0, Mabgorzato Softys, www.geasanvice.pl Tel. 071 343 2104, Fox 071 372 4419
w kioju ul, Pitsudskiegn 41,7, 50-032 Wiodow | prazes mrrgdu info(Egeasarvice, pl
{hgonizotor torgdw Health & Beawty Medio 5p. 7 0.0, Mofgorzate Szule, www, health-ond-beouty.pl | Tel. 027 B58 7955, Fox 072 B58 7954
targiw w keoju, wydowea ul. Kubickiego 9/3, 02-954 Warsrowa dyrektor zerzgdaajqey www beauty-foirs.com pl | infoEhealth-and-beauty.com.pl
s, Spezedody i Tongdw

Organizator targdw Intersanvis Sp. 2 0.0. | Pawel Babij wwnw. infesservis pl Tel. 0427 637 1215, 637 1359,
w kroju i wystgpied ul. Srefonowskiego 74 | dyrektor Fox 047 639 7980, biuro@zrintersarvis.pl
mgranicznych 90-537 tods
Orgonizator fomiw Izbo Gaspodorcra , Wadociggi Palskie™ Anfoni Tokarczuk, www, igwep.arg. pl Tel. 052 376 8910, 376 8925
w kraju ul. Jana Kasprowicza 2 dyrakiod Fox 052 376 8920, 376 8929

85-073 Bydgoszc sekratariat @igwp.oeg.pl, biura@rigwp.pl
Organizator wyshypied | Korporacja Inicjatyw Gospodarcrych Thigniew Mopitrkowski wwnw korporogio wowepl | Tel. 022 B49 4252, Fox 022 849 3134
zogmanicanych Sp. z 0.0, ul, Rokowlecko 36, lok, 115 | prezes zomgdu infp{Ckorporacko. worw.pl

(72-532 Worszawa
Organizator barphw Migdzynordowe Canum Targowe Jnuek Serkuczewski, wiww.mick.com. pl Tel. 022 617 3042, 617 4191, 417 3043
w kraju Sp. 7 0.0, Procownia Sruk Plashycmych Eugeniusz Galimski, Fax + 48 27 616 0484

Sp. 2 0.0, ul, Finkondzka 10, 03-903 W-wa | wiceprazesi 2arzqdu mhEdmet.com.pl
Organizotor targpdw Miadzynarodewe Tongi Gderskie SA Andrzej Spiker, | ww, migsa.pd Tel. 058 554 7000, Foo 058 552 2143
w keoju, openator abiekhu ul. Beniowskiego 5 pezes 2002y ' sekretarigh@migsa.com.pl

80-382 Gdonsk
Crganizotor targdw Migdzynarodowe Targi Lubelskia SA Beato Gormjek, wwrwy. forgi lublin.pl Tel. 081 532 3710, Fox 081 534 9295
w kenju, operator abigkty ul, Dworcown 11, 20-404 Libdin preces rorzgdy mittceeargi, hublin.pl
(rganizator hargdw Migdzynarodowe Targi tidzkie Sp. 7 0.0, | Fowed Fendles, wewrw, mil.lodzpl Tel. 047 634 7983
w kroju, opesator obiekfu ul. Wilcrafiskn 199, 90-531 tod# prezes. zorzqdu Fox 042 637 2935, infoccmtl Jodz.pl
Crgonizator tangdw Misdaynarodowa Targi Polsko Sp. z 0.0, | Urszulo Potgga, wew mipalska_com_pl Tel. 022 622 3179, 622 3180
w krju vl. Makowska 95, 04-307 Warszowa prezes zarzgdu Fax 022 622 3174, infor@mtpalskn.com.pl
Orgonizator tangéw w kmju | Misdzymarodowsa Targi Poamadekie Preamigstaw Trowo, wear. mip.pl Tal. 041 B&S 2000
| wystgpied zogronicmych, 5p. 2 0.0, prezes rarpgdu 041/ Bod 5827
aparator obiakhy | ul. Glogowsko 14, 60-734 Poznod
Orgonizator fongow Miedzynorodowa Targi Szczeciiskie Mabgorzatn Lis, waw.mis.pl Tel. 091 464 4401,
w kiju, openator obiekiy Sp.z o0, dyrekctor generalny Fax 091 464 4407, 91 4464 4489

ul, Struga 6-8, 70-777 Sacrecin officedcmis. pl
Organizotor forpdw Miedaynomodows Targi Warmii | Mazur s.c. | Lech Grabowski, www.targiwim.alstyn pl | Tel. DB9 534 5918, Fox 089 534 4044
w kroju — Loch Grabowski Wanda Misiak, prazes roizgdu bargi¢Etongiwim.okszyn_pl

| Al . Pitsudskiego 44, 10-577 Olsztyn

Dwgonizator targdw Megdzynamdowe Targi Wroctawskse Grzegor Wisniewskd, v, mbw, winclow.pl Tal Mox D71 346 3956
w kroju Sp. 2 0.0, ul. Wystowowa 1 (budynek prezes zorgdu biurad@ miw. pl

lose, pok. 4%), 51-618 Wioclow
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Iokres driotalnodc Mozwa i adres firmy ‘ Dsoby Stromy WWW Kentakt (lelefon, fax, e-mail)
Orgonizator targdw Muratar Expo Sp. 7. 0.0. Jncek Oyl www.muratoraxpa, pi fel. 022 B29 6680, Fox + 48 27 B29 4681
w kroju ul. Senwtorskn 1315 ezas | biuro(EE munatoeexpo. p
00-075 Worszowa
Organizator wysigpéen Polexpo Exhibitions Sp. z 0.0, Jerzy Koraim wwrw. polespo.pl Tel. 022 658 1818, 022 658 1819
sagronicznych ul. Bohdonowicza 13 prezes orgdy Fax 022 B22 0979,
02-127 Warszawa H poczho 0 pelespa. pl
Organizator wyshgpief Pregdsigbiorstwo Produkeying — Handlows | Todewsz Micholok wrw.maxpol-torgi.com.pl | Tel. 022 628 0621, 022 629 9421,
mygranicznych Moxpol Sp. 7 0.0, prazes porzndy Fax 022 621 0373
ul, Hoda 36, 00-682 Warszowa maxpobEmexpod-tongicom.pl
Orgonizator targdw | Torgi Bydgaskie Saw Sp. 2 6.0, Kozimiarz Golicki w5 pl Tel. 052 581 1170, 581 1177,
w kigju T wyskqpian ul. Dwarcawa 81 prazes raraqdu Fox 052 581 1174
zogranicnych 85-959 Bydgosecr infodci sawe. pl
Organizotor targdw w keoju | Torgi Kielce Sp. z 0.0, Andrzej Mochon www largikiebce. pl | 7el, 041 365 1200, Fax 0-41 345 626)
i wystgpiah zogronicenych, | ul, Zokfodown | prezes zorzgdu bivrocztargikielce. pl
openator obiakiy 25-672 Kighs .
Orgonizotor wyshgpien Targ: Lipskie Poiska Sp. 2 0.0, Magdalena Dziemidek woww. fargilipskie.pl Tel. 022 453 6555, Fax 027 653 4551
zogranicziych AL Jana Powda 11 29 prezes zomgdy i@ targilipskia.pl
00-867 Warszown
Organizator targdw Torgi Pomosskee Sp. 7 0.0, Romon Pikuta ww. fargi-pom.camm, pl Tel. 052 323 0713, Fox 052 322 7845
w kraju ul. Hetmarisko 38 predes porzndy torgi-pomice b, ph
85-037 Bydgoscz
Crganizatar torgdw Toegi Torufiskie Sp. 7 0.0, Kozimierz Zowal ww, tnrgitarunskie.pl Tal. 056 458 2090, Fox 056 658 2099
w keaju, operator obsekhy ul. Szosa Chetminska 27 prezes zorgdu bivreE2argitarunskie.pl
B7-100 Toru
Orgonizator tongdw Targi w Krakowie Sp. 2 0.0, Grodyng Grobowska | waw toigi krokow.pl Tel /o 012 644 5932, 644 8145
w kraju, operator ohiskiu ul, Cantralng 41 prezes zarzgdy Fax 012 644 £141
31-586 Krokdw i o< argi ko, pl
Orgariizator fargdw Teatilimpex Sp. 2 0.0, Mariole Maslanka ww fextilimpes.com.pl | Tel. 042 632 5180
w kmju ul. Trougutta 25 crtonek zorzgdu Fox 042 637 7760, 636 1638
20-950 bodz mmaciejewskoEtextilimpes.com.pl
Cganizator fargdw Yacht-Expo sp.z.0.0. Joeek Oryl www. witttriwodo. pl | Tel. 022 829 6680

w kroju

Organizator wyshgpied
zngraniczivych, opantor

ul. Sanatarskn 1315
00-075 Warszown

Warszawskie Centum Bxpo
Xl 5p. z o, ul. Prodzpiskiego 12/14

obiektu

Organizatr wystgpien
rogronicmych

Drganizotor fongiw
w krnju

Urgomizator bongdw
w kraju, opeaator ohiekiu

01-227 Warsriw

Wiitd Expo Inbernotional
Sp. 7 oo
ul. Fordarisko 246, B5-766 Bydgoszer

Torzqd Torgdw Wasszawskich SA
ul. Putawskn 120
02-566 Worszown

| Zind Bialsko-Biaka SA
| AL Aeiii Krnjowsj 220
43-316 Bialsko-Biaka

prezes 20gou

Janeta Berus
dhyrektor zarzqdaajocy

Ryszond Pudoto
prazes zarzgdu

Slawomir Mojman
preras mrzgdu

Wojciech Dworzonski
prages dormdu
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www.expacantras. pl

www, world-expo.com. pl

www.Zhw .l

waw.ziod. bielsko. pl

Fo +48 72 B29 6681
| bivroEwiatriwoda pl
Tel. 022 456 7100

Fox 022 456 7129
mulgorzate tomoszewskn @D expouii. pl

Tel, 052 321 6910, Fax 052 321 6905
office i warld-expo.com.pl

Tel. 022 B49 40 04, Fax 072 B49 35 B4
biuro_reklamy@brsa.com pl

| Tel./fax <48 33 813 B200
sakretariat ziod. bielsko. pl
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Sekcja branzowa przedsiebiorstw ustug targowych (projektowanie, budowa, wyposazanie stoisk,
transport i spedycjo targowa) - lista czlonkéw

Lokres drictolmodc Mazwa i adres firmy Kentakt (telelon, lax, a-muail)
Budwwn shaisk 7-5-5 5p. 700, ul. Polrictow &7/69 | Piotr Kroszpulsks W, 2 -5-5.40m Ted /fox 022 B2 4384
04-944 Worszmwo ! prespes oo ro0(E 2-5-5,com
Budown stoisk Abizal Sp. 2 0.0, ul. Steotkowskiego Adom Gabrysiak www.obisel. <om_pl Tel. 041 A48 1090, Fox 041 848 3645
26/6a, 60-855 Poznan prazes Zarzgdu nhisal(&>necstrado.pl
Budowa staisk Mowss s.c, ul. Sodnicko 19 Kreysztof Szoder www nhyss beep pl Tel Moo 061 868 23 52
60-187 Poznon waplhwtodcicel bivradcrodyss. pl
Budown shisk Agencio Mojoknr — Ewo Dluiniewska | Ewo Dluzniewskn www.mejekor.cam.pl Tal B 042 655 8065, 611 10 04
ul. Aleksandrowsko 16/43 windcicel majakarzmogakar.com,pl
1-120 tidz
Budowan staisk ART-Cn,, 1. Okredng 5 Ewn Loskowskn wearw orl-co, com .l Tel. 022 781 4727, Fox 022 TB1 6995
05-091 Zghki whasciciel art-co{@ort-o.com.pl
Budowa stoisk M-I Idzistow Filipsok Sp. z 0.0 Idaisbow Filiphok whwrw,0-2.pl fel /fax 061 875 2472
l. Nigszowska 3, 61-022 Poznod prezes zurzgdy affice(@n-2,com i
Transpart & spedycjo C Hortwig Gdynia SA | Tomasr Wik ww_chartwig.com. pl Tal. 022 60% 1901, Fox 022 609 1900
Ddedziat Wiarszown, petnomaocnik zarsgdu anpoicchyg.pl
ul. topuszofeka 36, 02-220 Womszowa
Budowa shoisk de Kora Preedssghiorstwe Ustug Slowasz Spormy Tl Mox 061 864 3299
Wystowienniczych, Sp. 2o, piezes zomndy deknnEwikp.bop.pl
ul. Sniadeckich 10, 60-774 Poznar
Budowa stoisk Elipso Design Targi Projekty Reolizodge Urszulo Koduzna wwew.elipsadesign. pl | Tel, 061 B53 1107, Fax D61 665 8336
. Mostewa 11, 61-854 Poznod wingiciel officeoedipsodesign.pl
Budowo stoisk Expo Linio, ul. Duga 5 Rufirt Miylka www_expolinio.pl Tel. D&1 813 1023, Fax 041 813 9215
62-130 Lubod k' Poznonic whasciciel biuradErexpaliinn. pl
Budowa staisk Expo-Flan, Adom Konieczny Wi gxna-plon. cam. pl Tel. D&1 865 98 43, Fax 0&1 Bo5 Y6 00
ul. Snindeckich 971, &0-773 Poznod whodcical infodEaxpo- plon_com_pl
Transport Exposped Sp. 2 0.0 Aleksandar Stalpidiski www.exposped.com.pl Tel. 022 256 7171, 256 172,
i spadyeja ul. Prodzyiiskiego 12-14 prezes zorzqdy Fa 022 256 7173
01-227 Warszaws oleksander.stalpins ki@ expasped.com. pl
Budowa staisk Expo-Systen Sp. 2 0w, Lech Smiefowski was expo-system.com.pl | Tel. 061 B45 7808, Fox 061 845 TE10
ul, Orzeszkowej 9711, 0-778 Poznon praes zorzgdu infoEe epo-system. com. pl
Budowa stoisk Exdend Vision 3p. 2 0.0, Jacek Kisiato weaew extendwvision.pl Tel ax 012 415 5111
ul, Josna 324, 31-227 Krokdw prazes morqdy whhw wy'shawa. pl biurorcextendvision.pl
Budowa staisk Foaistasx-Sarvios, Lidia Gruszeayiskn e foirtescom.pl Tel /fax 061 870 5023, Tel. 041 B70 5521
il. Porzeczkown 39, 61-304% Poman | whodcicied foirteaEDoZ pl foireo@ necsirada. pl
Budowa stoisk Firrma Aschitect B.Ch, Design Mogdaleno Hofdemo wharw.rchdesign.com.pl Tel. 041 B48 8991, Fox 041 848 BAS]
ul. Treebigtowska 47, 60-432 Poznon Ryszord Chojnodks ar.dessgnicipost.pl
whrdciciebe
Budawa staisk Grispa Antares, Artur Pawelec wrw stoiskotorgowe. pl Tel. /fax 047 682 2537
ul. Rzgowsko 102, lok. 32 wpdibwdosoiciel biurocEantnespl
93-153 tod:
Tronsport | spedycio Hunse Messe speed Sp. 2 0.0, Mariolo Motk weerw hansa-messe- Tel, D&1 667 4420, 662 4430
o, Skarbka 37, czbonek 2orzgdu spoed.com, pl Fox 061 447 4454
£0-348 Poznad infocErhanso-messe-speed.com.pl
Bidown staisk Heltwing Expo, Wajciach Heflwing Tel, 061 452 5705, 652 5706,
. Lipcown 33 plazes Fox 0&1 652 5711
42-081 Praetmietowa k/Paznanio | ellwingexpacclife.pl
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Lakres duiatalnose Morwo i odres firmy Strony WWW Kontakt (telefon, fax, e-mail)

Budivwa staisk PUH. Helmex
[ Al Miepodleglodci 2, 61-874 Paznod
Budowa sfaisk Harmes Exhibifions

Stara Zeqrre 133/, 61-24%9 Poznar

Budawn stoisk Hermes Studia Expo

ul.: Mickiewiczn 33, 60-837 Paznan

Budawn sipask Inexpe: — Paznadiske Agencio Targowe,
Jan Lisiok Piotr Wojaworzc 5.,

ul. Snindeckich 3/360-773 Paznod
Infenexpo Sp. 2 0.0,

ul. Stefanowskiegn 24

90-537 tod?

Budowm 5ok

Budown stoisk - Inter-Mark Group Kntarzyna | Maciej
| Witkowiak s.c., ul. Proybyseowskiego 45/7
| 60-356 Paznal
Budiwa staisk Intermedia Sp. £ o.0., ul, Szkody Odot 4,
lok. 13, 03-984 Warzown
Budawa staisk Infes-Sorvice Sp. 2 0.0

ul, Orzasrkowej 18, 60-778 Pamon

Wypeeaia-nie staisk INT Polska Sp. 2 0.0,

forgowych ul, Fobignowsko 1517153,
[ 62-052 Komorniki k/Poznonio
Budawn stoisk PP-R Koaro Ewa Siwek Grzegor Siwek .. |
ul. Wilenska 33, lok 2
03-414 Warszowo

Budown soisk Labuda Design Procownin projekdown
Wykonowera, . Poznodsko 113

S0-185 Skiezewo k/Poznanio

Littern lwona Pecko
ul. Fodwole Preedmiejskie 24/21
o-748 Gdarsk

MEM Seevice — Prradtiahiorshwo
Drganizoc Wystow | Dbstugi Targpdw,
ul. Secrepankown 114, §1-304 Poznod
MAD-Expo Sp. z ..

ul. Porkowa 371, 60-775 Pazoad

Budown shoisk

Budowa shiit

Budowa stoisk

Budawa stoick Medifiski Minuth Sp. 2 0.0,
ul, Ohomidkn 253 A/B,
G0-693 Paznan

Mosse Projekt 5.

ul. Marii Kanopaickiaj 5, 60-771 Poznad

Budown shoisk

Budown sipesk Messe-Systern Zokfad Ustugowo-
Handlowsy, ul. Szcrepankowa 154

61-311 Poznan

Partner, ul. Bobmwnickn 1C
61-306 Poznar

Budown stoisk

PH.U. Plus Eweld
(s, Reecaypospolitej 14434
61-397 Pomon

Budowa stoisk

Krzysztof Halok
windciciel

Marek Fedroszozok
whodciciel

Kreysrtaf Boczkowski
whadcical

lan Ligak

Fiotr Wapawodzi,
wpdbwlodoiele
Dariusz Siendzk
IETEs 200U

Made] Witkowiok
Katorzyno Witkowiok,
wipdhedodciciel
Whodzimiesz Bartczok
Prezes gy

Andrzej Kokotek

prazes ranpdy

Roman (bt
DIezEs 70y

Gozeggor Siwek
prezes

Borharn Lobuda
winsociel

Iwona Pecko
FIT&M

mariusr Joniszeaski
wimsCicled

dygmunt Kosmala
whricicied

Andrze] Medifski
prezes roegdu

Rafat Molewski
windcicied

Roman Powtick

wiplitwiodciciel

Zanon fursk
whodcicied

Piotr Knnikowski
wimsciciel
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www halmex_ poznan. pl

W Nermes. paznan, pl

www_inxpo.pl
wwwnovo-form_pl

W, inder-markgroup.com

wnw imtongi.pl

wnw.inter-service com.pl

wnw i, poznan.pl

v i, com. pl

wrw Jobudo. com. pd

whedlittera.com. pl

www midexpa, com. pl

WA T NS -
minuth.com.pl

whw messaprojekd. pl

WAL MBssa (om

W, partner. forgi.pl

Tel, 061 B&Y 9650, Fax 061 BEY 9449
hivrocERhalmes: poznan.pl

Tel D61 BT7 5480, Fax 041 877 5481
inforzthermes-edibitions. pl

hernes exhibitions@intenie.pl

Tel /fox 061 847 43 45

biura (@ harmes. poenan. pl

Tel. 061 866 8044, 866 9933
Fox 061 865 8043
targiEinespa.com. pl

Ted o 042 637 1014
interaxpocEintersenis. pl

Tel. 061 457 7757, Fax 041 457 7750
biurocEintar-markgroup.om

Tel, 072 673 3370, Fox 022 673°3371
intenmedio (o imfargi.pl

Ted, 061 865 7520, Fox 041 BAS 8740
info(&intar-service.com. pl

Tel, 061 Bed 35 87, 864 35 87
Foe. 041 B&4 36 44
ML mt. poznon.pl

Tel, 022 618 9918, Tel Tax 022 &18 3831
koarE koo com_pl

[ Ted, D61 814 B527, Fox 041 B14 3513
biwrocclobuda.com.pl

Ted, 058 307 5471
‘ liftero(use.pl, peckod@yse.pl

Ted, Dol 866 4948
hargieE mem-senvice.com. pl

Ted, 061 866 2610, Fox 061 BAS 7512
knsmalo (e modexpo,com.pl

Tel. 061 342 9283, Fox 061 842 9257
b melinski-minuth.com.pl

Tal Mo 047 865 B98Z, B4S5 8987
bivraE masseproseks. pl
lel o 047 865 1931, Tel. 061 BAS 9914
irtfodE0 maesse, com. pl

lal fx 061 872 4011
Tal. 061 870 5123, 872 62 75

portnenE partner. torgi.pl
Tel_ime 041 861 3637
birodcD ewedd. pl
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Zakres dualolnodci

Budawa stoisk

Budawa staisk.

Budawa shaisk

Budowa shaisk

Budown shoisk
Obiekt torgowsy / Budowa
staisk

Budown stoisk

Budown stoisk

Budawa staisk

Budawa shaisk

Transport
i spedycjo

Budowa shoisk

Projekty stoisk

Bisdown stoisk

Naxwa i odres firmy

Somezynisks Danuto
Pracownin Projektowo-Dakoratorska
ul. Ptosio 30, 60-319 Paznan

Prpcownin Setuk Plastyesnyeh Sp. z 0.0,
i, Finlondzka 10, 03-203 Werszown

PPH.L. Probudex 5p. 2 0.0.
ul, Vetuloniege 14, 31-227 Knokow

| Promoja s.c., P-rstwa Org, Wystow i
Obstugi Tasgow Wiodzimierz Golo Doroto
Lenortowsko, ul. Totarokowa 4,

&1-680 Paman

Sirnpn: Preedsighiorstwo Ushegowo-
Hondlowe, ul. Lodewn 878,

&6 Paznad

Spodek Sp. 7 0.0,

Al W. Korfantego 35, 40-951 Kotowice

Styna Budowo Stoiska Torgowych,
ul. Staowomira 23, &1-063 Peenar

Targa-Rent, vl Mickiewicm 25
£2-035 Komik k/Poznanio

Tacan Sardon
ul. Matejki 60/ 14
40-770 Pomnon

5.J. Tomex
Skr. Poczt. 27 ul. Sboneczna 17

86-031 Osielske k/Bydgasacry

Przedsighiorstwo Migdnynorodowe
Spedycji Targowaj Transmeble
International 5p. z 0.0,

ul. M. Konopnickie 19/2

&0-717 Poznan

UL Bxpo Ustugi Wystowiennicze
ul. Konopnickej 1

&0-777 Poznad

WMEG Siudio

ul. Mo Szoncach 37

| 6]-663 Paznod

| Zabra s.c. Dusiusz Bobiliski, Jushyno

Bobifiska,
ul. Swoboda 17/2, 60-38% Poznaf

F

Dsoby

Domuita Stomeryiska
whadciciel

Eugenivsz Golimsk
prapas zorzgdu
Marek. Portyta
prazes margdu

Whodzimiarz Gola
preses

| Stowomir lemipgski

wiasoicel

Marek Bloszkowski
prizes zorzgdy

Stanislaw Madoj
winsciciel

Em_\lﬁcii
widciciel

Maciej Sobolewski
whidcicied

Andrza) Wiercitiski
Jan Wikniewski
wspihwlasciciels
Andrzes Bobinski
predas 1urfl!,||:|Ll

Stunrstow Chtapoveski

whnéeiciel

Muogdolenn Gyurkavich

winsoical
Dariusr Bobiriski

Justyna Bobirsko
bocicl
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Sirony WWW

www._psp.com.pl

wearw. probudes.com_pl

whnw. promacio-targi.pl

www.spodek.com.pl

weawy, shymi. strefo. pl

www, targorant.pl

www_tecon. poznan. pl

wiww o pl

warw iransmebla. com.pl

www. ucexpa. com.

www, zebirapwp, com., pl

Kentakt (telefon, fox, e-mail)

Tal, 061 B&T 9202, Fax 041 664 14601
hiuroEptasin30.pl

Tol Mo 022 617 4191
pspicCpsp.com.pd

Tel. 017 415 £935, Fox 012 415 6653
biwrou @ produ desx.com. pl

Tel, 041 B&6 5058, Fax 041 865 B047
infoiEErpromoca-w-golo.com. pl

Tel /o 061 864 0600
simpex. targiczwp.pl

Tel /fo; 032 258 0287
spodek(EDspodek.com.pl

Tef.061 B76 BA1O, Fax 041 870 8860
hargiEDrskyma. streba_pd

Tel./fox 061 B98 0180, &17 0012

biuro¢@tecon.poznan. pl
Tel ffox 061 865 8228

Tel /fax 052 381 3937, Fox 052 373 6749
hiuro(ctomes pl

Tel, 061 BAS5 6801, 845 68 07,

| Fox 061 845 6301
| officercotronsmeble.com pl

Tel. DA B&é 5283

Fmtl]i_ﬁ 865 9520
ueenpo(Eucenpo.com.pl

Tel /fox 041 B25 0864
procownindEwmgshudio s pl

Tel fe 061 B&5 6807

zebeo @ zebropwp.com.pl
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Aktundnosci Wydownichwo Torpows Macie] Preyboylski | www_okhualnos.pl Tel ffax 081 664 7000
ul. Dgbrowskiego 2374, 60-840 Pomai | dyrektor mociej.praybylskicookivalnosdi_pl
Ushugi dla biznesy, ushgi . BIT Biznes — Informocie — Innowacie — | Marek Kazonecki www hinte.pl Tel. D61 Bob 5934, Fax 061 866 6650
dley weyshowe | Technalogie Sp. z 0.0, prezes z0rzgdu bitEhinte.pl, mkazonacki&rbinte.pl
ol Glogowska 26, 60-734 Poznar
Crponizator konferendi : BTL Poznon Systery — Mediolne Andrzej Malifiski weerw, bH-paznan.pl Tel. D&1 842 0954, Fax 041 B42 0953
i imprez mediaknych Sp. o, prezes zorgdu biunadco bil-poenon.pl
| ul. Oharnickn 253 &, 40-693 Ponan marketing (&2 bH-poemon.pl
Nodeqi Hotel i Restoumgia _,Pod oty Ridg” Mgnieszka Sowiriskn weew, haitel-pad- Tel. 047 347 5002, Fox 041 343 7ER1
Fema Hondlowe-Ushagowa Zofio | Adam prokurent zloto-rozo.pl infoE0zlotasnza.pl
Sowiiscy sp.). Ploc Maniusad 7 25-334 Kl
Nadlegi Goscniec Swigtokrzyski Wondo Powlik www_bartkowe.com Tel /fax 041 300 1030
ul. Barrkowe Wagdrza 19 whadcicial goaciniec | 3@ neostada. pl
26-050 Tognodsk
Agencio reklamowo Agencjo Reklomawn Piotr Litwin wwwljo_kielce pl Tel. 041 341 4500, 362 7910
Lirwin Junior Advertsing wiciciel Tel/fox 041 361 4305
ul. Sciegiennego &, 25-033 Kielce bewrniEtjo_kielce pl
Maclegi Przedsighiarstwo Turystycne bodz Adom Lepa w hotetspt. com.pd Tal. 047 £37 B34
M, Kpdeiusrki 68, 90-437 todi dyrekfar zorgdzojgoy centrum{ED hotedspt com. pl
Naclegi Przedsighiorsiwo  Turystyzne Temoss Dszcrapalski wnw, bysogany.com. pl Tel o 041 345 5000, 365 5004
bysogdey 5p. 7 oo, prezes JorRgdu heted(E hysogony.com. pl
. Sienkiowicza 78, 25-501 Kielce mearketing (& bysogary.com.pl
Wydaw-richwa Wydawnichwo Medio-Expa Sp.z.0.0., Wowrzynies Wierzejewski Tel /fax D&1 831 2110, 831 2150
ul. 28 Czeowen 1956 ¢ 2177219, preres rorzndu medio-axpodcopo.anet.pl
61-485 Poznad
Medin - TV Media-Biznes Sp. 7 0.0, Swisdddeqo | Henryk Sobiarojcki oo, vbizmes pl Ted. 06) 869 2010, Faox 061 B9 2034
G0-781 Paznon (Bivro w W-wie: pezes gy | secratosiodE vbiznes. pl
ul. Ksigdgen 4, 00-498 Warsmowa)
Maclegi | Orbis SA Dddziok Novatel Centrum w Marak Przaorski www.ochis.pl | Tel. 061 858 7009, Fax D61 B52 2631
Paznaniu, Pl. Generola W. Andersa 1 thyrakior woww conchiotels, com muorket.nov. poznondcoorhis. pl
40-781 Paznon | gruszho, micsaebis. pl
Ushugi dio biznesu, ushugi I Plesiniski — Jon Dorodztwo Podrednictwa | Jan Plesifiski ' www_plesinski.pl Tal. 032 223 7017
il wrystowdw | Hondel Obstugo Biresu , winsciciel Tal/fox 032 223 7229, 223 7230
ul. Laryska 4, 41-404 Myhowice | officaeplesinski. pl
Moclegi Preadsighivastan Gastonomiczne Ibigniew Poloniecki whtrw_podomiecki net Tal Tax 041 345 1274
Pobonsacki, windciciel biureEpolaniecki. not
ul. Zokiodowa 1, 25-672 Kielce
Moclegi | Preadsiabionstwn Handlows-Ustugowe | Hanno Tomaszewska ww.przermyslow.com pl | Tel, 061 B66 3560, Fax 041 Béé 5143
ul. Glogowsko 16, 60-734 Paznod | dyrektor | przermyshow @ przarmyslow. com, pl
Gastronamin | Spotem Goskonomicno Spétdzielnio Jodwige Chidst www cpolern.poznan.d | Tal Mo 041 820 3140
; Spobywtiw, dyrekine | sakretarioEDspalam-yss.com pl
ul, Wilczak 3, £1-623 Poznod | hondbowyiE3spakem-ges, com.pl
Ustugi dlo biznesu, ustugi | World Trode Center Poanon Sp. z.o.0. Powet Burcryk: wwew,wic-poznan com pl | Tal. 061 B66 10 50, Fox 04 B&6 41 34
dlo wystaweing il. Bukpwrskn 12 prezas zarmgdu wic-paznan{cowte-paznon.com. pl
B0-810 Poznan
Bivro Humaczedh | Zokbad Thumaczan | Moszynopisonio Krystymo fuchowsko wwrw flumaczenio.omgpl | Tel. 061 867 5689, Fax 061 B45 8724
I Wajskowa 11/13 C m.13 whosciciel auchadEinko.com.pl
‘ B0-802 Poznod :
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Wystawca i zwiedzajgcy

Wystawcy i stoiska w badaniach

Jacy sq wystawcy?

Coraz wyraznie] widoczna w marketin-
qu fargowym orientacja na zwiedzajgee-
go przejowia sie w badaniach profilu
i zachowan zwiedzajgcych i dostosowy-
waniu do ich preferenc) dziatan wystaw-
cow. Zadowolenie zwiedzojgoych jest
postrzegane joko warunek konieczny do
powodzenia fargdw zardwno przez wy-
stawcow, jok 1| organizatora targow,

Zadowolenie zwiedzajgeych powinno
sie przefozyé na ich powrét no kolejne
edycje targéw, a takze na dobry wizeru-
nek danych targdw i przyciggniecie do
nich nowych godci. A to lezy w interesie
wystawcdw | organizatora, a takze so-
mych zwiedzojgeych, ktdrzy licznie
uczesiniczge w targach, niejoko potwier-
dzajg wystawcom adekwatnoié komuni-
kowania sie za posrednichwem targdw.

Orientacja no zwiedzajgcego
Bodania dotyczgee zwiedzojgeych ma-
ia wiec glebokie uzasadnienie. Skqd
jednak bierze sie potrzeba badania wy-
stawcow? Takimi bodaniami byty do-
tychezas zainteresowane gléwnie instytu-
cje naukowe, ktdre obserwujg zachowa-
nia wystawcow, oraz organizoforzy tar-
gdw, kidrzy monitorujg nie tylko liczbe,
lecz takze profil i oczekiwania wystaw-
cow joko swoich klientdw. Orientacja na
rwiedzajgcego wymaga, by réwniez
w te] grupie upoatrywad odbiorcdw wyni-
kéw badan wirdd wystawcow. Jesh zgo-
dzamy sie, 2e zwiedzojgey jest bardzo
waznym elementem targéw, to powinni-
émy jemu takze dostarczad wiedzy
o drugie| stronie relacji targowe| — wy-
stawcy, W ten sposob zwiedzojgey mogg
przekonad sie, jok wazng role dla wy-
stawcaw odgrywajq targi, ile wysithu
wktadajg w przygotowanie sie do mich
oraz czego oczekujg od swoich partne-
réw — zwiedzajgeych. Wiedzo o prefe-
rencjach | zachowaniach wystawcow
moze byé tez pomocna zwiedzajgoym
w przygotowaniu sig do wizyty na tar-
goch (zwloszczo ze ponad polowa zwie-

dzajgcych dobrze przygotowuje sie do

udziatu w targach'). Dlatego w artykule
raprezentowane wyniki badan pokozu-
jace profil wystawedw biorgeych udziat

ankiete w drugim dniu trwania targdw.
O wziecie udziatu w badaniu proszone
byty osoby nadzorujgee prace stoiska

{menedzerowie, kierownicy, wlasciciele

Tob. 1. Liczebnost w poszczegélnych etapach bodania wystaweow techniky drop and colled
il

liczha kewestionorivszy rozdonyich
Liczba Ewestiononuszy zebromych

Procent Zwmoldw _
Liczba ankiet preyjerych do dalsze) onalizy

Instalacje Drema  Suma
597 786 192 1070
366 212 120 698
62, 7% T44%  425%  64.7%
i 210 120 §51

Lrdalin: aprocowmns wiame

w trzech duzych targoch, a w arlykule
nastepnym zostang emdéwione zachowa-
nia targowe wystawcow.

Jak pozyskano informacje
o wystawcach?

Badania wystowcow prowadzono rdw-
nolegle z badaniem wérdd zwiedzajg-
cych, ktérego wyniki opisano w artykule
w pierwszym numerze Forum Targowe-
go”. Badanie miato charakter ilodciowy,
a jego celem byla identyfikacia | ocena
zachowan wystoweow w procesie komu-
nikacji pedezos imprez targowych. Re-
spondentami byli przedstawiciele firm
wystawiajgcych sie na najwiekszych tar-
gach instytucjonalnych w Polsce w pierw-
sze| pofowie 2006 roku — Budma, In-
stalacje 1 Drema, organizowanych przez
Miedzynorodowe Targi Poznanskie.

Badaniem objeto wszystkich wystaw-
cow podczas trzech wymienionych tar-
gow. Zbieranie danych odbywaoto sie za
pomocg metody drop and collect’, kidre
zalety jest wysoki procent zwrotu wypet-
nionych ankiet oraz nizsze koszty w po-
réwnaniu z wywiadami bezposrednimi®
i ktoro zalecana jest do wykorzystania
podczas badan w Srodowisku targowym.

Poniewaz pytania dotyczyty zachowar
w procesie komunikoc)i oroz oceny po-
szezragolnych dziolan, no targach zrezy-
gnowono z rozdawanio ankiet w pierw-
szym dniu. Ankieterzy w oparciu o liste
adresowg wystaweow odwiedzili fgeznie
stoiska 1070 wystawcdw | pozostawiali

32

firm) i to wlaénie im ankieterzy przekozy-
wali formularze z zopowiedzig ponow-
nego pojawienia sie w nastepnym dniu
trwania fargéw. Mo targach Budma ze-
brane 362 kwestionariusze, na targach
Instalacje i Drema odpowiednio 212

i 120, co prezentuje tabela 1.

Po uzyskaniu wypetnionych formularzy
zostoly one przeanalizowone pod
wzgledem poprawnosci wypetnienia.
Do dalszej analizy zakwalifikoweone zo-
stato 651 kwestionariuszy. Udziat bliske
2/3 wystawedw w badaniu sprawia, ze
wyniki majq duzq wartedé i na ich pod-
stawie mozna starac sie przypuszczad,
iak wygladajg badane cechy wirod
wszystkich wystawedw. Tak dabry wynik
badawczy vzyskano dzieki doprocowa-
nej metodologii badan dostosowane|
do specyhiki targow i rynku business-to-
-business.

Jak czesto wystawcy biorg vdziat
w targach?

Targi okozujg sie by¢ popularnym in-
strumentem markefingu na rynku insty-
tucjonalnym, o czym moze swiadczy¢
liczba imprez, na ktére udajg sie w cig-
gu roku reprezentanci firm w charakte-
rze wystawcy bgdz zwiedzaojgcego. Bli-
sko co trzeci z respondentéw uczestni-
czy w targach trzy do pieciu razy w cig-
gu roku, Prawie co czwartego (23%)
sposrod uczestnikdw badania okreslic
mozng mianem bardzo dofwiodczone-




TURYSTYKA BIZNESOWA W POLSCE

RYNEK TARGOWY
AMEKS

Struktura wystawcéw

go — na targach jest dziewied | wiece)
razy w ciggu roku. Podowane przez re-
spondentow odpowiedzi wahaty sie od

1 do 36. Mojczedcie wystawcy udajg
sie na 4 targi w ciggu roku, natomiast
wartoi srednia z podawanych przez

Wykres 1. Czestosc uczestniczenio wystawcdw w torgoch w dggu roku

9 | wiece| razy
23%

> razy
22% 33%

Freiaita: BT WL i et o ek

Od 50 d.".'l 2.49 Do 49
pramwn.lhmnr: pracownikow;
28.3% 57 7%
l
£ oprpe T i ci podinicae Dol mrpereloaseer iy

Wykres 3. Wystawcy wedlug struktury majgthu

Wilacznie
kapital
Zagraniczny; Brak danych;
Preswaga 16,5% 2,1%
At |
TAGrErICE e,
10,.3%
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respondentéw odpowiedzi to 6,4, Wy-
niki uzyskane od wystawcdw polskich
niewiele rézniq sie od rezultatéw uzy-
skanych w badaniu P Seringhouso i F
Rossona® prowadzonym wirdd firm ka-
nadyjskich, ktore wykorzystujq targi

w swoich dziataniach marketingowych
drednio 7 rozy w ciggu roke, Strukture
wystawedw wedtug ich doswiodezena
mierzonego liczbg targow, w ktérych
uczestniczg w ciggu roku, prezentuje wy-
kres 1.

Joka jest wielkosé przedsiebiorstw
wystawiajgcych sie na targach?

Ponad potowa wystawedw na targach
instytucjonalnych reprezentuje firmy
mate [57,7%). Mieco ponad 28% sta-
nowigq przedsiebiorstwa érednie, Firm
zotrudniajgeych powyze) 250 pracowni-
kow bylo 14%. Strukiuro respondentow
ze wzgledu na wielkoéé macierzyste]
jednostki zostata zaprezentowana na
wykresie 2.

Wyniki bodon wskazujg wiec, ze targi
nie sq zarezerwowane tylko dia wielkich
przedsiebiorstw | na rynku budowlanym
| meblowym sq narzedziem komunikag
wykorzystywanym przez firmy o roznej
wielkosci.

Zakres dzialania wystawcow

Targi, skupiajge silne firmy z branzy,
pokazuja, joki jest geograficzny zakres
dziotania uczestniczgeych w nich wy-
stawcow. Wiekszosc firm, ktorych przed-
stawiciele wzieli udziot w targach Bud-
ma, Instalacie lub Meble, to przedsie-
biorstwa o ponodregionalnym zakresie
dziatania — rynek krajowy wskazalo
39,0% respondentow, o miedzynarodo-
wy &1,0%.

SZedciu na dziesieciu wystawcow na
targach instytucjonalnych reprezentowa-
to firmy z polskim kapitatern, Okoto
27% spodrod respondentow to przedsta-
wiciele firm z przewagg badi tez wylgez-
noscig kapitotu zagronicznego w struktu-
rze kapitatu firmy. Struldure wystawedw
na fargaoch o charokterze B2B wedtug
kapitaty firmy prezeniuje wykres 3.
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Wydatki wystawcow

— im wieksze przedsiebiorstwo, tym bar-
dzie| miedzynarodowy zakres dziatania
firrmy.

Im wieksze przedsiebiorstwo, tym wiek-
szy udziat kapitatu zagranicznego
w strukturze majgtku firmy, Wielkosc fir-
my wphywo rowniez no obszar dziatanio

Wykres 4. Wielkosc wynajmowanej powierzchni przez wystowcdw no targach instytucjonalnych

26.,9% 28,0%
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Wykres 5. Liczba persanelu stoiska na targach instytucjonalnych
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Wykres 6. Liczba personelu stoiskn o rodzaoj torgdw
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Wielkosé stoiska

Srednia wielkodé stoiska na badanych
targach inshytucjonalnych o niece po-
nad 40 m kw, (40,96). Majczescie] zwie-
dzajgey mogt jednak zaobserwowad sto-
iska mniejsze, ktérych powierzchnia wy-
nosita 20 m kw. Najmniejsze stoiska nie
przekroczaty 5 m kw., notomiast naj-
wigksze z zoobserwowanych ekspozycji
zajmowate 800 m kw. Nie istniejg istot-
ne réznice w wielkosch wynajmowane|
powierzchni a rodzajem targow, pod-
czas ktorych prowadzone byly badania.
Strukture respondentéw wedtug wielko-
éci wynojmowane] powierzchni prezentu-
je wykres 4,

Wielkosé stoiska to jednok nie tylko
powierzchnia, lecz takze liczba procow-
nikow wystawcy., Duze stoisko z molg
liczbg personelu moze ckazaé sie
znacznie gorsze niz érednie stoiske
2 odpowiednio duzq liccbg pracowni-
kow, ktdrzy bedg mogli zajge sie obstu-
aq zwiedzajgcych. Ma stoiskach pod-
czas largdw inshtucionalnych nojcze-
scie] mozna bylo spotkac pieciv przed-
stawicieli firmy. Zakres deklarowane|
liczby personelu na targach wahaot sie
od 1 az do 77. W oparciu o analize
odpowiedzi wystawcow zaliczono do
czterech grup ze wzgledu na liczbe per-
sonelu stoiska, co prezentuje wykres 5.

Mie powinno dziwié, ze liczba osdb na
stoisku byla tym wieksza, im wieksza by-
ta firma wystawcy oroz im wigksze bylo
stoisko, Co inferesujgce, liczba persone-
lu delegowanege na targi byta wieksza
w przypadku firm, kiére byly lepiej przy-
gotowane do udziatu w targach (w dal-
sze| czescl artykutu),

Wsrad firm bodanych na trzech roz-
nych targach najbardzie liczng obstuge
zatrudniali wystawcy uczesiniczgey
w Budmie. Najmniejszq liczbe pracowni-
kéw stoisk mozna byto zoobserwowad
na targach Drema (wykres &).

Wydatki wystawcoéw
na vdziat w targach

Pytanie o udzial procentowy budietu
targowego w budzecie marketingowym
okazolo sie pytaniem drazliwym dla re-
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Przygotowanie do targéw

spondentéw — odpowiedziolo na nie
2561 osdb, co stanowi 38,3% wszystkich
uzyskanych kwestionariuszy. Niecheé

w udzielaniv odpowiedzi ftumoczono
najczescie] tajemnicg badz brakiem wie-
dzy. Autorzy badanio majg swiodo-
mosd, ze sytuacja ta mogha wynikngé

z powodu postawienia pytania otwarte-
go (bez uvzycia skali). Wiosciwsze wyda-
wad by sie mogto stworzenie skali prze-
dziotowe| o rownych zakresach prze-
dziotu co 10%, tak jok to uczyniono

w badaniv wystawcdw na rynku angiel-
skim®, Uzyskane odpowiedzi wskozujg
na zroznicowang pozycie targdw w dzia-
taniach marketingowych, bowiem prze-
znaczane na nia jest od 1 do 90% bu-
dietu marketingowego. Majczescie] na
targi przeznaczane jest 10% budzetu
markefingowego, natomiast érednio -
29,2%. Dla poréwnonia badania Stowa-
rzyszenia Targowego Australii wykozafy,
re wydatki na uczestnictwo w targach
stanowig Srednio 9% budzetu marketin-
gowego firmy®.

W jakim stopniuv wystawcy
przygotowujq si¢ do targéow?
Wystowcom przedstawiono liste czyn-
nosci, kidre mogq podjgc przed torga-
mi. Polowa z respondentdw wskozalo
maksymalng lub praowie maksymalng
liczbe z nich. Respondenci ¢i zostali zali-
czeni do grup dobrze i bardzo dobrze
przygotowani do targéw. Co frzeci

z uczestnikédw targéw instytucjionalnych
wykonywat mniej wiecej polowe z czyn-
noéci zoliczonych do dziatan prrygoto-
wowezych do udziclu w imprezie. Pozo-
stali z wystawcow zaliczeni zostali do
grupy stabo przygotowanych [wykres 7).

Pogtebione analizy statystyczne
wykazatly, e na stopien przygoto-
wania do targéw wpltywa:

1. Wielkoéé przedsiebiorstwa - im
wicksze przedsiebiorstwo, tym pracowni-
cy firmy deklarowali lepsze przygotowa-
ne do targdw.

2. Obszar dziatalnoéei — firmy dziata-

jace na skale miedzynarodowg wkiadajg

wiekszy wysilek w przygotowanie sie do
udziatu w targach niz firmy dziatajgee
na malg skale.

Wyniki przeprowadzonych badon po-
kozujg, ze potowa wystawcow dobrze
lub bardzo dobrze przygotowuie sie do
uczestnictwa w targach. Swiadczy to
o duzym znaczeniu fargdw dla tej grupy
wystawcow.

Iréinicowana grupa
Przedstawione wyniki badan obrozujg

profil wystawcdw biorgeych udziot w naj-

wiekszych polskich targach business-to-
-business. Wynika z nich, ze wystawcy ci
sQ ZrOZNICOWONQg grupg, co moze swiad-
czyé o popularnodci targéw wirdd pol-
skich przedsiebiorstw — z pewnodcig nie

Wykres 7. Stopien przygotowania wystawcdw do udziofu w targach

35,8%

13.7%

stabo
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Jedli zgodzamy sie, ze zwiedzajqoy
jest bardzo woznym elementem tor-
gow, to powinnidmy jemu tokze dostar-
czal wiedze o drugie| stronie relacji
| targowej - wystawcy. W ten sposdb
zwiedzajgcy mogq przekonaé sie, jok
waing role dla wystawcow odgrywaig
targi, ile wysitku wkiodajg w przygoto-
wanie sie do nich oroz czego oczekujg
I od swoich partnerdw — zwiedzajgeych. I

sq one instrumentem wybrane|, wagskie|
grupy przedsiebiorstw. Omdwione wyniki
badan pokazuig, ze duza czesd wyshow-
cow pieczotowicie przygotowuje sie do
vdziotu w targach. Jakie zachowania
przedsiebiorstw z tego wynikajg podczaos
targow? Zostanie fo omdwione w na-
stepnym artykule.

dr Grzegorz Leszczyriski,

dr Marek Zielinski

Akademia Ekonomiczna w Poznaniu
Centrum Eksperfyz Targowych
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Grupa docelowa

Stoiska w komunikacji targowej

przez targi chog wejsc na nowy rynek
(np. zogroniczny) bgdi dotrzeé do cot-
kiem nowej branzy. Chodzi wiec o to,
jak przyciggngd zwiedzajgeych do sto-

Wstep

Malo kidry wystawca chee dotrzed do
wszystkich oséb zwiedzajgeych targi -

prowadzonych wiréd zwiedzajgeych naj-
wigksze polskie targi'.

Zwiedzojgey wypowiadali sie na temat
przyczyn odwiedzin ekspozycji oroz po-

z reguty ekspozycjo skierowana jest do

pewne| grupy, okretlane] joko grupa do-
celowa. Wybdr grupy docelowe| jest nie-
motzliwy, jesli nie znamy profilu zwiedza-

iqeych.

Jednok to dopiero pierwszy krok — ko-
lejnym jest zastanowienie sie, jak ta gru-
po docelowa bedzie zachowywad sie
podczas targow, czego oczekuje i jak
bedzie reagowaé no rézne dziatania.
Wiedza na temat zachowania zwiedza-
iacych stanowi szeroki zakres tematdw
rwigzanych miedzy innymi z tym, co zo-
uwazajg | zapamietujg zwiedzojgoy (np.
reklame ruchomg czy stacjonamng), jok
50 podejmowane decyzje (np. o przyje-
chaniu na targi lub podejéciu do sto-
iska), jok sq odbierane dziatania wy-
stowcow (np. czy podobao sie stoisko),
jok sq oceniane te dziatania (np. czy le-
piej miec kolorowe stoisko czy stonowo-
nel. Wiedza na ten temat pozwala do-
brze zoplanowaé udzial w targach
| efektywnie wydad zwigzane z nim pie-
nigaze.

Kluczowym elementem udziatu w tar-
gach kazdego wystawcy jest stoisko. To
wokdt niego najczescie] skupia sie my-
slenie o targach. Dlatego w artykule
dzielimy sie wnioskami no temat po-
strzegania stoisk targowych opartymi na
wynikach badar wiréd zwiedzajgeych.

Juk przyciggngé zwiedzajgcych
na stoisko targowe

Stoisko bez zwiedzajgeych raprzeczo
istocie targdw, ktdre majg umozliwic
spotkanie | komunikacje firmy z jej klien-
tami i kontrahentami. O ile stali klienci
na stoisko znonego im wystawcy z regu-
ty trafig bez probleméw, to bitwa toczy
sie o tych, ktdrzy z wystawcg nie mieli
dotychczas kontakiéw. Jest to szczeqdl-
nie wazne dlo wystowcow, kiorzy po-

wodow |e] zopamietywania, Powodem
najczescie] wskozywanym, dla ktdrego
goécie targowi zwiedzall stoiska, okaza-

iska, no kidre wezesnie nie mieli zomio-
ru przyjic? Odpowiedzi na to pytanie
mozna znalezé w wynikach badan prze-

Wykres 1. Powody zwiedzanio stoisk wedlug zwiedzajgoych
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Kontakt z odwiedzajgcym

ta sie prezentowana oferta. Wskazywata
na nig co pigta osoba [wykres 1).

W dalsze| kolejnosci respondenci wy-
mieniali dziatanio reklomowe wystawy
podczas targdw (15,4% wskozan),
stworzeny przed targami plan wizyt
(12,8% wskazan) oroz dziotania wy-
stawcy przed targomi (12, 1% wskozan).
Ostatnie dwa czynniki sg swiodectwem,
ze zwiedzajgey, podaobnie jak wystawcey,
przygotowu|g sie do targdw, co zno-
lazte potwierdzenie rowniez w artykule
aopublikowanym w pierwszym numerze
«Forum Targowego”. No uwage zastu-
guje fakt wskazywanio przypodku joko
gléwnego powodu zwiedzania stoiska
przez co dziesiglg osobe. Lokalizacja
stoiska, jego wyglgd oroz zochecanie
do odwiedzin przez personel stoiska nie
stanowiq dla zwiedzajgoych istotnych
powoddw do odwiedzin firmowe| eks-
pozyc|i.

Osoby spedzajgce wiece] czosu na
targach podawaly inne powody odwie-
dzania stoiska niz zwiedzajgey, ktorzy
przybyli na targi na krétko. Oferta tar-
gowa, czyli czynnik wskozywany najcze-
scie] przez rwiedzajgeych joko powod
odwiedzin stoiska, jest najistoinie|szy,

w grupie osob przebywojgcych na tar-
gach od 4 godzin do jednego dnia
(wykres 2). Im ten czas diuzszy, tym
czedcie| zwiedzajgey wskozywali no mo-

tywy odwiedzanio stoiska wynikajgce

2 przygotowan w okresie przedtargo-
wyrm — stworzony plan wizyt (21,7%
wskazon] oraz doiatania wystawey
przed targami (23,6% wskozan). Dl
osdb, ktére spedzaly no targach mniej
niz & godzin, powody te sq znacznie
mnig| istotne. Dla te| grupy wigkszego
znaczenia nabiera notomiast rwiedze-
nie wszystkich stoisk po kolei oraz przy-
padek, Oba czynniki w wiekszym stop-
niu determinujq wybdr odwiedzanych
stoisk niz w przypadku grupy oscb
przebywajgeych na targach diuzej niz 6
godzin, Podobna sytuacja ma miejsce
w grupie osob stabo przygotowanych
do udzialu w targach - przypodek byt
najczescie] wskazywanym powodem
rwiedzania ekspozyc)i.

Zwiedzajgey, kidrzy spedzajg nao tar-
gach duzo czasu i przygotowuig sig do
udziotu w targach, prowdopodaobnie
trafig do wszystkich wystawcdw z dane|
branzy. Wyzwaniem jest zdobycie uwagi
tych, kiérzy przychodzq na targi na
krotko, odwiedzic kilka staisk. Przecho-
dzg oni koto pozostatych stoisk dgzgc
do wylyczonego wezedniej celu, o mijo-
na ekspozycja nie zaprzgta ich uwagi.
Dla czesci wystawcow kozda z tych
ostb moze byé potencialnym klientem
lub kontrahentem. Trzeba tylko trafié
do niego.

Wykres 3. Stoisko w pomied zwiedzajgoych poszczegdine targi
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Jakie stoiska zapamietujg
zwiedzajgcy?

Jesli zwiedzaojgey podejdzie do stoisko
| zostanie z nim podjeta rozmowa, to
wystawca moze dbaé o kontynuowanie
tego kontaktu. Co w sytuacji, gdy zwie-
dzajgcy jedynie przejdzie koto stoiska?
Czy zapisze si@ ono w jego pamiec,
nowet gdy dojdzie do rozmowy z per-
sonelem obecnym na stoisku® Cenne
bytoby chociazby, by nazwa firmy wy-
stawcy pozostala w pamieci zwiedzajg-
cego. Byé moie w przysziodci odwola-
nie sie do te| nazwy sprawi, ze klient
taki bedzie sklonny do umoéwienia sie
na rozmowe handlowg bgdi sam zglo-
si sig do firmy, kidrg pamietat z targdw.
Miestety wyniki badan wskazujg, ze
efekt moze nie byé zbyt korzysiny dla
wystawey., Gdy godei targédw Budma
2006, Instalacje 2006 1 Drema 2006
zapytano pod koniec dnia fargowego
o nazwy firm, ktérych stoiska pamieta-
|, okazoto sie, ze ponod potowa nie
potrafite podoé zodnej konkretne| eks.
pozycii (oczywiscie poza tymi, na kid-
rych prowadzili rozmowy), Wynik ten
pokozuje, jok trudno dotrzed do ludz-
kiej pamieci,

Blisko potowa (43 ,B%) wszystkich re-
spondentéw potrafita wskaozoé stoiskeo,
ktdre zrobito no nich wrazenie | zapa-
mietali je. Wyniki réznig sie od tych uzy-
skanych na postowie badon prowadzo-
nych w Szwajcarii. Zaledwie 27% spo-
irdd obserwowanych przez 5 lat zwie-
dzajgeych no ponad 50 imprezach przy
opuszczaniu terendw targowych bylo
w stanie przypomnied sobie nozwe kon-
kretnej ekspozycji’. Ma uwage zostuguje
jednak fokt, te wartoéé ta wahata sie od
1% do 76%. Podczas targow instytucjo-
nalnych $rednia wzrastola do 29% przy
jednoczesnym spadku w przypadku tar-
gow kierowanych do szerokiej publicz-
nosci do 20,

Wyniki te pokaozujg wage kontakiu
osobistego podczas targdw — jesli do
niego nie dojdzie, to szansa no zopa-
mietanie przynaimnie] nazwy konkrebne-
go stoiska jest mata. Stoiska nie mozna
wiec traktowad joko powierzehni rekla-
mowej, ktdra bedzie oddziatywac na
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Tabela 1. Przyczyny zapamigtywanio stoiska przez awiedzojqeych na poszczegélnych targach

Oprocowanie Polska Izba
Przemystu Targowego
MICE Poland

¥ wskozon
Projekt / arondodo stoiskn 52,5% 20.3% 1% 18%
Wielkost stoiskn 7% 8% 231%  10.8%
Prezentowona ofeta 3% 29,4% 35,0%  39.5%
. (hgonizowany na stoisku poknz / kankurs /seminosivm 36,4% -'-'I-El,.-ﬂ"ﬁ:- 3_3,.?;'51 m"-?,.l'i-'h-
Profesjonalng ohshiga ze strany personelu 39.8% 30, 7% 29 4% 24,3%
ool oprorcimis o podiiness wdksinpoh o

zwiedzajgeych, ale frzeba dazyé do tego,
by ich kontakt ze stoiskiem miot osobisty
charakter.

Co sprawia, ze stoisko zostaje zopa-
migtane? Wplyw na zapomietanie sto-
iska miata przede wszystkim prezento-
wana przez wystawce oferta (39,5%
wskazan). Profesjonalni zwiedzajacy po-
jawiajq sie bowiem na targach w celach
czesto zwigzanych z konkretnym produk-
tern bqdi grupg produktéw. W dalsze
kolejnosci najczescie] wskozywana na
jokosé obstugi na stoisku - co cawarto
osoba przypominata sobie stoisko dzieki
termu elementowi. Mniejsze znaczenie
niz oferta oraz czynnik ludzki posiada
stoisko. Projekt ekspozyc)i oroz jej wiel-
kosé rowniez majg mniejsze znaczenie,
Blisko co dziesigty zwiedzajgey (2,1%)
wskazywat na wydarzenio marketingo-
we, ktGre micly miejsce na stoisku.

Analiza swobodnych odpowiedzi
udzielonych przez respondentéw na te-
mat przyczyn zopamielania steiska po-
twierdza uzyskane wyniki. Wiekszosc an-
kietowanych wymienia bowiem pojecia
tozsome z ofertg badi tez bedagcee ele-
mentem prezentowane| oferty (asorty-
ment, prezéntowany model). Podowane
przez respondentdw powody zapamieta-
nia ekspozyeji w duzym stopniu mogly
sig pokrywac z celami przybycia nao targi
(zapoznatem sie z ofertg konkurencii,
zoboczylem nowosci w branzy). Niewiele
odpowiedzi zwigzanych bylo z organizo-
wanym na stoisku wydaorzeniem marke-
tingowym (np. obecnoié M. Pudzianow-
skiego podczas targdw Instalacje 20086).
Interesujgey jest natomiast fokt dosé
duze| liczby wskazan na role kontaktaw
partnerskich, ktdre stajg sie magnesem
do odwiedzin stoiska (przyktadowa od-
powied: whaiciciel firmy to mé| kole-
ga, spotkanie ze stalym dostaweg,
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partner biznesowy). Jest to w pewnym
stopniv potwierdzenie zalozen, ze targi
stuzg komunikacji bezpodrednie}’ oraz
tworzeniu bgdz podirzyrmywaniu relaci,

Dla firm planujgeych swoj udziat w tar-
gach plynie wozny wniosek z zoprezen-
towanych informaciji - ,nie tylko opake-
wanie jest wazne, lecz takie jego zawar-
tosc”. Profesjonalni zwiedzajgey réwniez
plonujg udziat w imprezie targowej.
Chetnie nasycq oczy widokiem atrakcy|-
nych i ciekawie zaprojeklowanych stoisk.
Jednak najistotniejszym powodem
uczestniczenia w targach, a co za tym
idzie — odwiedzin stoisk, okazuje sie byd
prezentowana oferta oraz profesjonalny,
a wiec posiadajgcy wiedze oraz potra-
tigey odpowiednio obstuzyé gedei targo-
wych persenel. Infensyfikujgc swoje dzio-
tania przed fargami, kidrych odbiorcg
bedzie wezeinie] okredlony segment, wy-
stawca ma szanse na to, ze podczas im-
prezy targowe| odwiedzq go potencjalni
oraz aktualni kontrahenci, a nie przy-
padkowe osoby chedzqee od stoiska do
stoiska.

dr Grzegorz Leszezyriski,

dr Marek Zielifiski

Akademia Ekonomiczna w Poznaniu
Centrum Eksperfyz Targowych

1. Bodania wykoramo windd 450 rwisdraigoych
fargl Budma 2006, Instalocie 2008, Drema,
rmetodg wiwiodu berpodredniego.

3 B Waill Besuchersirolduren wod
besucherverfalten, Messe Dusseldodf, 2789, 5. 172,

J. A Mruw, Tong jake arana komunikacy, Visval
Commumcafion, ar 1., 5. 30

4. C. Grmrr, Was Messebesuchern wirklich wichiig
ist, Workshop 2403, 2003, 5. 59,



TURYSTYKA BIZNESOWA W POLSCE
RYNEK TARGOWY
AMNEKS

Ustugi oferowane w internecie

Targi a internet

Hardware | software targowy
Hardware | software targowy to okre-
ilenia stosowane przez UFl w opracowo-
niv Jargi | wystowy — podstawowa wie-
dza”. Hardware to tereny targowe, czyli
powierzchnia otwarta oraz kryta — pawi-
lony wyposazone zordwno w nieodzowne
instalocje zapewniajgee dostowe energii

elektryczne), wody, gazu oroz tgezo ko-
munikacyjne typu telefon, ISDM, internet,
jok i w czytelny systern oznaczen. Infra-
struktura w postaci budynkéw | pomiesz-
czen do spotkan biznesowych, restaura-
cji, parkingdw |(oddzielnie dla wystowcdw
| zwiedzajgeych), toalet, wejéé jest frakto-
wana jako integrolna czesd terendw tar-
gowych

Za software uwozane jest wszystko to,
co ma zwigzek z fargamifwystawg
i Swiadczonymi w zwigzku z tym ustugo-
mi dla wystowcow | zwiedzajgeych (ustugi
rabudowy stoiska, ustugi techniczne, po-
moc medyczna itp.]. W pojeciu tym row-
niez mieszczg sie vstugi zwigzone z or-
ganizociq targdw/wystaw, swiadczone
przez miasto (bozo noclegowa, restoura-
cie, bary, sklepy, centra handlowe oraz
ustugi kuliuralne — muzeq, teotry, opery
itd.). W poradnikoch | opracowaniach
dlo wystowcow jako gléwne cbszary
wspdipracy z operatorem fargowym wy-
mieniane sq najczesce):

* stoisko — wynajem powierzchni, do-
radztwo w kwestii lokalizac) wystawy, po-
moc w opracoweniu ekspozycji, poired-
nichwo miedzy wystaweg a firmg budujg-
eqg stoiska

*personel - zapewnienie ochrony, tu-
maczy oraz hostess

*informacja — udostepnienie statysiyk
targowych, udzielenie informaciji nt. zbli-
zojqee| sie imprezy | wydarzen z nig
Zwigzanych

*promocio — umieszczenie wystawcy
w kotalogu targowym, na targowych
stronach WWW, pomoc w rozestaniu za-
proszen do klientéw w oporciv o dostar-
czong boze danych.

lednoczesnie operatorzy targowi coraz
czesiciej podajg swoje WWW jako irédio
wszelkich niezbednych informacji o so-

bie. Jakie zatem informacje o iwiadczo-
nych przez operatoréw ustugach mozna
znalezé w internecie?

Ustugi w menu

Zaoledwie w siedmiu przypadkach z 13
zbadanych witryn najwiekszych organiza-
tordw targow (ranking Polskie| Korpora-
cji Torgowej) zomiescito odnosnik do
Lustugi” / ,ustugi targowe” / oferta”

w menu swojej witryny, Wérdd pozosto-
tych arganizatordw dwdch zamiescito

w swoich menu odnosniki do Uslug pro-
cowni plastyezne|”, jeden zamiedcil infor-
macje o Swiadezonych ustugach w tek-
scie strony gtdwne|, jeden zomiescit
Justugi” joko element submenu ,O nos”.
W dwéch przypadkach informacjo

o $wiadczonych ustugoch weale nie zo-
stola zomieszczona.

Parmima istnigjacych odnodnikdw do
ustug nie mozna bylo zapoznaoc sie z zo-
wartoscig dwdéch stron (strona w przebu-
dowie, blgd wydwietlania). W pozosta-
tych dziewieciu przypodkach:

* oémiu organizatorow zomiesdcito ofer-
te dotyczgeq stoiska (budowa wyposaie-
nia, najmu personelu, cotering na sto-
isku)

= siedmiu organizatorow zamiescito
oferte dotyczgea pobytu podezos targdw
itransport, zokwaoterowanie, specjalne
znizki dla gosci targowych, karta miej-
ska). Warto dodac, ze w trzech przypod-
kach informacje znalazty sie w specjalnie
opracowanych infarmatorach

* wsZyscy organizatorzy zaprezentowali
oferte z zakresu dziotarh premeocyjnych
{reklama, wydruk materictow, eventy,
konferencje, szkolenia).

Stoisko & more

standardowo prezentowana oferta za-
wierala propozycje skorzystania z oferty
stworzenio projekiu oraz montazu stoiska
«pod klucz" (B orgonizatoréw). Ustugi
cateringowe zooferowali trze] organizato-
rzy. Zoledwie po dwdch organizatordw
targéw przedstawito oferte podrednictwa
w najmie personelu (fumacze, hostessy)
oraz zaproponowato swoje ustugi doty-
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Opracowonie Anna Kuranc

e-tatgi
MICE Poland

czqee spedycji | clo. Majbardzie) szczegd-
towg oferte na wyposazenie stoisk przed-
stawity Miedzynarodowe Targi Poznan-
skie.

Reklama i promocja

W przypodku te| kategorii ustug mozna
bylo zouwazyc podziat na:

*rekloma BTL - 7 organizatordw

*rekloma zewnetrzna, ulotki, foldery,
znaki graficzne — 5 organizatorow

*rekloma w katalogu - 5 organizato-
row

=reklama w infernecie — 4 organizato-
réw

*reklama ATL (reklama w prosie, radiu,
telewizji, przygotowanie relacji) — 1 or-
ganizator

*organizacjo wydorzen promocyjnych
(eventy | konferencie] — & organizatordw

=obstuge prasowg (organizacjo konfe-
rencji prasowych) — 1 organizator

Pobyt oséb

Oferta dotyczgea pobytu os6b podezas
targéw byla najbordzie] uboga. Podsta-
WOWQ Proponowang przez orgonizato-
row targéw ustuga bylto zokwaterowanie
{7 przypadkéw). Wirdd dodatkowych ko-
rzyscl wymienione zostaty: m.in. karto
parkingowa wazna przez 3 dni, przeloty
w niskich cenach, wynajem autocbusow
| samochodow. MNajbogatszg oferte za-
prezentowaty Miedzynarodowe Targi
Polska.

Podsumowanie

Wyrazny jest podziat ustug dokonywany
na stronach operatordw targowych na:

*nojczescie] proponowane ustugi zwig-
zane ze stoiskiern (zabudeowa, wyposaze-
nie, prrytgczo, spedycja, podwieszanie
elementdw, personel — ochrona, hostessy,
tumacze)

*nojrzadzie] oferowane stugi zwigzane
z pobytem oséb (hotele, transport)

*coroz czescie] przedstowione sg ustugi
zwigzone z komunikacjg markefingowg -
co zdaoje sie poiwierdzod stusznoéd stoso-
wanego ostatnio okredlenio targi joko
oreno komunikac)”.



Tekst promocyjny

Wykorzystanie pawilonow
targowych w okresie
mi¢cdzytargowym

Eventy w pawilonach targowych

Osrodki targowe, wychodzae naprzeciw
potrzebom klientdw, coraz czescie) decy-
duja sie na wynajmowanie pawiloniow
w okresach migdzytargowych. Po adapta-
cjt wnetrz pawilony wystawiennicze staja
sie kilkutysieceng sala konferencyjna, sce-
na pokaziw mody, obszarami wystaw spe-
cjalnych czy arena zawodow sportowych.

Przystosowane mogg zostal rownicz tere-
ny otwarte osrodkow targowych — pray-
kladem moze byé Plac Marka na terenie
Miedeynarodowych Targow Poznanskich,
gdzie organizowane sa liczne eventy, np.
fwiatowa premicra plencrowe) wersji wi-
dowiska ,,Ca ira” Rogera Watersa dla po-
nad 10 - tysiccene] widowni czy koncert
Sinead O Connor, ktdra zaspiewala dla
9 - tysigczne] publicznosci.

Najwiekszy pawilon w Polsce
Najwigkszym osrodkiem targowym w Pol-
sce sa Micdaynarodowe Targ Poznanskie
zagmujace 3. miejsce w rankingu naj-
wigkszych centrow targowych na swiecie
(dane; AUMA Review 2005). MTP dys-
ponuja az 14 przestrzennymi, klimatyzo-
wanymi pawillonami z kanatami medial-
nymi oraz przylaczami do internetu. War-
to wspomnieé o licznych komfortowych
przestrzentach do wypoczynku oraz roz-
mow i spotkan biznesowych — sale Klubu
VIF restauracje, saloniki Exhibitors’ and
VIP-Lounge. Eaczna powierzchnia eks-
pozveyjna w pawilonach to 110 tys. m kw.
Dodatkowo istnieje mozhwosdé wykorzy-
stamia 32 tys. m kw terenu otwarlego pro-
fesjonalnie przvgotowanego do lekkiej za-
budowy.

MTP sa dvsponentem najwigkszego
w Polsce pawilonu o powierzchm ekspo-
gycyinej brutto 13 039,20 (dodatkowa po-
wierzchnia na antresolach to 1 411,20 m
kw). Wspanialym przykiadem ilustrujg-
cym gabaryly pawilonu nr 5 jest cicka-
wostka dotyczaca jego kubatury wynosza-
cep 26 (K m' - gdyby wypelmié go pia-
skiem, wystarczyloby na utworzenie plazy

podobne) do te) ktora jest w Eebie.

Potencjal pawilonow
wystawienniczych

Przykladem wykorzystania napwickszego
pawilonu nr 5 Miedzynarodowych Targow

Poznanskich w celach pozawystawienni-

czych mogg byc liczne konkursy i zawody |

sportowe. Pravkladowo ok, 1) tysiecy wi-
dzow ogladalo w pawilonie nr 5 trzvdnio-
we zawody konne — Eliminacje Pucharu
Swiata Ligi Europy Centralnej CS1
— w 2006, Pawilon z powodzeniem przy-
stosowywany zostal do bankictu - w naj-
wigkszym z dotvchezas organizowanych
bankictdow bralo udaial 2.5 tysiaca uczest-

nikow. Pawilon bywa rowniez przekszial- |

cany na salg egzaminacyjna z tawkami:
m.in. w postepowaniu kwalifikacyjnym na
Urzednikow Stuzby Cywilnej do egzami-
nu przystapilo 2600 osob. W preypadku
gyczenia klienta najwigkszy pawilon

w Polsce moze zostac przekszialcony |

w sale kongresowa mogaca pomiescié na-
wet 10 tysiecy uczestnikow, Jest to jedyna
taka oferta na teremie Polski.

Najwieksze mozliwosci
kongresowe

Wyodrebnione w strukturze Miedzynaro-
dowych Targéw Poznanskich Centrum
Kongresowe Poznan-Targi zajmuje si¢ za-
rivano wydarzemam podezas targow, jak
1 organizuje kongresy i eventy w okresie
migdzytargowym. Centrum Kongresowe
zlokalizowane na teremie MTP jest jed-
nym z najwigkszych w Polsce — tacznie
proponuje 24 sale w 5 pawilonach konfe-
rencyjnych, w ktorych pomicscié moie 5
tysigcy osob. Warto wspomnied o atrak-
cjach oferowanych dzigki bogatej ofercie
roznorodnych sal: konferencja moze od-
bywac sig zarowno w zabytkowych wne-
trzach, jak i w najnowoczesniej wyposazo-
nych salach. Preykladowo pawilon 11,
tew. lglica, jest wpisany w rejestr zabwi-
kow wojewodztwa wielkopolskiego i jest
najstarszym obiektem na terenach targo-
wych MTE Przy jego budowie zastosowa-
no konstrukcje nitowana taka sama jak
przy budowie wiezy Eiffla w Paryzu. Z ko-
lei oddane ostatnio do uzytku dwie najno-
woczesniejsze sale zlokalizowane sa pray

suficie przeszklonego holu wejSciowego.

(Herta najmu az 24 sal oraz mozliwose
preyvstosowywania pawilonow wystawien-
niczvch do potrzeb konferencyjnych
sprawia, e Centrum Kongresowe Poenai
—~ Targi moze byé uznane za osrodek
oferujacy  organizatorom  kongresow
| eventaw najwigksze mozliwosci.

Jedyny PCO w Polsce
Migdzynarodowe Targi Poznafniskie 1o je-
dyny osrodek targowy w Polsce posiadaja-
cy certyiikat Profesjonalnego Organizato-
ra Turystyki Biznesowej w Folsce. Certyfi-
kat przyvznany przez Polska Organizacje
Torystyczna gwarantuje odpowiednia ja-
kost ustug 1 sprawia, ze Micdzynarodowe
Targi Poznadskie sa PCO (Professional
Congress Organizer) rekomendowanym
na rynkach zagranicznych w zakresie
kompleksowe] organizacji wydarzen.

£ oferty Centrum Kongresowego Po-
znan-Targli korzysta coraz wigee] osob =
rokrocznie odnotowywany jest kilkudzie-
sigcioprocentowy wzrost ilosci najmowa-
nych sal 1 organzowanych wydarzen. Od
pewnego czasu Centrum Kongresowe
specjalizuje si¢ w organizacji kilkutysigcz-
nych kongresoéw medveznych i jest reko-
mendowanym przez dotychezasowych
klientow osrodkiem. Biorac pod uwage
zwickszajaca sie liczbe rezerwacyi sal i pa-
wilonéw na ten typ wydarzefn w najbliz-
seych latach, jak rowniez posiadang infra-
strukture, Miedzynarodowe Targi Po-
znanskie maja szanse stac si¢ glownym or-
gamizatorem najwicksevch kongresow
medycznych w Polsce.

Anna Kuranc

Kontakt:

Waldemar Kujawiak

Dyrektor ds Logistyks
Miedzynarodowe Targi Poznanskie
+48 61 869 27 §3,
konferencjedmip.pl
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Miedzynarodowe Targi Poznanskie sp. z 0.0.
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‘ Instytut Turystyki %%
e
- Adresy, Kontakty

Informacje, wydawnictwa, strony

internetowe www.intur.com.pl Adres Pocztowy
Instytut Turystyki, ul. Merliniego 9a,
02-511 Warszawa
Ponad 15 tysiecy woluminéw, katalog Telefon
na stronach www.intur.com.pl +48 (22) 844 63 47
FAX
+48 (22) 844 12 63
Kilkanascie publikacii ksigzkowych, E-mail
kilkadziesigt informacji i raportow rocznie. it@intur.com.pl

Dziatalnosc¢ Instytutu Turystyki obejmuje:

- badania statystyczne realizowane w ramach rzagdowego Programu Badan Statys-
tycznych Statystyki Publicznej w zakresie turystyki i hotelarstwa,

- badania marketingowe na potrzeby tworzenia i promocji produktow turystycznych,
w tym badania rynkéw zagranicznych i regionalnych,

- gromadzenie informacji o infrastrukturze, walorach, atrakcyjnosci turystycznej i ruchu
turystycznym w wojewodztwach i wszystkich gminach w Polsce,

- gromadzenie informacji o podrézach, turystyce i infrastrukturze turystycznej
Polski, Europy i Swiata,

- opracowywanie regionalnych i lokalnych strategii i programow rozwoju turystyki,

- opracowywanie specjalistycznych raportéw na temat ustug w zakresie turystyki,
transportu, bazy noclegowej itp.

Wykorzystujagc gromadzone informacje | posiadang wiedze

Instytut Turystyki na zamowienie wykonuje réwniez:

- specjalistyczne badania ankietowe, wywiady i analizy sytuacji na wybranych rynkach
turystycznych,

- opinie na temat celowosci i optacalnosci projektow,

- opinie na temat innowacyjnosci projektow turystycznych,

- feasibility study i biznesplany turystycznych projektow inwestycyjnych (w tym wyszu-
kiwanie i ocene lokalizacji inwestyciji),

- badania rynku (w tym badania popytu i badania konkurencji),

- doradztwo w zakresie projektowania i realizacji przedsiewziec, strategii i programow.

‘I‘ www.intur.com.pl



Jeden tytuf dla catej branzy!

Miesiecznik

poswiecony motywacii,
komunikacji biznesowej

i profesjonalnej organizaciji
wydarzen firmowych.
Skierowany do osob
zlecajgcych i realizujacych
spotkania biznesowe.

Dodatki
specjalne

tematyczne wydania

z roEnych sektordw braniy
- ,Podrdze Stuzbowe™,
~MICE event”, .MICE hotel”,
Raport . Turystyka
biznesowa w Polsce”,

Wydania
zZagraniczne

~MICE Poland” -
anglojezyczne wydania
informujg migdzynarodowa
branze o polskim rynku
spotkan.
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EURDSYSTEM, ul. Wawelska 78/30, 02-034 Warszawa
tel. (022) 822 20 16, fax (022) 823 78 83
e-mail: mice@eurosys.pl

MICE poland

i iy
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Cyfrowe
wydania

»MICE Poland”
pobierz bezptatny
egzemplarz
www.netpress.pl

Juz teraz zamdw prenumeratg, dolacz do braniy!
tel. (022) 822 20 16, magazyn dostepny
W prenumeracie cyfrowe] www.netpress.pl
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Miedzynarodowe Targi Polska
-Two| partner w biznesie

Jakos< i profesjonalizm

Dazymy do tworzenia imprez targowych
o najwyzszej jakosd, ktére spetniaja
oczekiwania naszych klientdw i

przyczyniajq sie do ich sukcesu

Wiarygodnosd
Co roku dane dotyczace naszych imprez
targowych weryfikowane sg przez

niezaleznego audytora

TT Warsaw Tour & Travel
EuroGaStro,

WorldHotel

EuroLab

Sport-Rekreacja

Doswiadczenie

Dziatamy od 1993 roku i od tego czasu
zorganizowalismy juz kilkadziesiat
edydji lizacych sie w kraju wydarzef
targowych

Rozwdj
Dbamy o to, by kazda kolejna edycja
organizowanej przez nas imprezy byla

lepsza od poprzednie]

Lato
Weterynaria
Infrastruktura
Zabytki

wirtualne targi e-gastro.com

Informujemy, ze ruszyt pierwszy etap budowy Warszawskiego Centrum Targowo-Kongresowego

MT Polska - pierwszego centrum wystawienniczego na skale miedzynarodowg w stolicy.
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